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PREAMBULO

O CONSELHO REGIONAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA DA PARAIBA, Pessoa Juridica
de Direito Puablico, inscrito no CNPJ-MF sob o n.° 08.667.024/0001-00, torna publico para conhecimento
dos interessados que, no Plenario do Crea-PB, sera realizada no dia 04/01/2021, as 09h00min, a licitagdo,
na modalidade CONCORRENCIA, do tipo “TECNICA e PRECO?”, execugdo indireta, sob o regime de
empreitada, visando a contratacdo de agéncia de publicidade, em conformidade ao que determina a Lei
Federal n° 8.666/93, de 21/06/93, com alteragdes posteriores introduzidas pelas Leis n°. 8.883/94 e
9.648/98; pelas Leis n°. 4.680/65 e 12.232/2010, Decreto n° 57.690/66, Decreto n°® 24.563, de 31.12.02;
das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria do CENP (Conselho Executivo das Normas-Padrdo) e pelas
disposigoes deste Edital.

As Propostas Técnicas e de Pregos deverdo ser entregues na sede do CONSELHO REGIONAL DE
ENGENHARIA E AGRONOMIA DA PARAIBA — CREA/PB, conforme disposto neste Edital, da
seguinte forma:

e O invélucro n° 01 - PROPOSTA TECNICA-PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - via
nao identificada;

e Involucro n° 02 - PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA -
via identificada;

e [nvolucro n° 03 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUC(N)ES
DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO, CONJUNTO DE INFORMACOES CONJUNTO DE
INFORMACOES - via identificada;

. Invélucro n° 04 - PROPOSTA DE PRECOS;

e Involucro n° 05 — HABILITACAO.

1. DO OBJETO

1.1. Contratagdo de empresa de publicidade e propaganda para prestagdo de servigos referentes a
divulgacgdo do Crea-PB através das redes sociais e de campanhas institucionais com as especificagdes e as
demais exigéncias especificadas neste Edital e Anexos.

1.2. Compreendem os servigos de publicidade o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a execugdo interna,
a intermediagdo e a supervisdo da execugdo externa e a distribuigdo de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgagdo, incluindo o acompanhamento e orientagdo da comunicagdo institucional, assessoria
e gerenciamento permanente de comunicagdo e marketing.

1.3. Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades complementares, os servigos
especializados pertinentes:

a) A produgdo e a execugdo técnica das pegas e projetos criados;

b) Ao planejamento e execugdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de
conhecimento relacionados a determinada agdo publicitéria;

¢) A criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em consonancia
com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das agdes publicitarias
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desenvolvidas.
1.3.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos no subitem 1.3, “b” terdo a finalidade
de:
a) Gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo do CREA/PB, o publico-alvo, ¢
os veiculos de divulgagdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pegas;

b) Aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criagdo e da divulgagio de mensagens;

¢) Possibilitar a avaliagdo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusio de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a agéo publicitaria.

1.4. Nao se confundem com o objeto desta licitag@o, estando, portanto, fora da contratacdo, as atividades
de promogdo, patrocinio, relagdes piiblicas, assessorias de comunicagdo e de imprensa e aquelas que
tenham por finalidade a realizagdo de eventos festivos.

1.5. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem 1.4 o patrocinio de midia — assim
entendido os projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que funcionem
como veiculo de divulgagdo — e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de
entretenimento comercializados por veiculo de divulgagao.

1.6. A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de publicidade para a execucdo de servigos nos
termos do art. 72, da Lei n°8.666/93.

L.7. A agéncia atuara por ordem e conta do CONSELHO REGIONAL DE ENGENHARIA E
AGRONOMIA DA PARAIBA, em conformidade com o art. 3°, da Lei n° 4.680/65, na contratagio de
veiculos € outros meios de divulgagdo para compra de tempo e espago publicitarios dos trabalhos

previstos, bem como fornecedores de servigos especializados ou nfo para a produgfo e a execugo técnica
das pegas, campanhas e materiais, além de servigos conexos e complementares.

2. CONDICOES GERAIS
2.1. A participagédo nesta Concorréncia implica para a licitante:
a) A aceitagdo plena e irrevogavel das normas constantes do presente Edital e dos seus Anexos;

b) A confirmagdo de que recebeu da Comissdo o involucro n. 1, bem como todos os documentos e
informagdes necessarias a participagdo nesta licitagdo;

¢) A observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor;

d) A responsabilidade pela veracidade das informagdes e dos documentos que apresentar durante a
licitagdo.

2.2. Ndo poderdo participar da licitagdo empresas:

a) Cujo dirigente seja funcionario e/ou prestador de servigos do CONSELHO REGIONAL DE
ENGENHARIA E AGRONOMIA DA PARAIBA;

b) Suspensas de licitar ou impedidas de contratagdo com o CONSELHO REGIONAL DE
ENGENHARIA E AGRONOMIA DA PARAIBA, enquanto durar a suspensdo ou o impedimento;
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¢) Declaradas inidoneas para licitar ou contratar com a Administragdo Publica, enquanto perdurar o
motivo determinante da puni¢do ou até que seja promovida a reabilitacdo;

d) Que se encontrem sob faléncia decretada, concordata/recuperagdo judicial e extrajudicial, concurso
de credores, dissolugdo ou liquidagéo.

2.3. Néo ¢é permitida:
a) A participagdo de consorcio de empresas;
b) A participacdo de licitante com mais de uma proposta.

2.4. A licitante assume todos os custos de elaboragfio e apresentacdo das propostas e documentos de
habilitagdo exigidos nesta Concorréncia, independentemente da condugio ou do resultado dalicitacdo.

2.5. Néo poderdo participar da licitagdo as agéncias integrantes de um mesmo grupo — assim entendidas,
para efeito deste edital, aquelas que tenham diretores ou sdcios em comum.

2.6. PARTICIPACAO DE EMPRESA DE PEQUENO PORTE

2.6.1. Nos termos dos artigos 42 a 49 da Lei Complementar n. 123, de 14 de dezembro de 2006, as
empresas de pequeno porte deverdo apresentar toda a documentagdo exigida para efeito de comprovagdo
de regularidade fiscal, mesmo que esta apresente alguma restrigdo.

2.6.2. Havendo alguma restri¢do na comprovacdo da regularidade fiscal, sera assegurado o prazo de 05
(cinco) dias tteis, cujo termo inicial correspondera ao momento em que o proponente for declarado o
vencedor do certame, prorrogaveis por igual periodo, a critério da Administragdo Publica, para a
regularizagdo da documentagdo, pagamento ou parcelamento do débito e emissdo de eventuais certiddes
negativas ou positivas com efeito de certiddo negativa.

2.6.3. Eventual interposicdo de recurso contra a decisdo que declara o vencedor do certame ndo
suspendera o prazo supracitado.

2.6.4. A nio regularizacdo da documentagiio no prazo previsto no subitem 2.6.2. implicara decadéncia
do direito a contratagdo, sem prejuizo das sancdes previstas no art. 81 da Lei 8.666/93 e suas alteragoes
posteriores sendo facultado a Administragdo convocar para nova sessdo publica os licitantes
remanescentes, na ordem de classifica¢do, para contratagdo, ou revogar a licitagio.

2.6.5. Sera assegurado, como critério de desempate, preferéncia de contratagdo para as empresas de
pequeno porte, entendendo-se por empate aquelas situagdes em que as propostas apresentadas pelas
microempresas € empresas de pequeno porte sejam iguais ou até 10% (dez por cento) superiores a
proposta mais bem classificada e desde que a melhor oferta inicial ndo seja de uma microempresa ou
empresa de pequeno porte.

2.6.6. Ocorrendo o empate, ocorrera o procedimento da seguinte forma:

2.6.6.1. A empresa de pequeno porte melhor classificada podera apresentar proposta de prego inferior
aquela considerada vencedora do certame, situagdo em que serd adjudicado em seu favor o objeto
licitado.

2.6.6.2. Nao ocorrendo a contratagdo da empresa de pequeno porte, na forma do subitem 2.6.5. serdo
convocadas as remanescentes que atenderem rigorosamente o edital e seus anexos, na ordem
classificatoria, para o exercicio do mesmo direito.
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2.6.6.3. No caso de equivaléncia dos valores apresentados pelas empresas de pequeno porte que se
encontre no intervalo estabelecido no subitem 2.6.5., sera realizado sorteio entre elas para que se
identifique aquela que primeiro podera apresentar melhor oferta.

2.6.7. Na hipotese da ndo contratagdo nos termos previstos acima, o objeto licitado serd adjudicado em
favor da proposta originalmente vencedora do certame.

2.6.8. Na hipotese da ndo contratagdo nos termos previstos acima, o objeto licitado serd adjudicado em
favor da proposta originalmente vencedora do certame.

2.6.9. A empresa de pequeno porte que usufruir dos beneficios de que trata a Lei Complementar n°
123/2006 devera apresentar, na forma da lei, juntamente com os documentos de habilitagdo, a
declaragiio de que ndio se encontra em nenhuma das situagdes do paragrafo 4° do art. 3° do dispositivo
supracitado.

3. RETIRADA DO EDITAL E ESCLARECIMENTO DE DUVIDAS

3.1. A retirada deste Edital devera ser realizada no enderego na sede Conselho Regional de Engenharia e
Agronomia da Paraiba — Crea-PB, situado na Av. Dom Pedro I, n° 809, Centro, Jodo Pessoa/PB, das
08h00 as 13h00, dias uteis, até o dia 29/12/2020.

3.2. Os pedidos de esclarecimentos nfo constituirdo, necessariamente, motivos para que se altere a data e
o horario da Reunifio de Licitagdo, salvo se houver alteragdo material das propostas comerciais.

3.3. A solicitagdo de esclarecimento nfio deve utilizar termos que possam propiciar a identificagdo da
proposta da licitante perante a Subcomissdo Técnica, quando do julgamento da via ndo identificada do
Plano de Comunicagéo Publicitaria — involucro 1.

3.4. 0 CONSELHO REGIONAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA DA PARAIBA dara
conhecimento das consultas e respectivas repostas, sem informar a identidade da licitante consulente,
exclusivamente por meio da internet, no enderego www.creapb.org.br.

3.5. Cabe as licitantes interessadas acessar o referido enderego para conhecer as consultas e as respectivas
respostas.

3.6. As alteragdes do Edital que afetarem a formulagfo da proposta serfio comunicadas aos interessados
que o retiraram e divulgadas pela mesma forma que se deu texto original, reabrindo-se o prazo
inicialmente estabelecido.

4. IMPUGNACAO AO EDITAL

4.1. Decaira do direito de impugnar os termos deste Edital, perante a Comissdo Permanenete de Licitagdo
a licitante que ndo se manifestar até as 13h:00 do dia 29/12/2020 (dois dias tteis anteriores a data da
apresentagdo das propostas) e o cidaddo/entidade que ndo se manifestar até as 13h:00 do dia 23/12/2020
(cinco dias uteis anteriores a data da apresentagdo das propostas) apontando as falhas ou irregularidades
que o viciaram.

4.2. Considera-se licitante, para efeito do subitem 4.1, a empresa que tenha retirado o presente Edital na
forma do subitem 3.1
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4.3. A impugnagdo devera ser protocolizada fisicamente de segunda a sexta-feira, das 8h:00 as 13h:00 no
endereco disposto no item 3.1 deste edital.5

4.4. A impugnagdo tempestiva NAO impede a licitante de participar da licitagdo, até o trinsito em julgado
da decisdo a ela pertinente.

4.5. A impugnagdo também podera ser enviada para o e-mail: licitacaocreapb@creapb.org.br, caso em
que o original devera ser apresentado no endereco do subitem 3.1, no prazo de 05 (cinco) dias contados

da recepgdo do email, desde que a apresentacdo fisica da impugnagéo atenda o prazo indicado no subitem
4.1.

4.6. A apresentagdo de impugnagdo apos o prazo estipulado no subitem 4.1 ou sem o protocolo do
original, no caso do subitem 4.5, implica o seu recebimento como mera informagio.

5. CREDENCIAMENTO DOS REPRESENTANTES

5.1. A licitante podera designar apenas 01 (um) preposto para representa-la na Reunifio de Licitagdo.
5.2. Nenhum preposto podera representar mais de uma licitante.

5.3. O credenciamento do preposto serd realizado mediante Instrumento Pablico ou Particular, ou Carta
de Credenciamento, conforme modelo constante do Anexo 01 devera outorgar poderes para a pratica de
todos os atos pertinentes ao certame em nome da licitante e compora os autos do processo licitatorio.

5.4. Sendo o representante socio, proprietario ou dirigente da empresa proponente, devera apresentar
copia do respectivo Estatuto ou Contrato Social, no qual estejam expressos seus poderes para exercer
direitos e assumir obriga¢des em decorréncia de tal investidura.

5.5. O credenciado devera identificar-se exibindo o documento de identidade, ou outro legalmente
equivalente, fora dos envelopes.

5.6. A licitante que ndo estiver devidamente representada nos termos descritos acima nfo tera sua
participagdo prejudicada no certame, entretanto ndo podera se manifestar formalmente.

5.7. Havendo substituigdo do representante credenciado no decorrer da licitagdo e caso haja interesse em
designar outro credenciado, a licitante devera apresentar novos documentos de representagio.

5.8. Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar na reunido de licitagio, podera encaminhar por meio
de portador — na data, hora e local indicados no preAmbulo deste Edital — os involucros com a
documentagdo exigida para a sua participagdo no certame.

5.9. Nio serdo recebidos involucros enviados por via postal.

6. ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

6.1. A licitante devera elaborar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e subquesitos
a Seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS
1 - Plano de Comunicag¢do publicitaria Raciocinio Basico
Estratégia de Comunicagio Publicitaria
Ideia Criativa
Estratégia de Midia e Nao Midia

II — Capacidade de Atendimento
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III - Repertorio
IV — Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagio

6.1.1. A Proposta Técnica devera ser redigida em lingua portuguesa — salvo quanto a expressdes técnicas
de uso corrente — com clareza e sem emendas ou rasuras.

QUESITOS:

B ; )
6.2. PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

6.2.1 A licitante devera apresentar um plano de comunicagdo, observando o tema e outras informagdes

constantes no Briefing (Anexo). A campanha simulada devera ser apresentada de acordo com os seguintes
quesitos técnicos:

6.2.1.1 Raciocinio basico: apresentagdo de texto em, no méximo, 03 (trés) paginas de papel tamanho A4, em
que a licitante expord seu entendimento sobre as informagdes apresentadas no Briefing (Anexo), em especial
sobre o problema de comunicagfio definido, descrevendo:

a) andlise das caracteristicas e especificidades do contratante e do seu papel no contexto no qual se insere;
b) diagndstico relativo as necessidades de comunicagdo publicitaria identificadas;
¢) compreenséo do desafio e dos objetivos de comunicagio estabelecidos no Briefing.

6.2.1.2 Estratégia de comunicag¢io publicitiria: apresentacdo de texto em, no maximo, 03 (trés) paginas de
papel tamanho A4, no qual a licitante devera explorar o conceito e o partido tematico que, de acordo com seu
raciocinio basico, devem fundamentar o problema de comunicagdo apresentado no Briefing (Anexo),
formulando a defesa dessa opgio e compreendendo:

a) explicitagdo e defesa do partido temético ¢ do conceito que fundamentam a proposta de solugéo publicitaria;

b) proposicdo e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, especialmente: o que
dizer; a quem dizer; como dizer; quando dizer ¢ que meios, instrumentos ou ferramentas de divulgagdo
utilizar.

6.2.1.3 Ideia criativa: apresentagdo em, no maximo 06 (seis) paginas de papel tamanho A4, de sintese da
estratégia de comunicagdo publicitaria expressa sob a forma de uma redugdo de mensagem, acompanhada de
exemplos de pegas que a corporifiquem objetivamente, descritas sob a forma de roteiros e textos, limitadas a
03 (trés). Faz parte da ideia criativa a frase sintese (slogan) e as pecas que a corporificam. Corresponde a
resposta criativa do proponente aos desafios e metas por ele explicitados na estratégia de comunicagio
publicitaria, contemplando os seguintes contetidos:

a) relagdo de todas as pegas publicitarias que a licitante julga necessarias para superar o desafio e alcangar os
objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing, com a descrigdo de cada uma;

b) exemplos das pecas que a licitante julga mais adequadas para corporificar e ilustrar objetivamente sua
proposta de campanha publicitaria;

6.2.1.3.1 Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pegas publicitarias superior ao limite
estabelecido no item 9.4.1.3, que podem ser apresentadas fisicamente como exemplos, a relagdo devera ser
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elaborada em dois blocos: um para as pecas apresentadas como exemplos € outro para o restante.

6.2.1.3.2 Os exemplos de pegas publicitarias estdo limitados a quantidade de trés, independentemente do meio
de divulgagio, do seu tipo ou de sua caracteristica, e poderdo ser apresentados sob a forma de:

a) roteiro, layout ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) ‘monstro’ ou layout eletronico, para o meio radio;

c) storyboard ou animatic, para os meios TV, cinema e internet;

d) ‘boneca’ ou layout montado dos materiais de ndo midia.

6.2.1.3.3 As pegas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que ndo haja prejuizo
em sua leitura, sem limitagdo de cores, com ou sem suporte ou passe-partout. Pecas que ndo se ajustem as

dimensdes do Involucro poderdo ser dobradas.

6.2.1.3.4 Na elaboragdo de ‘monstro’ ou layout eletrénico para o meio radio poderdo ser inseridos todos os
elementos de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de ambientagdo, voz de personagens e locugao.

6.2.1.3.5 Na elaboragdo do storyboard ou animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de
trilha sonora, voz de personagens e locugfo. Ndo podendo ser inseridas imagens em movimento.

6.2.1.3.6 Os exemplos nfo serdo avaliados sob os critérios utilizados para pegas finalizadas, mas apenas como
referéncias das propostas a serem produzidas, independente da forma escolhida pela licitante para a

apresentagdo.

6.2.1.3.7 Para fins de computo das pecas que poderdo ser apresentadas fisicamente como exemplos, até o
limite de trés, devem ser observadas as seguintes regras:

a) as redugdes e variagdes de formato serdo consideradas como novas pegas;

b) cada pega apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

¢) uma pega sequencial, para qualquer meio (a exemplo de aniincio para revista e jornal, banner de internet e
painéis sequenciais de midia exterior, tais como outdoor, envelopamento de veiculo, adesivagem de finger,
entre outros), sera considerada 01 (uma) pega, se o conjunto transmitir mensagem (nica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados 01 (uma) pega;

e) um filme e o hotsite que o hospeda serdo considerados 02 (duas) pegas;

f) um banner e o hotsite por ele direcionado serdo considerados 02 (duas) pegas.

6.2.1.3.8 Na apresentagio de proposta de hotsite ndo podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.
6.2.1.4 Estratégia de midia e ndo midia: exposi¢do na forma de texto em, no méaximo, 03 (trés) paginas de
papel tamanho A4, no qual a licitante deverd, com base em informagdes extraidas do Briefing e tendo como
pardmetro a verba referencial estimada para a campanha (Anexo), demonstrar:

a) conhecimento e analise dos meios de comunicagdo e habitos dos diversos segmentos de piblico a serem

atingidos pela campanha;
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b) os planos de distribui¢do de todas as pegas previstas na campanha, contendo a estratégia e tatica de midia
que justifiquem as opgdes escolhidas.

6.2.1.4.1 Neste quesito a licitante explicitara e justificard a estratégia ¢ as taticas recomendadas, em
consondncia com a estratégia de comunicagdo publicitaria por ela sugerida ¢ em fungdo da verba disponivel
indicada neste instrumento convocatorio, e identificara as pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas
respectivas quantidades, inser¢des e custos nominais de produgio e de veiculagdo.

6.2.1.4.2 Se a licitante optar pela elaboragdo de tabelas, planilhas e graficos para integrarem o seu plano de
midia, as licitantes poderdo utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais adequadas para a sua
apresentagao.

6.2.1.4.3 O plano de midia proposto devera apresentar um resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:
a) o periodo de veiculagdo, exposigdo ou distribuicdo das pegas publicitarias;

b) as quantidades de insergdes das pegas em veiculos de divulgagio;

c¢) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacio, separadamente
por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e na execucdo técnica de cada pega publicitaria
destinada a veiculos de divulgagio;

e) as quantidades a serem produzidas de cada pega publicitaria de ndo midia;
f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producéo de cada peca publicitaria de ndo midia;
g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca publicitaria de ndo midia.

h) os valores (absolutos e percentuais) alocados no desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias.

6.2.1.4.4 Nessa simulagio:

a) os pregos das inser¢cdes em veiculos de divulgagdo deverdo ser os de tabela cheia, vigentes na data de
publicagdo do Aviso de Licitagéo;

b) nfo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulagdo veiculos de divulgacdo que ndo atuem com
tabela de pregos;

c) devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacéo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

d) deverdo ser desconsiderados os honorarios e custos internos sobre os bens e servigos especializados
prestados por fornecedores

6.2.1.4.5 Para fins desta Concorréncia, consideram-se como Ndo Midia os meios que ndo implicam a
compra de espaco € ou tempo em veiculos de divulgagdo para a transmissdo de mensagem publicitéria.

6.3 O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Apocrifo devera ser apresentado da seguinte forma:

a) Em caderno unico e com espiral preto colocado a esquerda;
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b) Capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas em branco, ndo deverdo ser
usadas sobrecapas em pléstico, acetato ou qualquer outro material;

¢) Conteado impresso em papel A4, tipo offset ou equivalente, branco, com 75

gr/m2 a 90 gr/m2, orientagdo retrato;

d) Espagamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

e) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f) Espacamento ‘simples’ entre as linhas e, opcionalmente, duplo apos titulos e

entretitulos e entre paragrafos;

¢) Alinhamento justificado do texto;

h) Texto e numeragio de paginas em fonte ‘arial’, cor ‘automatico’, tamanho "12 pontos’;

i) Numeragdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em algarismos
arabicos, no canto inferior direito da folha;

j) Sem identificagdo da licitante;

k) Ndo serdo permitidas notas de rodapé no corpo do texto a nenhum titulo, exceto como adjuvante dos
graficos e tabelas, nos itens em que estes séo expressamente permitidos;

1) Os graficos, tabelas e planilhas poderdo ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses
documentos e poderéo ser editados em cores;

6.4 — Instrugdes relativas ao Plano de Comunicacio Publicitaria, que deverad atentar para as seguintes
observacoes:

a) fica a critério da licitante a defini¢do das pragas a serem consideradas na simulagdo da campanha
publicitaria e de midia;

b) na simulagio de midia a proponente deve considerar os valores reais das tabelas de pregos dos veiculos de
comunicagio;

¢) ndo serfio admitidos descontos ou eventuais beneficios decorrentes de programas de incentivos oferecidos
por veiculos de comunicagéo;

d) com referéncia a campanha publicitaria simulada da proposta vencedora, o CREA/PB podera, a seu juizo,
decidir pela sua produgéo e veiculagdo, com ou sem modificagdes, na vigéncia do contrato;

e) sera desclassificada a proposta que apresentar valor superior a verba referencial estimada (Anexo).

6.5 CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

6.5.1 A Capacidade de Atendimento da licitante devera ser constituida por caderno especifico composto por
textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos € ou outros recursos por meios dos quais a licitante discriminara:

a) A relagdo nominal dos seus principais clientes na data da apresentagdo das Propostas, com a
especificagdo do inicio de atendimento de cada um deles;

b) a quantificagdo e a qualificagdo dos profissionais que poderdo ser colocados a disposigdo da execugdo do
contrato, discriminando-se as 4reas de estudo e planejamento, criagdo, produgio de radio, TV, cinema, internet,
produgdo grafica, midia e atendimento;

¢) a qualificag@o devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido contendo, no minimo, 0 nome, a
formagdo e a experiéncia dos profissionais;

d) os profissionais indicados para fins de comprovagao da capacidade de atendimento dever&o participar da
elaboragdo dos servigos objeto deste termo de referéncia, admitida sua substituigio
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por profissionais de experiéncia equivalente ou superior;

e) as instalagdes, a infraestrutura e 0s recursos materiais que serdo colocados a disposigdo para a execugdo do
contrato.

f) a sistematica de atendimento e os prazos a serem praticados, em condi¢Ges normais de trabalho, na criagdo
de pega avulsa ou de campanha e na elaboragdo de plano de midia;

g) as informagdes de marketing e comunicagdo, as pesquisas de audiéncia e a auditoria de circulagfo e
controle de midia que colocara regularmente a disposigdo do CREA-PB, sem 6nus adicionais, na vigéncia do
contrato.

6.5.2 Os documentos e informagdes que compdem o caderno especifico mencionado no subitem 9.7.1 deverdo
ser formatados em orientagdo retrato, em papel A4 ou A3 dobrado, com ou sem o uso de cores, em fonte
“arial”, tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna,
rubricadas e assinada na tiltima por quem detenha poderes de representagdo da licitante na forma de seus atos
constitutivos.

6.5.3. Néo ha limitagdo de niimero de paginas para apresentagéo da Capacidade de Atendimento.
6.6 REPERTORIO

6.6.1 O Repertorio sera constituido de pegas e ou materiais concebidos e veiculados, expostos ou distribuidos
pela licitante, agrupados em caderno especifico.

6.62 No caderno especifico do Repertério deverdo ser apresentadas 03 (trés) pegas e ou material,
independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculacdo, exposi¢do ou distribuigdo,
observado o seguinte:

a) as pegas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de 1° de
janeiro de 2010;

b) as pegas eletrénicas deverdo ser fornecidas em PEN DRIVE, no qual esteja gravado apenas o contetido
referente ao envelope n° 4, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentado separadamente (solto);

¢) as pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico ou serem apresentadas separadamente (soltas);

d) Se apresentadas separadamente (soltas), as pegas poderdo ter qualquer formato, podendo inclusive ser
apresentadas dobradas ou néo.

e) formatagdo na orientagdo retrato, em fonte “arial”, tamanho™12 pontos”, com ou sem o uso de cores, em
folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinada na ultima por
quem detenha poderes de representagio da licitante na forma de seus atos

constitutivos;

f) edigio em papel A4 ou A3, de75 ou 90 gr., preservada, em qualquer hipdtese, a compreensdo de seu
contendo e a indicagdo das dimensdes originais das pecas neles contidas.

6.6.3 Para cada peca e ou material previstos no subitem 6.6.2, devera ser apresentada ficha técnica com a
indicagdo sucinta dos problemas que se propds a resolver e a identifica¢do da licitante e de seu cliente, além do
titulo, data de produgo, periodo de veiculagdo, exposi¢do e ou distribuigfio e, no caso de veiculagdo, mengéo
de pelo menos um veiculo que divulgou cada pega.
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6.6.4 A apresentacio de pecas e ou material em namero inferior ao exigido no subitem 6.6.2 implica, para este
quesito, pontuagio maxima proporcional ao niimero de pegas apresentadas.

6.6.5 A proporcionalidade a que se refere o subitem 6.6.4 sera obtida mediante a aplicag@o da regra de trés
simples em relagdo a pontuagdo maxima prevista no subitem 9.5.

6.6.6 Nao ha limitagiio de namero de paginas para apresentagdo do Repertorio.
6.7 — RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

6.7.1 A licitante devera apresentar, em caderno especifico, 02 (dois) Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagdo, cada um com o méaximo de 02 (duas) paginas, em que serdo descritas solugSes bem sucedidas
de problemas de comunicagdo planejadas e propostas por ela e implementadas por seus clientes.

6.7.2 As propostas de que trata o subitem 6.5 devem ter recebido a autorizagdo para sua produgdo ou ter sido
veiculadas a partir de 1° de janeiro de 2010.

6.7.3 A apresentagio de apenas 1 (um) relato no caderno especifico implica, para este quesito, pontuac¢io
méxima equivalente 4 metade de pontua¢do maxima prevista no subitem 910.5.

6.7.4 Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos respectivos clientes ou ex-clientes, desde que
estes tenham sido atendidos em periodo posterior a 31 de dezembro de 2009 e ndo podem referir-se a agdes
executadas no mbito de contratos de prestagdo de servigos de publicidade de que o CREA-PB seja ou tenha
sido signatario.

6.7.5 A formalizagdo do referendo devera ser feita no proprio relato elaborado pela licitante, mediante a
rubrica do autor do referendo em todas as suas paginas.

6.7.6 Na tltima pagina do relato devera constar a indicagdo do nome empresarial do cliente e a assinatura do
seu respectivo signatario acompanhada do seu nome e cargo ou fungdo.

6.7.7 Para cada Relato, é permitida a inclusdo de até 5 (cinco) pegas e ou material, independentemente do meio
de divulgag#o, tipo ou caracteristica da pega, caso em que, se incluidos:

a) as pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em PEN DRIVE, no qual esteja gravado apenas o conteudo
referente ao envelope n°® 4, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentado separadamente (solto);

b) as pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico mencionado ou ser apresentadas separadamente
(soltas), preservada, em qualquer hipétese, a compreensdo de seu contetdo e a indicagdo de suas dimensdes
originais: Se apresentadas separadamente (soltas), as pegas poderéo ter qualquer formato, podendo inclusive
ser apresentadas dobradas ou néo.

¢) para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com os dados técnicos de produgdo e/ou
veiculagdo.

d) os documentos e informagdes que compdem o caderno especifico mencionado no item deverdo ser

formatados em orientagdo retrato, em papel A4, com ou sem o uso de cores, em fonte “arial” tamanho “12

pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na

filtima por quem detenha poderes de representagéo da licitante na forma de seu atos constitutivos. @
|
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7. ELABORACAO DA PROPOSTA DE PRECO

7.1. A Proposta de Pregos devera ser elaborada informando o percentual de honorérios, sem a quebra de
percentual, na forma indicada no subitem 7.7.2 alinea “a’ deste termo de referéncia, incidente sobre o prego
dos servicos especializados prestados por fornecedores, referentes (i) a produgéo e a execugdo técnica de pega
e ou material, assim como (ii) ao planejamento e 4 execugdo de pesquisas e de outros instrumentos, de
avaliagio e de geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais
serdo difundidas as peas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem
realizadas; (iii) a criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitiria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consondncia com novas tecnologias; e o desconto, sob forma de
percentual, na forma indicada no subitem 7.7.2 alinea “b” deste termo de referéncia, sem quebra de percentual,
a ser concedido nos custos internos, calculados sobre a Tabela Referencial de Custos Internos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado da Paraiba (Sinapro-PB); evitando-se a inexequibilidade do contrato
administrativo que vier a ser firmado:

a) ndo sera aceito percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) sobre servigos externos de
produgio; sobre pesquisas e instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento e sobre formas
inovadoras de comunicagdo publicitaria;

b) néo sera aceito desconto inferior a 40% (quarenta por cento) sobre a Tabela Referencial de Custos Internos
do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado da Paraiba (Sinapro-PB)

¢) se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos € 0 expresso por extenso, sera validado o
percentual por extenso;

d) os percentuais de honorarios, assim como de desconto proposto sera de exclusiva responsabilidade da
licitante e ndo lhe assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteragdo, sob
a alegacdo de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto;

¢) o percentual de honorarios e os custos internos propostos deverdo contemplar todos os custos e despesas,
diretos e indiretos, necessarios a plena execugdo dos servigos objeto desta licitagdo, tais como despesas com
pessoal, administragdo e encargos (obrigagdes sociais, impostos, taxas, etc);

7.2 A Proposta de Precos devera adotar o modelo de Proposta de Pregos (Anexo).

7.3 Serdo analisadas apenas as Propostas de Pregos das licitantes classificadas no julgamento das
Propostas Técnicas.

7.4 A classificacdo das Propostas de Precos observara a ordem crescente dos percentuais apresentados, sendo
considerada como a de menor prego aquela que receber maior pontuacdo, referente ao percentual de
honorarios relativos (i) a produgdo e & execugdo técnica de pega e ou material, assim como (ii) ao
planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos, de avaliagdo € de geragdo de conhecimento
sobre o mercado, o piblico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais seréo difundidas as pecas e agdes
publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas; (iii) & criagdo e
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagio publicitéria destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas tecnologias e de percentual de descontos sobre a Tabela Referencial
de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado da Paraiba (Sinapro-PB)

7.5 O prazo de validade da Proposta de Pregos devera ser de, no minimo, 60 (sessenta) dias, a contar da data
da abertura da reunido de licitagfo.
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7.6 PONTUACAO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

7.6.1 Na sesséo piblica designada pela Comissdo de Licitagdes serdio abertos os Involucros n® 4 - Proposta de
Pregos — que serdo rubricadas pela Comissdo de Licitagdo e pelas agéncias presentes ou por comissdo de até
trés pessoas que representem as licitantes, por escolha das agéncias participantes presentes a sessdo.

7.6.2 Feita a classificacdo das Propostas de Pregos, serdo avaliadas e valoradas as propostas segundo os

critérios abaixo:

a) Percentual de honorérios sobre (i) a produgéo e a execugdo técnica de pega e ou material, assim como (ii) a0
planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos, de avaliagdo e de geragdo de conhecimento
sobre o mercado, o pilblico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais serdo difundidas as pecas e agdes
publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas; (iii) & criagdo e
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas tecnologias, fixados nos limites estabelecidos no quesito 8.1:

PONTOS PERCENTUAL DE
HONORARIOS

20 10% ou abaixo de 10%

15 De 11%a 12%

10 De 13% a 14%

05 15%

b) Desconto sobre a Tabela Referencial de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado da Paraiba (Sinapro-PB), que estiver em vigor, fixados nos limites estabelecidos no quesito 8.1:

PONTOS DESCONTO SOBRE A
TABELA DE CUSTOS
INTERNOS

20 70% ou acima de 70%

15 De 61% a 70%

10 De 51% a 60%

05 De 40% a 50%

7.6.3 Serdo consideradas as melhores propostas de precos aquelas que atingirem as maiores pontuagdes atrav

da formula abaixo:
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NFPP = Nota final da Proposta de Pregos

D1 — Pontuagdo aplicada ao Percentual sobre honorérios de produgdo externa

D2 - Pontuagdo aplicada ao Desconto sobre a Tabela Referencial de Custos Internos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado da Paraiba (Sinapro-PB)

NFPP =D1 + D2
2

7.7 JULGAMENTO FINAL

7.7.1 A Pontuagdo Final sera obtida através da formula abaixo, conforme previsto no art. 46, paragrafo
2° incisos I e 11 da Lei 8.666/93:

PF = (NFPT X 0,80) + NFPP

PF = Pontuagio final
NFPT = Pontuago relativa a proposta técnica
NFEPP = Pontuagdo relativa a proposta de pregos

7.7.2 Havendo empate, o desempate se dara através da atribuigdo da maior nota aos quesitos da proposta
técnica, na seguinte ordem:

a) Ideia Criativa;

b) Estratégia de Comunicagdo Publicitaria;

¢) Estratégia de Midia e Ndo Midia

d) Repertorio

e) Capacidade de Atendimento e Relatos de Solugdes de problemas de Comunicagdo

7.7.3 Apbs a utilizagdo do critério de desempate disposto no item 8.8.2, persistindo o empate, a decisdo se fara
através de sorteio.

774 Nio se considerara qualquer oferta e vantagem ndo prevista no termo de referéncia, nem percentual de
desconto ou vantagem, baseados em ofertas de outras licitantes.

775 Nio se admitira proposta que apresente pregos simbolicos, irrisorios ou de valor zero, incompativeis
com os pregos de mercado.

7.7.6 Serdio consideradas vencedoras do julgamento final das Propostas as licitantes mais bem classificadas no
julgamento final, com a aplicagdo da média ponderada, entre as Propostas Técnicas e de pregos - observado o
disposto no subitem quesito 7.7.1.

8. DISPOSICOES GERAIS

8.1. A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissdo acondicionada em trés involucros distintos,
conforme subitens 8.2, 8.3 e 8.4 ¢ a Proposta de Prego, no involucro, conforme subitem 8.5, na data, hora
¢ local indicados no tépico “reunido de licitagdo” do predmbulo deste Edital.

8.1.1.1. O involucro n. 1 serd padronizado e fornecido pelo CONSELHO REGIONAL DE
ENGENHARIA E AGRONOMIA DA PARAIBA mediante solicitagiio formal da licitante a Comissdo
Permanente de Licitagdo pelo e-mail: licitacaocreapb@creapb.org.br ou de segunda a sexta-feira, das
08h00 as 13h00, na sede do Conselho Regional de Engenharia e Agronomia da Paraiba - CREA/PB,
situada na Av. Dom Pedro I, n° 809, Centro, Jodo Pessoa/PB, das 08h00 as 13h00.
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8.1.1.2. O involucro n. 1 devera ser retirado por portador da empresa que dara recibo, no qual constardo
os seguintes dados da empresa: nome empresarial, CNPJ, enderego, telefone ¢ email.

8.1.2. Os involucros n.2, n. 3 e n. 4, serdo providenciados pela licitante e deverdo ser adequados as

caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolaveis quanto as informagdes de que tratam até a sua
abertura.

ATENCAO: O invélucro n. 5, contendo os documentos de Habilitagdo, devera ser entregue em sessdo
publica especifica.

INVOLUCRON. 1

8.2. No invélucro n° 1, invélucro padronizado fornecido pelo CREA/PB, devera estar acondicionado o
Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Ndo Identificada, de que trata o subitem 6.2, caput e inciso I,

(791

a”.
8.2.1. O invélucro n° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.

8.2.2. Para preservar, até a abertura do involucro n® 2, o sigilo quanto a autoria do Plano de
Comunicagio Publicitaria, o involucro n. 1 ndo podera:

I. Apresentar marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si so, possibilite a
identificagdo da licitante antes da abertura do involucro n° 2;

II. Estar danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele acondicionados
de modo a possibilitar a identificagdo da licitante.

ATENCAO: Recomenda-se cuidado no manuseio do involucro n. 1, a fim de evitar que qualquer dano ou
deformagéo venha a gera. o impedimento em participar desta licitagdo conforme item do Edital.

INVOLUCRO N, 2

8.3. No involucro n° 2, devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via
ldentificada, que trata o subitem 6.2, caput e inciso 1I, “b”, sem os exemplos de pegas referentes a ideia
criativa.

8.3.1. O involucro n. 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:
PROPOSTA TECNICA — INVOLUCRO N° 02
PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA
CONSELHO REGIONAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA DA
PARAIBA
CONCORRENCIA N° 01/2020
EMPRESA: (indicar o nome empresarial da licitante)

CNPJ (indicar o CNPJ da licitante)
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INVOLUCRON. 3
8.4. No involucro n° 3, deverdo estar acondicionados os cadernos especificos, documentos e informagoes
referentes & Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagdo, de que tratam os subitens 6.3 a6.5.
8.4.1. O involucro n® 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificag@o:

PROPOSTA TECNICA — INVOLUCRO N° 03

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUGOES DE
PROBLEMAS DE COMUNICACAO

CONSELHO REGIONAL DE ENGENHARIA E
AGRONOMIA DA PARAIBA

CONCORRENCIA N° 01/2020

EMPRESA (indicar o nome empresarial da licitante)

CNPIJ (indicar o CNPJ da licitante)

8.4.2. O invélucro n® 3, assim como os cadernos especificos, documentos e informagdes que o compde
ndo poderdo ter informagdo, marca, sinal etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada e que possibilite a identificagfio da autoria deste antes
da abertura do involucro n® 2.

INVOLUCRO N° 4
. 8.5. O involucro n. 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:

PROPOSTA DE PRECO — INVOLUCRO N° 04
CONSELHO REGIONAL DE ENGENHAIRA E
AGRONOMIA DO ESTADO DA PARAIBA
CONCORRENCIA N° 01/2020
EMPRESA (indicar o nome empresarial da licitante)
CNPIJ (indicar o CNPJ da licitante)

9. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

9.1. O critério de julgamento para a classificagdo das licitantes sera o de TECNICA E PRECO, nos termos do
art. 5° da Lei 12.232/2010 e dos arts. 45, paragrafo 1°, III e 46, paragrafo 2°, incisos I e 1I da Lei 8.666/93,
sendo que é estabelecido o peso 0,80 para a Proposta Técnica e peso 0,20 para a Proposta de Prego.

9.2 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por “Subcomissdo Técnica”, constituida por, pelo
menos, 3 (trés) membros que sejam formados em comunicagio, publicidade ou marketing ou que atuem em
uma dessas 4reas, sendo que, pelo menos, 1/3 (um tergo) deles ndo podera manter nenhum vinculo funcional
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ou contratual, direto ou indireto, com o CREA-PB.

9.3 A escolha dos membros da “Subcomissdo Técnica™ dar-se-a por sorteio, em sessdo publica, entre os nomes
de uma relagdo que terd, no minimo, o triplo do nimero de integrantes da subcomissdo, previamente
cadastrados, ¢ serd composta por, pelo menos, 1/3 (um tergo) de profissionais que ndo mantenham nenhum
vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o CREA-PB.

9.4 O julgamento das Propostas Técnicas sera realizado pela Subcomissdo Técnica, prevista no item 9.2, que
julgara conforme os seguintes atributos dos quesitos e subquesitos desenvolvidos pela licitante:

9.4.1 Plano de Comunicagdo
9.4.1.1 Raciocinio Basico - a acuidade de compreensao:

a)das caracteristicas do CREA-PB e das suas atividades que sejam significativas para a comunicagio
publicitaria;

b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do CREA-PB com seus publicos;
¢) do papel do CREA-PB no atual contexto social, politico e econémico.
9.4.1.2. Estratégia de Comunicagéo Publicitaria

a) adequaciio do conceito e do partido tematico proposto 4 natureza e a qualificagdo do CREA-PB e a sua
comunicagio e/ou a seu problema especifico de comunicagéo;

b) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em sua defesa;
¢) a riqueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunicagdo do CREA-PB com seus publicos;

d) a adequagdo da estratégia de comunicagdo proposta para a solugdo do problema especifico de comunicagio
do CREA-PB;

e) consisténcia logica e pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo
proposta;

9.4.1.3. Ideia Criativa

a) sua adequagdo ao problema especifico de comunicagdo do CREA-PB;
b) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

¢) a cobertura dos segmentos de piiblico ensejada por essas interpretagdes;
d) a originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem;

e) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f) sua pertinéncia as atividades do CREA-PB e a sua insergdo na sociedade;

g) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecas apresentados;
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h) a exequibilidade das pegas;

i) a compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos.

9.4.1.4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) o conhecimento dos hébitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publico prioritarios;
b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

¢) a consisténcia do plano simulado de distribui¢do das pegas;

d) a pertinéncia da midia escolhida, a oportunidade ¢ a economicidade no uso de recursos proprios de
comunicag¢io do CREA-PB;

e) a economicidade da aplicagdo da verba de midia evidenciada no plano simulado de distribuigdo de pegas;
f) a otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

9.4.1.5. Capacidade de Atendimento

a) Porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante ¢ o conceito de seus produtos e servigos no mercado;

b) Experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

¢) Adequagdo das qualificacdes e das quantificacdes desses profissionais & estratégia de comunicagdo
publicitaria do CREA-PB;

d) Adequagdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a disposigdo da execugdo
do contrato;

e) Operacionalidade do relacionamento entre 0 CREA-PB e a licitante, esquematizado na proposta;

f) Relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulagdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposi¢do do CREA-PB,
sem Onus adicional, durante a vigéncia do contrato

9.4.1.6. Repertorio

a) ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a resolver;

b) qualidade da execugdo e do acabamento da pega e ou material;

¢) clareza da exposigdo das informagdes prestadas;

9.4.1.7. Relatos de solugdes de problemas de Comunicagio

a) evidéncia de planejamento publicitario;

b) consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugao;

¢) relevancia dos resultados apresentados;
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d) concatenagdo logica da exposigéo.

9.5 A nota da Proposta Técnica esté limitada ao méaximo de 100 (cem) pontos e serd apurada considerando as
seguintes pontuagdes maximas de cada quesitos e subquesito:

I — Plano de Comunicagio Publicitaria: 65 (sessenta e cinco)

a) Raciocinio Basico: 5 (cinco);

b) Estratégia de Comunicagdo Publicitaria: 20 (vinte);

¢) Idéia criativa: 25 (vinte e cinco);

d) Estratégia de Midia e Ndo Midia — 15 (quinze).

I1 — Capacidade de Atendimento: 15 (quinze)

I1I — Repertorio: 10 (dez)

[V — Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo: 10 (dez)

9.5.1. Cada membro da Subcomissio Técnica atribuira pontos individuais a cada um dos quesitos e
subquesitos, de acordo com a pontuagdo méxima prevista no item 9.5, obedecidos intervalos de 0,5 (meio)

ponto.

9.5.2 A pontuagio do quesito correspondera & média aritmética dos pontos atribuidos a ele ou a seus
subquesitos pelos membros da Subcomissdo Técnica.

9.5.3 A subcomissdo Técnica reavaliard a pontuagdo atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a
diferenca entre a maior ¢ a menor pontuagdo for superior a 20 (vinte) por cento da pontuagdo maxima do
quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, de conformidade
com os critérios objetivos previstos no Edital.

9.5.4 Persistindo a diferenca de pontuagdo prevista apos a reavaliagio dos quesitos ou subquesito, 0s membros
da Subcomissio Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razdes
que os levaram a manter a pontuagdo atribuida ao quesito ou a subquesito reavaliado, a qual serd assinada por
todos os membros da subcomissdo e passard a compor o processo desta licitagéo.

9.5.5 A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

9.5.6. Sera desclassificada a licitante que:

a) ndo observar as determinag3es e as exigéncias do Edital;

b) obtiver pontuagio zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos de sua Proposta Técnica;

¢) néo alcangar, no julgamento de sua Proposta Técnica, a nota minima de 70 (setenta) pontos;

d) tentar influenciar a Comissio ou a Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das Propostas.

9.5.7 Serdo consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da Proposta Técnica, as licitantes que
obtiverem as maiores notas, observadas as condigdes minimas indicadas no subitem 9.5.6, b) e ¢).

9.5.8 Se houver empate que impossibilite a identificagdo automatica das licitantes mais bem classificadas nesta
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fase, serdo assim consideradas as que obtiverem as maiores pontuagdes, sucessivamente, nos subquesitos ideia
criativa, estratégia de comunicagdo publicitéria, estratégia de midia e ndo midia e nos quesitos capacidade de

atendimento, relatos de solugdes de problemas de comunicagao e repertorio.

9.5.9 Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado em ato publico marcado pela

Comissdo, para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

9.5.10 Serdio consideradas vencedoras do julgamento final das Propostas Técnicas as licitantes mais bem

classificadas na Proposta Técnica.

9.5.11 A nota da proposta técnica sera apurada segundo a metodologia a seguir.

PLANO DE COMUNICACAO

1. RACIOCINIO BASICO:
CRITERIO: Texto de até 3 (trés) paginas em que a licitante explicite seu
conhecimento geral sobre 0 CREA-PB e entendimento:

QUESITOS PONTUACAO PONTUACAO
a) Das caracteristicas do CREA-PB e das suas atividades que

sejam significativas para a comunicagdo publicitaria. (01 ponto)

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do

CREA-PB com seus publicos (01 ponto)

¢) Do papel do CREA-PB no atual contexto social, politico e

econdmico. (01 ponto)

d) O desafio/problema da comunicagéo expresso no Briefing (02 ponto)

SUBTOTAL (MAXIMO 5 PONTOS)

2e EST’RATEGIA DE COMUNICACAO

CRITERIO: Texto de até 3 (trés) paginas em que a licitante exponha o

conceito que, de acordo com seu raciocinio bésico, fundamentara a

comunicagdo do CREA-PB

QUESITOS PONTUACAO PONTUACAO

a) Adequacio do conceito proposto a natureza, qualificagdes e problemas do
CREA-PB, conforme briefing. (07 pontos)

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em sua
defesa. ( 04 pontos)

¢) Arigueza dos Adesdohramentos nositivos desse canceito nara a comunicacio
.y s
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do CREA-PB com seus publicos. (02 pontos)

d) Adequagdo e exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria
proposta para a solu¢éo do problema de comunicagédo (07 pontos)

e) Consisténcia 16gica e pertinéncia da argumentagio apresentada em defesa da
estratégia de comunicag@o publicitaria proposta. (03 pontos)

f) Capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicagédo publicitaria,
o desafio da comunicag@o expresso no briefing, seus piblicos, os objetivos de
comunicagdo e a verba disponivel. (02 pontos)

SUBTOTAL (MAXIMO 25 PONTOS)

3. IDEIA CRIATIVA
CRITERIO: Sintese da estratégia de comunicagdo, expressa sob forma de
redugdo de mensagem:

QUESITOS PONTUACAO PONTUACAO

a) Adequagdo ao problema especifico de comunicagdo do CREA-PB (05
pontos)

b) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta, considerados
os objetivos do CREA-PB (02 pontos)

c¢) A cobertura dos segmentos de publico contemplada por essas
interpretagdes e a adequag@o ao universo cultural do publico-alvo. (03 pontos)

d) A originalidade da combinagdo dos elementos que a
constituem. (03 pontos)

e) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta. (02 pontos)

f) Sua pertinéncia a atividade desenvolvida pelo CREA-PB e sua
inser¢do na sociedade. (03 pontos)

g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme
demonstrado nos exemplos de pegas apresentadas. (03 pontos)

h) A exequibilidade das pecas e/ou do material. (02 pontos)

i) A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios e publicos propostos.
(02 pontos)

SUBTOTAL (MAXIMO 25 PONTOS)

4. ESTRATEGIA DE MiDIA
CRITERIO: Texto de até 3 (trés) paginas em que a Licitante demonstre
capacidade para atingir e sensibilizar os segmentos de publico definidos no
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briefing.

QUESITOS PONTUACAO PONTUACAO

a) Conhecimento dos habitos de consumo dos segmentos de
publico prioritarios. (02 pontos)

b) Capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos. (02 pontos)

¢) Consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas em
relagdo as duas alineas anteriores. (04 pontos)

d) Pertinéncia e oportunidade demonstrada no uso dos recursos
de comunicagdo préprios do CREA-PB (01 ponto)

e) Economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada
no plano simulado de distribui¢do de pegas. (03 pontos)

f) Otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa. (03 pontos)

SUBTOTAL (MAXIMO 15 PONTOS)

5. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

CRITERIO: Avaliagio da qualificagio e quantificagdo dos profissionais
disponibilizados para a execugdo do contrato; infraestrutura e recursos
materiais ¢ atendimento de prazos para execugdo das obrigagdes contratuais.

QUESITOS PONTUACAO PONTUACAO

a) Porte e tradigfo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos
e servicos no mercado. (01 ponto)

b) Experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias. (03
pontos)

¢) Adequagdo das qualificagdes e das quantificagdes desses profissionais a
estratégia de comunicagéo publicitaria do CREA-PB. (03 pontos)

d) Adequagdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos
materiais disponiveis durante a execugdo do contrato. (01 ponto)

¢) A relevancia e a utilidade das informagdes de comunicagdo
que serdo colocadas regularmente a disposi¢do do CREA-PB, sem
6nus adicional, durante a vigéncia do contrato. (01 ponto)

d) A operacionalidade do relacionamento entre 0 CREA-PB e a
licitante, a seguranga técnica e operacional ensejada pelos procedimentos
especificados na proposta. (01 ponto)
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SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS)

6. REPERTORIO

CRITERIO: Apresentagio de pegas com apresentagdo sucinta do problema
que se propoe.

QUESITOS PONTUACAO PONTUACAO

a) Ideia criativa e sua pertinéncia. (04 pontos)

b) Clareza da exposi¢do do problema publicitario. (02 pontos)

¢) Qualidade da execugdo do acabamento. (04 pontos)

SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS)

7. RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO
CRITERIO: “Case histories” formalmente referendados pelos respectivos
anunciantes

QUESITOS PONTUACAO PONTUACAO

a) Concatenagéo logica da exposigdo. (02 pontos)

b) Evidéncia de planejamento publicitario. (02 pontos)

¢) Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e
solucdo. (03 pontos)

d) Relevancia dos resultados apresentados. ( 03 pontos)

SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS)

TOTAL GERAL (MAXIMO DE 100 PONTOS)

10. ENTREGA E FORMA DE APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

10.1. As licitantes cujas Propostas Técnica e de Prego tenham sido classificadas deverdo entregar os
Documentos de Habilitagdo no dia, hora e local estipulados pela Comisséo.

10.1.1. A licitante classificada no julgamento final das Propostas que ndo apresentar os Documentos de
Habilitagdo, na referida sessdio sera alijada do certame, exceto diante da ocorréncia de que trata o
subitem 12.12.

10.2. Os documentos de Habilitagio deverdo estar acondicionados no involucro n. 5, que devera ser
apresentado fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:
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DOCUMENTOS DE HABILITACAO — INVOLUCRO N. 5

CONSELHO REGIONAL DE ENGENHARIA E
AGRONOMIA DA PARAIBA

CONCORRENCIA 01/2020
EMPRESA: (indicar o nome empresarial da licitante)
CNPJ: (indicar o CNPJ da licitante)

10.2.1. O invoélucro n. 5 serd providenciado pela licitante e devera ser adequado as caracteristicas de
seu conteudo, desde que inviolavel quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

10.2.2. Documentos de Habilitagdo deverdo ser apresentados em uma Gnica via, acondicionados em
caderno unico, ter todas as suas paginas numeradas e rubricadas por representante legal da licitante, a
partir da primeira pagina interna, e deverao ser apresentados:

I — em original, ou

II — sob a forma de publicagdo em o6rgdo da imprensa oficial, ou

I - em copia autenticada por cartdrio competente, ou

IV — em copia ndo autenticada, desde que seja exibido o original, para conferéncia pela Comisséo,
no ato da abertura dos Documentos de Habilitag#o.

Atengdo: SO serdo aceitas copias legiveis, que oferegam condi¢des de analise por parte da Comisséo.
10.3. Os documentos referentes 8 HABILITACAQO JURIDICA sdo:
I — cédula de identidade dos responsaveis legais da licitante;
I — registro comercial, em caso de empresa individual;
IIT — ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor devidamente registrado, em se tratando de
sociedade empresaria e, no caso de sociedade por a¢des, acompanhado dos documentos de elei¢do de
seus administradores;
a) Os documentos deverdo estar acompanhados de suas alteragdes ou da respectiva consolidagéo e
deles devera constar, entre os objetivos sociais da licitante, a execugdo de atividades da mesma

natureza ou compativel com o objeto desta Concorréncia;

IV — inscrigdo do ato constitutivo, no caso de sociedade simples, acompanhada de prova da Diretoria
em exercicio;

V — decreto de autorizagdo de funcionamento no Pais, em se tratando de empresa ou sociedade
estrangeira e ato de registro ou autorizagdo para funcionamento expedido pelo 6rgdo competente,

quando a atividade assim o exigir.

10.4. Os documentos referentes a REGULARIDADE FISCAL e TRABALHISTA sdo:
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I — prova de inscrigfo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica — CNPJ;

Il — prova de inscrigdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se exigivel, relativa ao
domicilio ou a sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto da
licitacdo;

III - Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido,
expedida por orgdos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda
Nacional com jurisdigdo sobre o local da sede da licitante.; '

IV — Certiddo Negativa de Débito junto a Previdéncia Social - CND;

V — Certificado de Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servigo —FGTS;

VI — Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT:

VII — certiddes negativas de débitos ou ndo, contribuinte expedidas por érgdos das Secretarias de
Fazenda do Estado e do Municipio em que estiver localizada a sede da licitante;

10.4.1. Sera considerada em situacdo regular a licitante cujo débito com as Fazendas Publicas ou com a
Seguridade Social esteja com a exigibilidade suspensa;

10.4.2. Serdo aceitas certiddes positivas com efeito de negativa.
10.4.3. Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da data da

respectiva emissdo, a certiddo que ndo apresentar prazo de validade, exceto se anexada legislagdo
especifica indicativa de prazo distinto.

10.4.4. Consulta Consolidada de Pessoa Juridica do Tribunal de Contas da Unido (https://certidoes-
apf.apps.tcu.gov.br/)

10.4.4.1A consulta aos cadastros sera realizada em nome da empresa licitante € também de seu

sécio majoritario, por forga do artigo 12 da Lei n® 8.429, de 1992, que preve, dentre as san¢des impostas
ao responsavel pela pratica de ato de improbidade administrativa, a proibi¢do de contratar com o Poder
Publico, inclusive por intermédio de pessoa juridica da qual seja sécio majoritario.

10.5. Os documentos referentes 8 QUALIFICACAO TECNICA s#o:

I — certificado de qualificagdo técnica de funcionamento de que trata a Lei 12.232/2010, art. 4° e seu
paragrafo primeiro, obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrdo (CENP);

II - Atestado de Capacidade Técnica Operacional em nome da empresa licitante, a serem expedido
por empresas juridicas que comprovem a prestagdo de servigos com caracteristicas similares as do
objeto desta licitagdo. Os atestados deverdo ser apresentados em papel timbrado do emitente ou conter
razdio social, CNPJ, endereco, telefone e ser firmados pelos responsaveislegais.

III - Atestado de Capacidade Técnica, fornecidos por veiculos de comunicagdo, dando conta do fiel
cumprimento, por parte da licitante, dos compromissos por ela assumidos em nome de seus clientes.
Os atestados deverfio ser apresentados em papel timbrado do emitente ou conter razdo social, CNPJ,
endereco, telefone € ser firmados pelos responsaveis legais.

Proc. 1131638/2020 — Agéncia de Publicidade



SERVICO PUBLICO FEDERAL
CONSELHO REGIONAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA DA PARAIBA-CREA-PB

IV - Comprovagdo da licitante que possui em seu quadro permanente, na data prevista para entrega da
proposta, profissional de nivel superior com formagéo em uma das seguintes areas: Comunicag#o
(Jornalismo, Publicidade e Propaganda, Relagdes Publicas), Publicidade ou Marketing, devendo a
comprovagdo ser efetivada através da apresenta¢do do diploma do mesmo e dos seguintesdocumentos:

a) No caso de empregado da empresa, através da apresentagdo de copia autenticada da ficha de
registro de empregado, com o respectivo carimbo do Ministério do Trabalho ou do registro em
Carteira de Trabalho e Previdéncia Social - CTPS em que conste a licitante como contratante,
acompanhada pela GFIP gerada pelo sistema do Governo Federal com dados dos Ministérios da
Fazenda e do Trabalho e Emprego, com emissdo referente ao més anterior & data da abertura do
certame;

b) No caso de ser sécio-proprietario da empresa, através da apresentagdo do contrato social ou outro
documento legal devidamente registrado na JuntaComercial.

10.6. A QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA sera comprovada mediante apresentagio:

I — de certiddo negativa de faléncia e concordata/recuperagio judicial e extrajudicial expedida pelo
distribuidor da sede da pessoa juridica;

a) No caso de pragas com mais de um cartorio distribuidor, deverdo ser apresentadas as certiddes
de cada distribuidor;

b) Sera considerada como valida pelo prazo de 180 (cento e oitenta) dias, contados a partir da data
da respectiva emissdo, a certiddo que ndo apresentar prazo de validade, exceto se anexada
legislag@do especifica indicativa de prazo distinto;

II — do Balango Patrimonial ¢ Demonstragdes Contabeis do ultimo exercicio social, vedada a
substitui¢@o por balancetes ou balangos provisérios.

a) As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de 1 (um) ano deverdo
apresentar o balango de abertura ou intermediario, conforme o caso;

b) Os balangos patrimoniais e demonstragdes contabeis deverdo ser apresentados de acordo com a
legislagdo e normas contébeis que regem a matéria.

¢) O patrimoénio liquido podera ser atualizado pelo IGPM-FGV quando o balango estiver encerrado
amais de 3 (trés) meses da data da licitagfo.

10.6.1. A licitante devera comprovar que possui, na data do recebimento do invélucro n. 5:

I indice de Solvéncia Geral — ISG, indice de Liquidez Corrente — ILC ¢ Indice de Liquidez Geral
—1LG maiores que 1,0 (um):

10.6.1.1. Para a comprovagdo do Patriménio Liquido e indices contabeis, o calculo sobre o balango
patrimonial e demonstragdes contabeis do Gltimo exercicio social devera ser realizado pela licitante e
confirmado pelo responsavel por sua contabilidade, mediante sua assinatura e a indicagdo do seu
nome e do seu numero de registro no Conselho Regional de Contabilidade.

10.6.1.2. A licitante que tiver apresentado resultado igual ou menor que 1 (um), no calculo do ISG,
ILC e ILG devera comprovar patriménio liquido minimo igual ou superior a a 5% do valor estimado
da contratagdo);
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10.6.1.3. Nos calculos envolvendo moeda (R$), caso sejam necessarios arredondamentos, a segunda
casa a direita da virgula, correspondente aos centavos, sera arredondada para cima, quando na
ocorréncia de uma terceira casa, esta for maior ou igual a 5 (cinco).

10.7. A licitante também deverd incluir no involucro n. 5 declaragdo elaborada conforme modelo do
Anexo afirmando:

I — conhecimento do instrumento convocatorio;
II - atendimento ao art. 27, inciso , da Lei 8.666/93;

I - inexisténcia de impedimento para a participagao;
IV- elaboracdo independente de proposta.

10.8. O CNPJ da licitante devera ser o mesmo compreendido no cadastro junto ao municipio da licitante e
ou em todos os documentos de habilitagdo, ndo sendo permitido uso de documentos pela matriz, quando
emitidos para a sua filial e vice-versa.

10.8.1. Excetuam-se da restricdo a que se refere o subitem 10.7 os documentos que, pela propria
natureza, forem comprovadamente emitidos somente em nome da matriz ou da filial.

10.9. Nio serdo aceitos “protocolos de entrega” ou “solicitagdo de documentos” expedidos por quaisquer
orgdos, em substituigdo aos documentos exigidos neste Edital.

10.10. A licitante que se alegar desobrigada de apresentar qualquer dos documentos de habilitagdo devera
inserir no invélucro n. 5 declaragdo ou certificado expedido por o6rgdo competente ou legislagdo em vigor
que comprovem essa condigao.

10.11. A verificagdo pela Comissdo nos sites oficiais das entidades emissoras de certiddes constitui meio
legal de prova.

10.12. Serdo consideradas habilitadas as licitantes classificadas que atenderem integralmente aos
requisitos de habilita¢do exigidos neste Edital.

11. SUBCOMISSAO TECNICA

11.1. Esta Concorréncia sera processada e julgada pela Comisséo, na forma do art. 10 da Lei 12.232/10,
com excegdo da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

11.2. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica, composta por 03 (trés)
membros formados em comunicagio, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas.

11.2.1. Ao menos dois membros da Subcomissdo Técnica ndo tera vinculo funcional ou contratual,
direto ou indireto, com o CREA-PB, nos termos do § 1°, art. 10, da Lei n°12.232/2010.

11.3. A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica ocorrera por sorteio, em sessdo publica, entre os
nomes de uma relagdo que tera, no minimo, 10 (dez) integrantes, previamente cadastrados pelo CREA-
PB.

11.3.1. A relagdio de nomes sera publicada no site do CREA-PB, em prazo ndo inferior a 10 (dez) dias
da data em que sera realizada a sessdo publica marcada para o sorteio.
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11.3.2. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer interessado
podera impugnar pessoa integrante da relagdo de nomes, mediante a apresentagdo de justificativa a
Comisséo.

11.3.2.1. Admitida a impugnagfo, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na Subcomissdo
Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.

11.3.2.2. A abstengdo do impugnado ou o acolhimento da impugnagdo, mediante decisdo
fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboragdo e a publicagdo de nova
lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste item 11.

11.3.3. Sera necessario publicar nova relagdo se o niimero de membros mantidos depois da impugnagio
restar inferior a0 minimo exigido no subitem 11.3.

11.3.4. S6 sera admitida nova impugnagdo a nome que vier a completar a relagdo anteriormente
publicada.

11.3.5. A sessdo publica para o sorteio sera realizada em data previamente designada, garantidos o
cumprimento do prazo minimo previsto no subitem 11.3.1. e a possibilidade de fiscalizagdo do sorteio
por qualquer interessado.

11.3.5.1. O sorteio, processado pela Comisséo, seré realizado em duas etapas:
I - 02 (dois) membros que ndo possuem vinculo com o CREA/PB;
I1-01 (um) membro que possue vinculo com o CREA/PB.
11.3.6. Além das demais atribui¢des previstas neste Edital, caberd Subcomissdo Técnica, quando
solicitado pela Comissdo, manifestar-se sobre eventuais recursos de licitantes relativos ao julgamento
das Propostas Técnicas.

12. REUNIAO DE LICITACAO

12.1. A reunifio de licitagdio sera realizada em 4 sessdes plblicas, observados os procedimentos previstos
neste Edital e na legislacéo.

12.1.1. Todos os fatos relevantes, pertinentes ao objeto da Licitag#o, ocorridos durante a reuniéio de
licitagdo serfio registrados em ata circunstanciada.

12.2. A participagio de representante de qualquer licitante ocorrera mediante a prévia entrega de
documento habil, conforme estabelecido no subitem 5.

12.3. Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissio constituida de alguns entre eles
para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas Técnicas, de prego € os Documentos de
Habilitagdo nas respectivas sessdes publicas.

12.4. Aspectos puramente formais nas Propostas e nos Documentos de Habilitagdo apresentados pelas
licitantes poderdo ser relevados pela Comissdo, se constantes dos documentos submetidos a analise e
julgamento da Subcomissdo Técnica, por esta subcomissdo, desde que ndo firam o entendimento da
proposta e o ato nfo acarrete violagdo aos principio basicos da licitago.
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12.5. Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar das sessdes de recebimento e
abertura dos involucros com as Propostas Técnica e de Prego.

12.6. A Comissdo podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou mesmo suspendé-las, em fungdo do
desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

12.7. Se os involucros lacrados das licitantes desclassificadas ndo puderem ser devolvidos nas sessoes
publicas, ficardio a disposigdo das interessadas por 30 (trinta) dias dteis, contados da homologagdo desta
Concorréncia, prazo apds o qual serdo destruidos.

PRIMEIRA SESSAQ

12.8. A abertura da sessdo piiblica de licitagdo sera realizada no dia, hora e local previsto os no preambulo
deste Edital e tera a seguinte pauta inicial:

I - identificagdo dos representantes das licitantes, por meio do(s) documento(s) exigido(s) no subitem
5.2;

II — apresentagdo a Comissdo dos involucrosn.s 1, 2, 3 e 4.

I11 — exame da conformidade dos involucros com as disposicdes deste Edital;

IV — rubrica no fecho dos invélucros ns 2 e 4 e subsequente acondicionamento destes involucros em
receptaculo especifico com rubrica no seu respectivo fecho pela Comissdo e representantes das

licitantes;

V — abertura dos involucros ns 1 e 3, exame e rubrica de seus respectivos contelidos pela Comissdo e
representantes das licitantes presentes.

12.8.1. Apos o encerramento do prazo para recebimento dos involucros, o qual sera declarado pela
Comissdo na sessdo publica, nenhum outro involucro, documento ou embalagem sera recebido.

12.8.2. O invélucro n. 1, com a via ndo identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria, sO sera
recebido pela Comissdo se:

I — ndio apresentar marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si so, possibilite sua
identificagfio ou a identificagdo da licitantes antes da abertura do involucro n. 2:

Il — ndo estiver danificado ou deformado pelas pegas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilidade a identificagfo da licitante.

12.8.2.1. O nido recebimento do invélucro n. 1 implica o ndo recebimento dos demais invélucros da
licitantes e seu consequente impedimento de participar da Concorréncia.

12.8.3. A Comissdo, antes da abertura dos involucros n. 1, adotard medidas para evitar que seus
membros e ou os representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de
algum Plano de Comunicagéo Publicitaria.

12.8.4. A Comissdo ndo lancard nenhum coédigo, sinal ou marca nos involucros n. 1 nem nos
documentos que compdem a via ndo identificada do Plano de Comunicagido Publicitéria.

12.8.5. Se, ao examinar e ou rubricar os contetdos dos invélucros ns;. 1 e 3, for constatada ocorréncia
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que possibilite, inequivocamente, a identificagdo da autoria do Plano de Comunicag@o Publicitéria, a
Comissdo desclassificara a licitante e ficara de posse de todos os seus involucros até que expire o prazo
para recursos relativos a essa fase.

12.8.6. Os invélucros ns 2 e 4 permanecerdo fechados sob a guarda e responsabilidade da Comisséo.

12.8.7. Abertos os involucros ns. 1 e 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas Propostas, salvo por
motivo justo decorrente de fato superveniente e aceito pela Comisséo.

12.8.8. A analise ¢ os tramites administrativos pertinentes ao conteudo dos involucros ns. 1 e 3
observardo os seguintes procedimentos:

I — encaminhamento, pela Comissdo a Subcomissdo Técnica, dos involucros n 1, com as vias nédo
identificadas do Plano de Comunicagdo Publicitaria;

IT — andlise individualizada e julgamento, pela subcomissdo Técnica, das vias ndo identificadas do
Plano de Comunicagdo Publicitaria.

I — elaboragéo e encaminhamento, pela Subcomiss@o Técnica a Comissdo, da ata de julgamento dos
Planos de Comunicagdo Publicitaria, de planilhas com as pontuagdes e de justificativa das razdes que
as fundamentaram em cada caso:

IV — encaminhamento, pela Comissdo a Subcomissdo Técnica, dos involucros n. 3, com a Capacidade
de Atendimento, o Repertorio e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo;,

V — analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, da Capacidade de atendimento,
do Repertorio e dos relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo;

VI — elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissdo, da ata de julgamento das
Propostas referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertorio e aos Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagdo, de planilha com as pontuagdes e de justificativa das razbes que as
fundamentaram em cada caso.

12.8.9. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com fundamento no subitem 9.4, e
Subcomissdo Técnica atribuira pontuagdo a cada quesito ou subquesito da Proposta e langard sua
pontuagdo em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos
membros da Subcomissio Técnica, até que expire 0 prazo para recursos relativos a essa fase.

12.8.9.1. O disposto no subitem 12.8.9 ndo se aplica aos casos em que o descumprimento resulte na
identifica¢do da licitante antes da abertura dos involucros n. 2

12.8.10. As planilhas previstas nos incisos III e VI do subitem 12.8.8. conterfio, respectivamente, as
pontuagdes de cada membro para cada subquesito do Plano de Comunicagdo Publicitaria apresentado
pelas licitantes e as pontuagdes de cada membro para os quesitos Capacidade de Atendimento,
Repertorio e Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagédo de cada licitante.

SEGUNDA SESSAQ

12.9. Apos receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (involucros ns. 1 e 3), respectivas
planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissdo Técnica, a Comissdo
convocara as licitantes para participar da segunda sessdo publica que tera a seguinte pauta basica:
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I — identificagdo dos representantes das licitantes presentes e coleta de suas assinaturas na lista de
presenca;

IT — abertura do receptaculo contendo os invélucros ns. 2 e 4;
III — abertura e rubrica do contetido dos invélucros n. 2 e rubrica no fecho do invélucro n. 4:

IV — cotejo das vias ndo identificadas (involucro n. 1) com as vias identificadas (invélucro n. 2) do
Plano de Comunicagdo Publicitaria, para identificagdo de sua autoria;

V — elaboragio da planilha geral com o somatério das pontuagdes atribuidas ao plano de comunicagio
publicitaria e separadamente,. Aos demais quesitos de cada Proposta Técnica;

VI - proclamagio do resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;

VII - adogdo dos procedimentos previstos no subitem 9.6, em caso de empate, apds a decisdo final,
inclusive das Propostas de Prego.

VIII - informagdo de que o resultado do julgamento das Propostas Técnicas sera divulgado na forma da
lei, com a indicagdo dos licitantes classificados e dos desclassificados, em ordem decrescente de
pontuagio.

IERCEIRA SESSAQ

12.10. A Comissdo convocara as licitantes classificadas para participar da terceira sessdo piblica que tera
a seguinte pauta basica:

I - identificac@o dos representantes das licitantes presentes e coleta de suas assinaturas na lista de
presenca;

II — abertura dos involucros n. 4, exame e rubrica do seu conteudo pela Comissio e representantes das
licitantes presentes;

Il — julgamento das Propostas de Pre¢o com a identificagio das Propostas de menores precos e
divulgagédo do resultado aos representantes das licitantes presentes;

IV — declaragdo da vencedora no julgamento final das Propostas, quais sejam, a licitante mais bem
classificadas na média ponderada, de acordo com os respectivos pesos, na Proposta Técnica e na
Proposta de Pregos;

V — informagdo de que o resultado do julgamento final das Propostas sera divulgado na forma da lei,
com a indicagdo da ordem de classificago.

QUARTA SESSAQ

12.11. A Comissdo convocard as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas, para participar
da quarta sessfo publica que tera a seguinte pauta basica:

I — identificacdo dos representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;

IT — recebimento e abertura dos involucros n. 5, exame e rubrica do seu contetido pela Comissdo e pelos
representantes das licitantes presentes;
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IIT — informagéo de que o resultado da habilitagdo sera divulgado na forma da lei, com a indicagdo dos
proponentes habilitados e inabilitados;

12.12. Na hipotese de todas as propostas de prego serem desclassificadas ou de todas as licitantes serem
inabilitadas, a Comissdo podera fixar as licitantes o prazo de 8 (oito) dias tteis para apresentagdo de nova
documento ou de outras propostas escoimadas das causas que tenham determinado, respectivamente, a
desclassificagdo ou a inabilitagdo.

12.12.1. A nova documentagdo deve ser apresentada na forma prevista neste Edital, e entregue em
sessdo publica.

12.13. Decididos os recursos e constatada a regularidade dos atos praticados, a autoridade competente,
observado o subitem 1.3.1., homologara e adjudicara seu objeto a licitante vencedora.

13. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

13.1. Dos atos decisorios ou que resultem aplicagdo de penalidade cabe recurso, interposto na forma
impressa, no prazo de 05 (cinco) dias uteis, a contar da intimagdo do ato ou da lavratura da ata.

13.1.1. A intimag#o dos atos decisorios sera feita mediante publicagdo na imprensa oficial, salvo para as
decisdes sobre o recebimento e julgamento das propostas e sobre a habilitagdo ou inabilitagdo de
licitantes, se presentes os prepostos das licitantes no ato em que foi adotada a decisdo, quando podera
ser feita por comunicagdo direta aos interessados e lavrada em ata.

13.1.2. A intimagédo da aplicagdo da penalidade sera realizada por notificagdo direta alicitante.

13.2. O recurso contra o julgamento das propostas e o contra habilitagdo ou inabilitagdo de licitantes terd
efeito suspensivo, e o seu acolhimento importara a invalidagdo apenas dos atos insuscetiveis de
aproveitamento.

13.2.1. A Comisséo podera, motivadamente, atribuir efeito suspensivo ao recurso contra os demais atos.

13.3. A continuidade da reunido de licitagdo, no caso de interposi¢do de recurso, serd comunicada aos
interessados por e-mail.

13.4. Os recursos interpostos serdo comunicados as partes interessadas, que poderdo apresentar
contrarrazdes no prazo de 5 (cinco) dias uteis a partir do término do prazo do recorrente, sendo-lhes
assegurada vistas dos elementos indispensaveis a defesa dos seus interesses.

13.5. O recurso sera dirigido a autoridade superior, por intermédio da que praticou o ato recorrido, que
poderé reconsiderar sua decisdo no prazo de 5 (cinco) dias iteis, ou, neste mesmo prazo, fazé-lo subir,
devidamente informado, para decisdo.

13.6. Os recursos interpostos fora do prazo legal e ou subscritos por representante ndo habilitado
legalmente ou ndo identificado no processo para responder pela licitante néo serdo conhecidos.

Atengdio: O uso de recursos ou meios meramente protelatorios para tentar impedir o curso normal do
processo licitatorio é crime tipificado no art. 93 da Lei 8.666/93, sujeitando a licitante as sangoes legais e
administrativas aplicaveis.
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14. PENALIDADES

14.1. O atraso na execugdo do objeto contratual, ou a inexecugdo dos servigos, sem uma justificativa
plausivel aceita pelo CONSELHO REGIONAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA DA PARAIBA,
sujeitara a CONTRATADA ao pagamento da multa diaria, no valor equivalente a 0,5% (zero virgula
cinco por cento), sobre o valor do item adjudicado, por dia de atraso nos servigos, a partir do primeiro dia
util da data fixada para a entrega dos servigos, limitada a 10% (dez por cento) do valor do mesmo.

I - recusar-se, injustificadamente, a assinar o contrato;
IT — nfo atender as condi¢des previstas no subitem 15.2, inviabilizando a contratagdo.

14.1.1. A multa devera ser recolhida nao CREA-PB no prazo de 5 (cinco) dias Uteis a contar da
intimacdo, sob pena de execugdo judicial.

14.1.2. O disposto no subitem 14.1 no se aplica as licitantes remanescentes convocadas na forma do
subitem 15.3.1.

14.2. Ensejard a aplicagdo de suspensdio temporaria de participagdo em licitagdo e impedimento de
contratar com ao CREA-PB, pelo periodo de 6 (seis) meses até 2 (dois) anos.:

I - recusa, injustificada, de assinar o Termo de Contrato;

II — ndo manutengio das condi¢des de habilitagdo;

III - pratica de atos ilicitos, visando a frustrar os objetivos da licitagéo;

1V — condenagéo definitiva pela pratica dolosa de fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos;
V — pratica de atos ilicitos, demonstrando néo possuir idoneidade para contratar com a Administrago.

14.2.1. A penalidade de suspensdo temporaria de participagdo em licitagdo e impedimento de contratar
podera ser aplicada sem prejuizo da aplicagdo da multa prevista no subitem 14.1.

14.3. Podera ainda ser aplicada a penalidade de Declaragao de Inidoneidade para licitar e contratar com a
Administragdo Publica, na forma do Inciso IV e paragrafo 3° do art. 87 da Lei 8.666/93, que sera proposta
ao Assessor de Comunica¢io do CREA-PB, na ocorréncia dos casos do artigo 88 da mesma Lei. 14.4.
Nio serdo aplicadas penalidades na ocorréncia de casos fortuitos, forga maior.

15. CONTRATACAO

15.1. A contratagdo sera formalizada mediante assinatura do contrato, para cuja assinatura as licitantes
adjudicatarias terio o prazo de 05 (cinco) dias uteis contados a partir do recebimento da respectiva
convocagdo do CREA-PB.

15.2. Como condigdio para a assinatura do contrato, sem prejuizo das demais disposigdes previstas neste
Instrumento, a licitante adjudicataria devera apresentar:

I — documentacdo exigida na habilitagiio, porventura vencida apos a reunido de licitagdo, devidamente
atualizada;

15.3. A recusa em assinar o contrato ou o ndo atendimento das condigdes previstas no subitem 15.2
implica a decadéncia do direito a contratagdo, sem prejuizo da aplicagdo de penalidades previstas no item

14
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15.3.1. A decadéncia do direito a contratagdo autoriza a0 CREA-PB a, independentemente de qualquer
aviso ou notificagdo, revogar a licitagdio, ou convocar as licitantes remanescentes, na ordem de
classificacfio, observado o subitem 2.6, para, atendendo ao subitem 15.2, assinar o contrato em igual
prazo e nas mesmas condigdes apresentadas na proposta da licitante que deixou de assinar o contrato.
15.3.2. Nio se aplicam as licitantes remanescentes as penalidades previstas no subitem 15.3.
15.4. Integrard o contrato a ser firmado, independentemente de transcrigdo, as condicdes estabelecidas
neste Edital e em seus anexos, os elementos apresentados pela licitante adjudicataria que tenham servido
de base para o julgamento desta Concorréncia.

15.5. O prazo de vigéncia do contrato sera de 12 (doze) meses podendo ser prorrogado, na forma da lei,
observada a clausula quarta do Anexo — Minuta do Contrato e a vigéncia maxima de 60 (sessenta) meses.

15.6. A remuneragdo a contratada, pelos servigos prestados, sera feita nos termos das Clausulas Segunda
do Anexo — Minuta do Contrato, consoante os precos estabelecidos em sua Proposta de prego.

15.6.1. A forma e as condigdes de pagamento sdo as constantes da minuta do contrato.
15.7. A agéncia devera centralizar o comando da publicidade do CREA/PB, comprovando no prazo
maximo de 30 (trinta) dias, a contar da data da assinatura do contrato, que possuem nesta cidade estrutura
de atendimento representada, no minimo, pelos profissionais indicados:

I — um na area de atendimento;

IT — um na 4rea de planejamento e pesquisa;

IIT — um na area de criagdo;

IV — um nas 4rea de produgo impressa, eletronica e de design/computagio grafica;

V — dois na rea de midia.

16. RECURSOS ORCAMENTARIOS

16.1. O valor da contratagdo decorrente deste Edital esta estimado em R$ 207.000,00 (Duzentos e sete mil
reais) pelos primeiros 12 (doze) meses.

16.2. As despesas decorrentes da contratagdo objeto deste Termo correrdo a conta do Elemento de Despesa
Orgamentdria n.° 6.2.2.1.1.01.04.09.018 Servico de Divulgagdo Institucional.

16.3. O CREA-PB se reserva o direito de, a seu Jjuizo, executar ou ndo a totalidade do valor contratual.
16.4. O CREA-PB podera, a qualquer tempo, efetuar revisio dos percentuais de remuneragdo praticados com

a contratada, em decorréncia de eventual reducdo identificada nas referéncias de mercado, por meio de termo
aditivo.

17. DISPOSICOES FINAIS
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17.1. A licitante ¢ responsavel pela fidelidade e legitimidade das informagdes prestadas e dos documentos
apresentados em qualquer fase da licitagdo, de modo que a falsidade de qualquer documento apresentado
ou a inverdade das informacdes nele contidas implicara a imediata desclassificagdo da licitante que o tiver
apresentado.

17.2. E facultada a2 Comisséo ou a autoridade superior efetuar, em qualquer fase da licitagdo, consultas ou
promover diligéncias com vistas a esclarecer ou complementar a instrugdo do processo;

17.3. As situagdes ndo previstas neste Edital, inclusive as decorrentes de caso fortuito ou de forga maior,
serdo resolvidas pela Comissdo ou pela autoridade competente.

17.4. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital, excluir-se-a o dia do inicio e incluir-se-a o do
vencimento.

18.4.1. Os prazos estabelecidos neste Edital so se iniciam e vencem em dias de expediente do CREA-PB.

17.5. Este Edital e seus anexos, bem como a Proposta vencedora, fardo parte integrante do contrato —
Anexo 05, como se nele estivessem transcritos.

17.6. O contetdo deste Edital e de seus anexos, bem como outros documentos que forem emitidos pelo
CREA-PB e fornecidos as licitantes, sdo complementares entre si, devendo ser interpretados conforme o0s
principios que regem as licitagdes pablicas.

1777. Até a assinatura do contrato, as licitantes adjudicatarias poderdo serem desclassificadas ou
inabilitadas se o CREA-PB tiver conhecimento de fato desabonador a sua classificagdo ou a sua
habilitagdo, conhecido ap6s o julgamento de cada fase.

17.8. Se, durante a execugdo dos contratos, o instrumento firmado com as contratadas for rescindido em
relagdo a qualquer uma delas, o CREA-PB podera convocar as licitantes remanescentes, na ordem de
classificagdo verificada nesta Concorréncia, para dar continuidade a execugdo do objeto, desde que
aceitem as mesmas condi¢des oferecidas pela contratada e se disponham a cumprir todas as condigdes e
exigéncias a que estiverem sujeitas as signatarias dos contratos.

17.9. E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que
possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.

17.10. Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, o CREA-PB
comunicara os fatos verificados ao Ministério Publico do Estado, para as providéncias devidas.

17.11. Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia sera anulada se ocorrer
ilegalidade em seu processamento e poderd ser revogada, em qualquer de suas fases, por razdes de
interesse piiblico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para
justificar tal conduta.

17.11.1. A nulidade do procedimento licitatério induz a do contrato, sem prejuizo do disposto no
paragrafo anico do art. 59 da Lei 8.666/93.

17.12. Integram este edital os seguintes documentos, como se dele fizessem parte:
a) ANEXO 01 — CARTA DE CREDENCIAMENTO;

b) ANEXO 02 - MODELO DE DECLARAGAO;
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¢) ANEXO 03 - MODELO DE PROPOSTA DE PRECO;
d) ANEXO 04 - DECLARAGCAO DE CAPACIDADE TECNICA,
e) ANEXO 05 - MINUTA DE CONTRATO;
f) ANEXO 06 — TERMO DE REFERENCIA/ BRIEFING.
18. FORO

18.1. E competente o Foro da comarca de Jodo Pessoa-PB — Justica Estadual — para dirimir quaisquer
duvidas oriundas da presente licitagdo.

Jodo Pessoa/PR~)5 de novembro de 2020.
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ANEXO 01
MODELO DE CARTA DE CREDENCIAMENTO

OBJETO: Representagdo na licitagdo promovida pelo
CREA/PB

Concorréncia N° 01/2020

Por meio da presente carta, credenciamos o(a) Sr.(a)
portador (a) da Cédula de Identidade n. .......o.ocoovvvivveimeveevieein., € CPE.......ooriiiriiivinniisinesioinns a
participar da Licitagdo instaurada pelo CREA/PB, na modalidade de Concorréncia N° 001/2020, na
qualidade de REPRESENTANTE LEGAL, outorgando-lhe poderes para pronunciar-se em nome da
EMpPresa ..o , CNPY i, , bem como retirar editais,
apresentar Propostas e Documentos de Habilitagdo, participar de sessdes publicas de abertura dessas
Propostas e Documentos, assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias, formular impugnagdes,
interpor recursos, renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso interposto, negociar pregos e
praticar todos os demais atos inerentes ao certame.

OUTORGANTE

Carimbo/CNPIJ e assinatura do Representante Legal da empresa
Identificagdo do Cargo/Fung¢do do Firmatario.
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ANEXO 02 .
MODELO DE DECLARACAOQ
Referéncia: Licitagdo  promovida pelo
CREA/PB

Concorréncia Piblica n° 01/2020

Empresa ... inscrita no CNPJ n. ... por intermédio de seu
representante o(a) Sr(a) ... » portador (a) da Carteira de Identidade RG. N.
........................................ e do CPF e, DECLARA sob as penas da Lei:

1) Conhecimento do instrumento convocatério; ter recebido o mvolucro n. 1, assim como todos os
documentos e informagdes necessarios a participa¢do na Concorréncia, conhecendo e acatando as
condig¢des para o cumprimento das obrigagdes objeto da licitagdo;

2) Atendimento a Lei 8.666/93: que nao émprega menor de dezoito anos em trabalho noturno,
perigoso ou insalubre e nio emprega menor de dezesseis anos:

() Ressalva: contratar menor, a partir de quatorze anos, na condi¢do de aprendiz.

(em caso afirmativo, assinalar).

3) Inexisténcia de impedimentos para a participacio:
Que ndo incorre em nenhum dos casos relacionados no item 2.2. deste Edital.

4) Elaboracio independente de Proposta:
a) Que a proposta apresentada foi elaborada de maneira independente;
b) Que a intengdo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Concorréncia nio foi
informada, discutida ou recebida de qualquer outro participante potencial ou de fato da desta

Concorréncia, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

¢) Que ndo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisio de qualquer outro
participante potencial ou de fato dessa Concorréncia quanto a participar ou ndo da referidalicitagfo;

d) Que o contendo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia nfo serd, no todo ou
em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro participante potencial
ou de fato dessa Concorréncia antes da adjudicagdo do objeto da referida licitagfo; e

¢) Que o conteudo da Proposta apresenta da para participar dessa Concorréncia nio foi, no todo ou em
parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer integrante do CREA/PB
antes da abertura oficial das propostas.

.................................... s e Q€. de 2020,

CARIMBO/CNPJ E ASSINATURA DO REPRESENTANTE LEGAL DA EMPRESA
IDENTIFICACAO DO CARGO/FUNCAO DO FIRMATARIO
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‘ ANEXO 03

MODELO DE PROPOSTA DE PRECO
A
Comissdo Permanenete de Licitagéo do CREA-PB
Processon® 113 1638/2020

CONCORRENCIA n° 01/2020

Sessdo Pliblica: / / , as 00

Nesta.

A empresa (razdo seciek- e - fieiante) -

sediada a .. fendereco completn). com Inscricio  Estadual  n°

inscrita mo CNPJ sob o n° , tendo recebido todos os documentos ¢
informacgdes necessarias para o cumprimento integral das ob igacdes do objeto da presente licitagdo, que
trata da (especificar o objeto), apos cuidadoso

exame e estudo do edital e seus anexos, e estando de acordo com seus termos e com a legislagio nele
indicada, vimos apresentar a nossa proposta conforme segue.

Declaramos que, na vigéncia do contrato oriundo do procedimento licitatorio em epigrafe, adotaremos a
seguinte politica de pregos para os servigos descritos:

a) Aplicaremos desconto de R X ) sobre os custos internos
baseados na tabela de custos referenciais do Sindicato das Ageéncias de Propaganda do Estado da
Paraiba — Sinapro, estabelecendo portanto em pontos nossa pontuagdo a ser aplicada neste item;

terceiros, referentes a elaboragdo de pecas e materiais contratados com fornecedores - tendo como
limite do edital 0 méaximo de 15% (dez por cento) -, estabelecendo portanto_em pontos nossa
pontuacdo a ser aplicada neste item;

® Obrigamo-nos, caso nos seja adjudicado o objeto da licitagdo em causa, a comparecer na data, horario
¢ local estabelecido pela Comissdo Especial de Licitagdo, para proceder a assinatura do Contrato.

Atenciosamente,

(Local e Data)......................

(representante legal da empresa)
CARIMBO DO CNPJ/MF
OBS.: O percentual de desconto a ser oferecido pela licitante incidird sobre 0s custos internos de criacdo e
montagem, apurados em relagéio aos previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado da
Paraiba — Sinapro/PB,
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. ANEXO 04 ,
DECLARACAO DE CAPACIDADE TECNICA

Declaramos para os devidos fins que a empresa (nome e CNPJ da licitante), estabelecida a (enderego da
licitante), fornece(u) executa(ou) para (nome e CNPJ da empresa emitente), estabelecida 4 (enderego da
empresa emitente), no periodo de ... loiii Lovooiien, : Lvooiid oo o(s) servigo(s) abaixo
especificado(s), de forma adequada, atingindo plenamente os objetivos por nos desejados:

SERVICOS: como tal definidos no art, 2° ¢ N0 seu paragrafo 1°, incisos | e IL, a Lei 12.232/2010.

Atengdo: ndo serfio aceitas declaragdes emitidas para agéncias de propaganda ou para suas respectivas
filiais, que nao Sejam aquelas que efetivamente tenham assinado o contrato com a emitente.
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ANEXO 05
MINUTA DO CONTRATO
Contrato  n°...).. que entre si celebram o

CONSELHO REGIONAL DE ENGENHARIA E
AGRONOMIA DA PARAIBA — CREA-PB e a
EMPFESA. s . covoe i svismmimssnss maps s vussimses

I1- CONTRATANTES:

O CONSELHO REGIONAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA DA PARAIBA, instituigdo piblica,
inscrito no CNPJ/MF sob o n°. 08.667.024/0001-00, localizado na Av. Dom Pedrg I, n° 809 — Centro,
Jodo Pessoa/PB, neste ato representado por seu Presidente — Eng® Civil ANTONIO CARLOS DE
ARAGAQO, doravante denominado CONTRATANTE e a Empresa...........cocccooviiiiiiiiiiiiniin ,
CNPJ: ,Rua LCEP o , denominada CONTRATADA.

II - REPRESENTANTES:

Representa 0 CONTRATANTE seu Presidente o Eng® Civil ANTONIO CARLOS ARAGAO,

brasileiroa, portadora do RG n.°........... , devidamente inscrita no CPF, n® ... e a
CONTRATADA, neste ato representado pelo St..........coiiiiiiiiinnnnn , Portador do CPF, n®
.............. ¢ RG:......... SSP-.., residente de domiciliado ...............cccoevreieininnenne,, @justam o presente

contrato, mediante as clausulas e condi¢des aqui estipuladas.
111 - DA AUTORIZACAO E LICITACAO:

O presente contrato é celebrado em decorréncia da autorizagdo do Presidente, exarada em despacho
constante do Processo n°® 1131638/2020, CONCORRENCIA PUBLICA n° 01/2020, que faz parte
integrante e complementar deste Contrato, como se nele estivesse contido.

IV - FUNDAMENTO LEGAL:

O presente Contrato é regido pelas clausulas e condigdes nele contidos, em conformidade ao que
determina a Lei Federal n° 8.666/93, de 21/06/93, com alteragdes posteriores introduzidas pelas Leis n°.
8.883/94 ¢ 9.648/98; pelas Leis n°. 4.680/65 e 12.232/2010, Decreto n® 57.690/66, Decreto n® 24.563, de
31.12.02; das Normas-Padrio da Atividade Publicitaria do CENP (Conselho Executivo das Normas-
Padrdo), e pelas disposi¢oes do Edital de CONCORRENCIA n° 01/2020.

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1.1. Contratagio de empresa de publicidade e propaganda para prestagdo de servigos referentes a
divulgagio institucional do Crea-PB através das redes sociais e de campanhas institucionais, com as
especificagdes e demais exigéncias delimitadas neste Termo.

1.2. Compreendem os servigos de publicidade o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tentham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagao, a concepgdo, a criagdo, a execugao interna,
a intermediagdo e a supervisdo da execugdo externa e a distribuigdo de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgagdo, incluindo o acompanhamento e orientagdo da comunicagdo institucional, assessoria
e gerenciamento permanente de comunicagio e marketing.
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1.3. Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades complementares, os servigos
especializados pertinentes:

d) A produgio e a execugdo técnica das pegas e projetos criados;

) Ao planejamento e execucdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de
conhecimento relacionados a determinada agdo publicitaria;

f) A criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em consonancia
com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das agdes publicitarias
desenvolvidas.

1.3.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos no subitem 1.2, “b” terfio a finalidade
de:

d) Gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagio do CONTRATANTE, o publico-
alvo, e os veiculos de divulgagdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pegas;

e) Aferir a eficdcia do desenvolvimento estratégico, da criagio e da divulgagdo de mensagens;

f) Possibilitar a avaliagdo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusio de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a agdo publicitaria.

1.4. Néo se confundem com o objeto desta licitagdo, estando, portanto, fora da contratagfo, as atividades
de promogdo, patrocinio, relagdes piiblicas, assessorias de comunicagéo e de imprensa e aquelas que
tenham por finalidade a realizagdo de eventos festivos.

1.5. Néo se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem 1.4 o patrocinio de midia — assim
entendido os projetos de veiculagdo em midia ou em instalages, dispositivos e engenhos que funcionem
como veiculo de divulgagdo — e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de
entretenimento comercializados por veiculo de divulgagao.

1.6. A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de publicidade para a execugfio de servicos nos
termos do art. 72, da Lei n°8.666/93.

1.7. A agéncia atuard por ordem e conta do CONTRATANTE, em conformidade com o art. 3°, da Lei n°
4.680/65, na contratagdo de veiculos e outros meios de divulgagdo para compra de tempo e espaco
publicitarios dos trabalhos previstos, bem como fornecedores de servigos especializados ou nédo para a
produgdo e a execugdio técnica das pegas, campanhas e materiais, além de servigos conexos e
complementares.

CLAUSULA SEGUNDA - DO PRECO E FORMA DE PAGAMENTO

2.1 O pagamento sera efetuado mediante a entrega da Nota Fiscal, em 1 (uma) via, de relatério mensal
contendo as comprovagdes dos servigos efetuados e todos os documentos que comprovem a regularidade do
INSS-CND; do FGTS-CRF; da Certiddo Negativa de Tributos e Contribui¢des Federais da SRF e da Divida
Ativa da Unido; Certiddo Negativa do Fisco Estadual e Municipal; Certiddo Trabalhista (CNDT) e de outros
exigiveis pelos 6rgdos competentes.
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2.2 O prazo para atestagdo da nota fiscal/fatura sera de 3 (trés) dias (Gteis contados a partir da data da
apresentacdo ao representante da CONTRATANTE.

2.2.1 A atestaciio da nota fiscal/fatura apenas ocorrera se cumpridas todas as exigéncias pactuadas.

2.2.2 O CONTRATANTE reserva-se no direito de recusar o pagamento de notas fiscais/faturas se algum ou
alguns dos servigos néo estiverem sido prestados conforme pactuado.

2.2.3 A nota fiscal devera ser emitida pela CONTRATADA e com o mesmo n° de CNPJ que originou a
contratacao.

2.3 No caso de incorre¢do nos documentos apresentados serdo restituidos 8 CONTRATADA para as corregdes
necessarias, ndo respondendo o CONTRATANTE por quaisquer encargos resultantes de atrasos na liquidagao
dos pagamentos correspondentes.

2.4 O prazo para pagamento se inicia apos a regularizagio da situagdo ou reapresentagdo do documento fiscal,
fato esse que ndo poderé acarretar qualquer 6nus adicional para o CONFEA/CREA, nem devera haver prejuizo
da prestacdo de servigos pela CONTRATADA.

2.5 O CREA reserva-se ao direito de suspender o pagamento se a prestagdo de servigos estiver em desacordo
com as especificagdes.

2.6 A atestacdo das notas fiscais ou faturas correspondentes a prestagdo dos servigos caberd ao Fiscal do
Contrato, chefe imediato ou outro servidor designado para esse fim.

2.7 O pagamento sera efetuado pelo CONTRATANTE no prazo de 15 (quinze) dias, contado da data da
atestagdo da nota fiscal/fatura.

2.8 Nenhum pagamento sera efetuado 8 CONTRATADA enquanto pendente de liquidagdo de qualquer
obrigacdo financeira, sem que isso gere direito a reajustamento de precos ou corregdo monetaria.

2.9 O CONTRATANTE podera deduzir do montante a pagar os valores correspondentes as multas ou
indenizacdes devidas pela CONTRATADA, ou, ainda. glosar parte de servicos que ndo tenham sido
executados, nos termos pactuados, garantido o contraditorio e a ampla defesa.

2.10 Caso a CONTRATADA seja optante pelo Sistema Integrado de Pagamento de Impostos e Contribui¢des
das Microempresas ¢ Empresas de Pequeno Porte — SIMPLES, devera apresentar, juntamente com a Nota
Fiscal, a devida comprovagio, a fim de evitar a reten¢do na fonte dos tributos e contribui¢des, de acordo com a
Lein®9.317, de 5 de dezembro de 1996 e Lei Complementar n° 123, de 2006.

2.11 Aplicaremos desconto de 00 (o vamiemmamns s e it R B T ) sobre os custos internos baseados na
tabela de custos referenciais do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado da Paraiba — Sinapro,
estabelecendo portanto em pontos nossa pontuagdo a ser aplicada neste item;

2.12 Aplicaremos honorarios de 76 e enmn s s oo i 6 65 £ R A LTHET ), relativos e pertinentes a supervisao de
produgdo externa incidente sobre os custos de servigos e suprimentos externos de terceiros, referentes a
elaboragdo de pegas e materiais contratados com fornecedores - tendo como limite do edital o maximo de 15%
(dez por cento) -, estabelecendo portanto em pontos nossa pontuagao a ser aplicada neste item;

2.13 Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo contratante poderdo fornecer ao
contratado bens ou servicos especializados relacionados com as atividades complementares da execugdo do
objeto do contrato, nos termos do § 1o do art. 20 desta Lei.
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2.13.1. O fornecimento de bens ou servicos especializados na conformidade do previsto no caput deste artigo
exigird sempre a apresentagio pelo contratado ao contratante de 3 (trés) orcamentos obtidos entre pessoas que
atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido.

2.13.2. No caso do 2.3.1 deste contrato, o contratado procedera a coleta de or¢amentos de fornecedores em
envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo piblica, convocada e realizada sob fiscalizagdo do
contratante, sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos

por cento) do valor global do contrato.

2.13.3. O fornecimento de bens ou servicos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do limite
previsto na alinea a do inciso 11 do art. 23 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993, esta dispensado do
procedimento previsto no § 2o deste artigo.

CLAUSULA TERCEIRA - DOS RECURSOS FINANCEIROS

3.1 Os recursos financeiros, destinados ao pagamento dos servigos objeto deste contrato, sdo originarios
do orcamento do CONTRATANTE, conforme a seguir descrito:

3.1.1. As despesas decorrentes da contratagdo objeto deste Termo correrdo a conta do Elemento de Despesa
Orgamentaria n.° 6.2.2.1.1.01.04.09.018 Servigo de Divulgagao Institucional.

CLAUSULA QUARTA - DO PRAZO

4.1 O periodo de vigéncia deste Contrato serd de 12 (doze) meses, contados a partir da data de sua
assinatura.

4.2 O presente Contrato poderd ser prorrogado mediante termo aditivo, na forma prevista no art. 57,
inciso 11, da Lei 8.666/93, alterada pela Lei 8.648/98, a critério do CONTRATANTE.

4.3 Os servicos contratados poderdo sofrer acréscimos de até 25% (vinte € cinco por cento) ou supressoes
em relagdo ao seu valor original atualizado referente a alteragdo na quantidade de servigos contratados
estimados na clausula segunda deste Contrato, nos expressos termos do § 1° do Art. 65 da Lei8.666/93.

CLAUSULA QUINTA - DA PRESTACAO DOS SERVICOS

5.1 A agéncia de publicidade somente podera executar qualquer tipo de servigo objeto deste
CONTRATO ap6s sua respectiva aprovagao formal pelo CREA-PB.

5.1.1 O CREA-PB podera acompanhar a execu¢do dos servigos contratados, juntamente com um
representante credenciado pela agéncia de publicidade.

5.1.2 A aprovagdo dos servigos ndo afasta a responsabilidade da agéncia de publicidade quanto a sua
perfeita execugdo.

5.2 Os servicos contratados poderdo ser rejeitados, no todo ou em parte, quando nd@o corresponderem ao
especificado.

5.2.1 A ndo aceitagio de servigos objeto deste CONTRATO, no todo ou em parte, nao implicara a dilagao
do prazo de entrega, salvo expressa concordancia do CREA-PB.

5.2.2 A agéncia de publicidade adotara as providéncias necessarias para que o servigo, quando ndo aceito,
no todo ou em parte, seja refeito ou reparado a suas expensas € nos prazos estipulados pelo CREA-PB,
observado contratar, administrar, executar e fiscalizar os contratos firmados com fornecedores de servicos
especializados e veiculos de divulgagdo — inclusive quando decorrentes de cotagdes realizadas pelo CREA-PB
— respondendo pelos efeitos destes acordos, incluidos os dados e os prejuizos, diretos ou indiretos, decorrentes
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de sua culpa.

5.3 A fiscalizagdo deste CONTRATO pelo CREA-PB sera realizada pela Assessoria de Comunicagio do
Conselho.

5.3.1 A gestdo e fiscalizagdo deste CONTRATO em nada restringem a responsabilidade da agéncia de
publicidade pela execucdo dos servigos.

5.3.2 A agéncia de publicidade permitira e oferecera condi¢des para a mais ampla e completa fiscalizagio,
durante a vigéncia deste CONTRATO, fornecendo informacdes, propiciando o acesso a documentagéo

pertinente e aos servicos em execucdo e atendendo as observacdes e as exigéncias apresentadas pela
fiscalizagdo.

5.3.3 A agéncia de publicidade se obriga a permitir que a auditoria interna do CREA-PB ou auditoria

externa por esta indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito a execucdo deste
CONTRATO.

5.3.4 Serdo anotadas registradas todas as ocorréncias relacionadas com a execuc¢do contratual, cabendo a
agéncia de publicidade atender, no prazo estipulado pelo CREA-PB as determinagdes para regularizagdo das
faltas ou defeitos observados.

5.4 O CREA-PB realizara, semestralmente, avaliacdo da qualidade do atendimento, do nivel técnico dos
trabalhos, dos resultados concretos dos esforcos de comunicagdo sugeridos pela agéncia de publicidade e
envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociagdes comerciais junto a fornecedores e
veiculos de comunicacéo.

5.5 Sem prejuizo de outras finalidades com objetivo semelhante ou complementar, a avaliagdo
semestral sera considerada instrumento para:

I - solicitar a agéncia de publicidade a melhora da qualidade dos servigos prestados;

II — subsidiar decisdo sobre prorrogacdo e rescisdo contratuais;

[T — subsidiar declaracdo sobre desempenho da agéncia de publicidade.
CLAUSULA SEXTA - DAS OBRIGACOES

6.1. Sdo obrigacdes da CONTRATANTE:
6.1.1 Fiscalizar o perfeito cumprimento do objeto deste Contrato;

6.1.2 Prestar as informagdes e os esclarecimentos solicitados pela CONTRATADA, relacionado ao objeto
desta contratacao;

6.1.3 Notificar a CONTRATADA, no prazo de até 5 (cinco) dias, apos a entrega dos relatérios, se
necessario, sobre imperfeicdes, falhas ou irregularidades constatadas e quanto ao ndo atendimento das
clausulas contratuais pactuadas, informando as providéncias que serdo adotadas e as respectivas penalidades;

6.1.4 Reter o pagamento, no todo ou em parte, caso a CONTRATADA ndo cumpra com qualquer das

clausulas contratuais firmadas ou ndo atenda as solicita¢des informadas, inclusive de garantia, ou substituicéo,
sem gerar qualquer dnus ao CREA até a sua regularidade.

6.2. Sao obrigacdes da CONTRATADA:
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6.2.1 Cumprir fielmente e integralmente ao pactuado, obedecendo as especificagdes, a qualidade, a
eficiéncia, a presteza e a pontualidade, conforme os termos e prazos estabelecidos no Edital de Licitagdo;

6.2.2 Nio transferir a outrem, no todo ou em parte, as obrigagdes advindas da presente licitacio;
6.2.3 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de eventuais imprevistos relacionados a execugao
do presente objeto, a ndo ser na hipotese de culpa do CONTRATANTE;

6.2.4 A CONTRATADA ¢ responsavel também:

a) Pelos encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais, comerciais e outros resultantes da execu¢do do
contrato, bem como quaisquer outros materiais ¢ mao-de-obra necessarios a consecugéo da contratagao.

b) Por todos os encargos previdenciarios e obrigagdes sociais previstos na legislacdo social e trabalhista em
vigor, obrigando-se a salda-los na época propria, vez que os seus empregados ndo manterdo nenhum vinculo

empregaticio com o CONTRATANTE.

¢) Pelos encargos de possivel demanda trabalhista, civil ou penal, relacionada a execucdo deste contrato,
originariamente ou vinculada por preven¢do, conexdo ou continéncia.

6.3 Sdo expressamente vedadas a CONTRATADA:

6.3.1 A veiculagdo de publicidade acerca do contrato, salvo se houver prévia autorizagdo da Administragio
do CREA.

6.3.2 A subcontratagdo, cessdo ou transferéncia parcial ou total do objeto do presente contrato.

CLAUSULA SETIMA - DAS PENALIDADES

7.1 Com fundamento no art. 28 do Decreto n.° 5.450/2005 e nos artigos 86 e¢ 87 da Lei n.° 8.666/93,
CONTRATADA ficara sujeita as seguintes penalidades:

7.2 Adverténcia formal;
7.3 Multa, conforme abaixo descrito:

7.3.1 Para efeito de aplicagdes de penalidades em multa, as infragdes sdo atribuidos graus e valores conforme
as tabelas 1 e 2, a seguir:

TABELA 1

GRAU CORRESPONDENCIA

1 3% por dia sobre o valor global do Contrato

2 4% por dia sobre o valor global do Contrato

3 5% por dia sobre o valor global do Contrato

TABELA 2 _

ITEM DETALHAMENTO DA INFRACAO GRAU

Nio cumprir fielmente e integralmente ao pactuado, obedecendo as especificagdes, a 3

A . A )
qualidade, a eficiéncia, a presteza e a pontualidade.
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B Nio efetuar a entrega dos produtos nos prazos e termos pactuados. 3
Nio efetuar a troca dos produtos considerados sem condi¢des de uso, no prazo |,
pactuado. -

D Suspender ou interromper, salvo motivo de for¢a maior ou caso fortuito, todos ou 3
em parte 0s servicos contratados.

Nzo assumir a responsabilidade pela entrega dos produtos/servigos, como fretes,

E tributos, contratagio de funcionario, seguros e quaisquer outros encargos, nos termos | 2
pactuados.

E Nao acatar as orientagdes da fiscalizagdo e deixar de prestar os esclarecimentos, nos |,
termos pactuados. -

7.4 Multa de 30% (trinta por cento) sobre o valor do contrato em caso de inexecugdo total da obrigacdo
assumida.

7.5 Suspensdo temporéria de participar em licitagdo e impedimento de contratar com a Administragao do
CREA, pelo prazo de até 02 (dois) anos, principalmente, em caso de ndo atendimento de chamado do CREA
realizado no periodo do Contrato;

7.6 Declaragio de inidoneidade para licitar ou contratar com o Sistema CONFEA/CREA/MUTUA enquanto
perdurarem os motivos determinantes da punigdo ou até que seja promovida a reabilitagdo perante a propria
autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida sempre que a Contratada ressarcir a Administragdo do
CREA pelos prejuizos resultantes e depois de decorrido o prazo da sang@o aplicada com base no subitem
anterior.

7.7 As san¢des de multa poderdo ser aplicadas a Contratada juntamente com a de adverténcia, suspensdo
temporaria, impedimento ou de inidoneidade.

7.8 Comprovado impedimento ou reconhecida forca maior, devidamente justificado e aceito pela
Administracdo do Contratante, em relago a(s) penalidade(s) aplicada(s) a Contratada ficara isenta desta (s).

CLAUSULA OITAVA - DA RESCISAO

8.1 A inexecucdo total ou parcial do Contrato enseja a sua rescisdo, conforme disposto nos artigos 77 a 80 da
Lein.° 8.666/93.

8.2 A rescisdo do Contrato podera ser:

8.2.1 Determinada por ato unilateral e escrito da Administragao do CREA, nos casos enumerados nos incisos I
a X1l e XVII do artigo 78 da Lei n.° 8.666/93, notificando-se a CONTRATADA com a antecedéncia minima
de 30 (trinta) dias.

8.2.2 Amigavel, por acordo entre as partes, reduzidas a termo no processo da licitagao, desde que haja
conveniéncia para a Administragdo do CREA.

8.2.3 Judicial, nos termos da legislacdo vigente sobre a matéria.

8.3 A rescisio administrativa ou amigavel devera ser precedida de autorizagdo escrita e fundamentada da
autoridade competente.

8.4 Os casos de rescisdo contratual serdo formalmente motivados nos autos do processo, assegurado o
contraditério e a ampla defesa.
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CLAUSULA NONA - DO FORO

9.1 Ficaeleito o foro da Comarca de Jodo Pessoa/PB, para dirimir quaisquer davidas oriundas deste
Contrato ou de sua interpretagdo, com rentncia expressa a qualquer outro, por privilegiado que possaser.

E, por estarem, assim, justas e contratadas, firmam o presente Contrato em 03 (trés) vias de igual teor e
forma, para um mesmo efeito legal, juntamente com as testemunhas que a tudo assistiram.

Jodo Pessoa/PB, ....de ... de 2020.
CONTRATANTE CONTRATADA
ANTONIO CARLOS ARAGAO XXXXXXXXXXXXXXXX
PRESIDENTE DO CREAPB Representante da Empresa
TESTEMUNHAS:
NOME:
CPE:
Assinatura
NOME:
CPF: Assinatura
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ANEXO 06

TERMO DE REFERENCIA- ASCOM -
Contratacio de empresa de publicidade e
propaganda para prestacio de servicos

referentes 2 divulgacdo institucional do
CREA-PB.

1. JUSTIFICATIVA

Considerando o que dispde a Constituigdo Federal em seu art. 37, § 1°, que diz: “a publicidade
dos atos, programas, obras, S€rvigos ¢ campanhas dos 6rgdos publicos devera ter carater
educativo, informativo ou de orientagdo social, dela ndo podendo constar nomes, simbolos ou
imagens que caracterizem promogao pessoal”;

Considerando ainda o Regimento Interno do Confea, estabelecido pela Resolugdo Confea n°
1.015, de 2006, dispde em seu art. 2° que o papel institucional consiste em agoes
regulamentadoras; contenciosas; promotoras de condi¢des para o exercicio, a fiscalizagdo ¢ o
aperfeigoamento das atividades profissionais (de forma isolada ou em parceria com os Creas);
informativas de interesse ptblico e administrativas;

Considerando que a comunicagdo publica esta entre 0s Fundamentos do modelo de governanca
do TCU e que o Tribunal estabelece os componentes da governanga em orgdos e entidades da
Administracdo Publica, sendo um deles o estabelecimento e a divulgagdo de canais de
comunicagdo com as diferentes partes interessadas e assegurar sua efetividade, considerando as
caracteristicas e possibilidades de acesso de cada publico-alvo, além do compartilhamento
assertivo de contetido especifico, mais interagdo com 0 publico, maior alcance de pessoas €
mensura¢do de resultados, constitui-se como mecanismo imprescindivel a busca por meios
estratégicos e eficientes de divulgagdo, transparéncia e informagdo de agoes de interesse
profissional e social.

Desta feita, através dos seus canais de comunicagéo, 0 CREA-PB promove, continuamente, uma
ampla divulgagdo de todas as agdes do sistema profissional ao qual pertence. A relevancia da
manutenciio e ampliagdo dessa comunicagao consiste, portanto, no fomento a credibilidade
institucional do Conselho, além de propiciar um canal direto e transparente de comunicagio
junto aos profissionais e a sociedade de uma forma geral, cumprindo com o que preceitua 0
modelo de governanga da Administragéo Publica.

Para tanto, a veiculagiio de campanhas publicitarias institucionais a nivel estadual, a produgdo de
material grafico informativo e a manutengdo das midias sociais, outrossim, contribuem para
aproximar o Conselho do seu publico alvo ¢ promover de maneira continua a informagdo e
interagfio as quais a Comunicag&o Publica deve estar comprometida.
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2. OBJETO

O presente Termo tem como objeto tragar as diretrizes para contratagdo de empresa de
publicidade e propaganda para prestagdo de servigos referentes a divulgagdo institucional do
Crea-PB através das redes sociais e de campanhas institucionais, com as especificagdes e demais
exigéncias delimitadas neste Termo.

2.1 Especificacdo do objeto

O objeto da presente Concorréncia ¢ a contratagdo de agéncia de propaganda para a presta¢do de
servicos de publicidade, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a
execugdio interna, a intermediagdio e a supervisdo da execugdo externa, ¢ a distribuigéo de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o intuito de atender ao principio da
publicidade, da transparéncia e ao direito a informagao, de difundir ideias, principios, iniciativas
e/ou de informar ao publico, focados na divulgag@io dos servigos e agdes do Conselho Regional
de Engenharia e Agronomia da Paraiba — CREA/PB.

2.1.1 Também integram o objeto, como atividades complementares, 0s servigos especializados
pertinentes:

a)ao planejamento € a execugdo de pesquisas € de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo
de conhecimento relativos a execucdo do contrato;

b)a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria destinadas
a expandir os efeitos das mensagens, em consonéncia com novas tecnologias;

c)a produciio e a execugdo técnica das pegas e/ou material criados pela agéncia contratada.
2.1.1.1 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’ do subitem 2.1.1,
vedada a inclusio de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agdo publicitaria, terdo

a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagao do CREA-PB, o publico-alvo e
os veiculos de divulgagio nos quais serdo difundidas as campanhas ou pegas;

b)aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo ¢ a divulgagdo de mensagens;

¢)possibilitar a mensuragdo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusdo de
matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agdo publicitaria.

2.1.2 Os servigos previstos na alinea ‘b’, 2.1.1 ndo abrangem as atividades de promogdo, de
patrocinio e de assessoria de comunicagdo, imprensa e relagdes publicas e a realizagdo de
eventos festivos de qualquer natureza.
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212.1 Ndo se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o
patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos
e engenhos que funcionem como veiculo de comunicagdo, € 0 patrocinio da transmissdo de

eventos desportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por veiculos de
comunicagio.

2.2 Para a prestagio dos servigos, sera contratada uma (01) agéncia de propaganda, doravante
denominada agéncia, licitante, proponente ou contratada.

2.2.1 Os servigos objeto desta Concorréncia serdo contratados com agéncia de propaganda cujas
atividades sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965 e que tenha obtido certificado de
qualificago técnica de funcionamento, nos termos da Lein® 12.232/2010.

2.2.2 A agéncia atuara por ordem e conta do CREA-PB, em conformidade com o art. 3°, da Lei
1° 4.680/1965, na contratagdo de fornecedores de bens ¢ servigos especializados, para a execugdo
das atividades complementares de que trata o subitem 2.1.1, ¢ de veiculos e demais meios de
divulgagdo, para a compra de tempo e/ou espago publicitarios.

2.2.3 A agéncia nfo poderd subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo de
servigos previstos no item 2.

3. LOCAL DE EXECUCAO PARA PRESTACAO DE SERVICOS
3.1 Os servicos deverdo ser executados em Jodo Pessoa-PB.

32 As reunides de aprovagio serdo realizadas, salvo acordo de ambas as partes, na sede do
CREA-PB em Jodo Pessoa.

3.3 O planejamento de midia e ndo-midia devera prever formas de distribui¢do em todo o Estado
da Paraiba, a depender do assunto tema.

3.4 Para todas as campanhas poderdo ser utilizados os veiculos e instrumentos de comunicagio
institucional, desde que previamente acordado e autorizado pela Assessoria de Comunicagao.

4. CONDICOES DE PARTICIPACAO
4.1 Podera participar desta concorréncia a licitante que:
a) atender as condigdes do Edital e apresentar 0s documentos nele exigidos;

b) cujo ramo de atividade seja compativel com o objeto da licitagio, observadas as condi¢des
inerentes a habilitacdo;

¢) ndo tenha sido declarada inidénea para licitar ou contratar com 6rgdo, entidade ou sociedade
integrante da Administragdo Piblica, direta e indireta, Federal, Estadual ou Municipal,
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4.2 Nenhuma licitante podera participar desta Concorréncia com mais de uma proposta.

4.3 Nenhuma pessoa fisica, ainda que munida de procuragdo, podera representar mais de uma
pessoa juridica licitante. Esse representante, todavia, podera fazer-se acompanhar de um
assessor.

4.4 Também ficam impedidas de participar do certame pessoas juridicas que, dentre seus
dirigentes, suas equipes técnicas, bem como, dentre eventuais subcontratados, tenham pessoas
com qualquer tipo de vinculo empregaticio junto ao CREA/PB.

4.5 S¢ poderdo participar os interessados que estiverem devidamente cadastrados no CREA-PB,
nos termos da Lei Federal n° 8.666/93 e alteragdes ¢ Lei n° 10.520/2002, obtendo declaragdo
onde conste que a Empresa niio possui nenhum débito ou fato impeditivo junto ao 6rgdo, que
fizerem em até 72 (setenta e duas) horas antes da licitagao.

4.6 Ndo poderdo participar da presente Licitagdo empresas:

a) concordatarias ou em processo de recuperagdo judicial ou de faléncia, em insolvéncia, sob
concurso de credores, em dissolugio ou em liquidagio, ou em processo de recuperagdo
extrajudicial;

b) que tenham sido declaradas inidoneas para licitar ou contratar com a Administracio Publica,
ou que estejam com tal direito suspenso;

¢) estrangeiras que ndo funcionem no Pais;

d) que estejam reunidas em consorcio e sejam controladoras, coligadas ou subsidiarias entre si,
ou ainda, qualquer que seja sua forma de constituigao,

e) cujo objeto social ndo seja pertinente € compativel com o objeto desta licitagdo;

f) distintas, através de um Unico representante, ou com participagéo societaria e/ou representagao
legal em comum.

4.7 A participagdo na presente licitagio implica: na aceitagdo plena e irrevogavel de todas as
condigdes expressas no Edital e em seus anexos; na observancia dos preceitos legais e
regulamentares em vigor; e na responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagdes e
documentos apresentados em qualquer fase do processo.

4.8 A licitante assume todos os custos de elaboragio e apresentagdio das Propostas Técnica e de
Precos e dos Documentos de Habilitagdo exigidos nesta concorréncia, ndo sendo o CREA-PB,
em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da condugdo ou do resultado
do presente processo licitatorio.

5. VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORCAMENTARIOS
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5.1 O valor da contratagiio decorrente deste Edital esta estimado em R$ 207.000,00 (Duzentos €
sete mil reais) pelos primeiros 12 (doze) meses.

5.1 As despesas decorrentes da contratagdo objeto deste Termo correrdo a conta do Elemento de
Despesa Orgamentaria n.° 6.2.2.1.1.01.04.09.018 Servigo de Divulgagdo Institucional.

5.2 O CREA-PB se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou ndo a totalidade do valor
contratual.

5.3 O CREA-PB podera, a qualquer tempo, efetuar revisdo dos percentuais de remuneragdo
praticados com a contratada, em decorréncia de eventual redugdo identificada nas referéncias de
mercado, por meio de termo aditivo.

6. QUALIFICACAO TECNICA

I — certificado de qualificagdo técnica de funcionamento de que trata a Lei 12.232/2010,
art. 4° e seu paragrafo primeiro, obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrao
(CENP);

II — Atestado de Capacidade Técnica Operacional em nome da empresa licitante, a serem
expedido por empresas juridicas que comprovem a prestagdo de servigos com
caracteristicas  similares as do objeto desta licitagdo. Os atestados deverdo ser
apresentados em papel timbrado do emitente ou conter razdo social, CNPJ, enderego,
telefone e ser firmados pelos responsaveis legais.

Il - Atestado de Capacidade Técnica, fornecidos por veiculos de comunicagdo, dando
conta do fiel cumprimento, por parte da licitante, dos compromissos por ela assumidos
em nome de seus clientes. Os atestados deverdo ser apresentados em papel timbrado do
emitente ou conter razao social, CNPJ, enderego, telefone ¢ ser firmados pelos
responsaveis legais.

IV - Comprovagdo da licitante que possui em seu quadro permanente, na data prevista
para entrega da proposta, profissional de nivel superior com formagdo em uma das
seguintes 4areas: Comunicagdo (Jornalismo, Publicidade e Propaganda, Relagdes
Publicas), Publicidade ou Marketing, devendo a comprovagdo ser efetivada através da
apresentagio do diploma do mesmo e dos seguintesdocumentos:

a) No caso de empregado da empresa, através da apresentagdo de copia autenticada da
ficha de registro de empregado, com o respectivo carimbo do Ministério do Trabalho
ou do registro em Carteira de Trabalho e Previdéncia Social - CTPS em que conste a
licitante como contratante, acompanhada pela GFIP gerada pelo sistema do Governo
Federal com dados dos Ministérios da Fazenda e do Trabalho e Emprego, com
emissio referente a0 més anterior a data da abertura do certame;
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b) No caso de ser socio-proprietario da empresa, através da apresentagao do contrato
social ou outro documento legal devidamente registrado na JuntaComercial.
7. INSTRUCOES PARA ELABORACAO DAS PROPOSTAS E DOCUMENTOS

71 Os documentos concernentes a Habilitagdo constantes no Edital, Plano de Comunicagéo —
Apoécrifo, Plano de Comunicagdo identificado, Capacidade de atendimento, Repertorio e Relatos
de Solugdes de Problemas de Comunicacio e Proposta de Pregos deverao ser apresentados em 5
(cinco) envelopes distintos, lacrados, contendo em seu exterior 0s seguintes dizeres:

ENVELOPE N° 1 - PROPOSTA TECNICA-PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - via ndao identificada (Apocrifo);

Este ENVELOPE sera fornecido gratuitamente pelo CREA-PB. Nio poderd conter qualquer
marca ou identificaciio externa ou interna da licitante em seu contetdo.

CREA-PB

CONCORRENCIA N° 01/2020

RAZAO SOCIAL DA LICITANTE

CNPJ DA LICITANTE

ENVELOPE N° 2 — PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - via identificada;

ENVELOPE N° 3 — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS
DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAQ, CONJUNTO DE
INFORMACOES.

CONCORRENCIA N° 01/2020

RAZAO SOCIAL DA LICITANTE

CNPJ DA LICITANTE

ENVELOPE N° 4 —- PROPOSTA DE PRECOS;

CREA-PB

RAZAO SOCIAL DA LICITANTE

CNPJ DA LICITANTE

CONCORRENCIA N° 01/2020 ,

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E i
RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

ENVELOPE N° 5- HABILITACAO.
CREA-PB

CONCORRENCIA N° 01/2020
RAZAO SOCIAL DA LICITANTE
CNPJ DA LICITANTE

PROPOSTA DE PRECOS

72 Nio serdo aceitos ENVELOPES abertos ou sem a devida identificagfio. A excecdo a essa
regra ¢ o ENVELOPE 1 PLANO DE COMUNICACAO - Apdcrifo, que ndo devera ser
identificado, porém devera estar fechado.
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73 Com excegio do ENVELOPE 1 PLANO DE COMUNICACAO — Apocrifo, todos os
envelopes serdio providenciados pela licitante € poderdo ser constituidos de embalagem adequada
as caracteristicas de seu contetido, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até
sua abertura.

7 4 O contetido dos ENVELOPES deve ser apresentado em 1 (uma) via de cada documento, com
todas as folhas legiveis ¢ numeradas sequencialmente, carimbadas e rubricadas, ndo sendo
permitidas emendas, rasuras, entrelinhas ou ressalvas, todos devidamente assinados, exceto o
contetido do ENVELOPE 1, que ndo devera ser assinado ou identificado de qualquer forma.

75 O ENVELOPE 5 devera conter os documentos de habilitagdo constantes no Edital deverdo
ser apresentados em uma via, numerados e encadernados, € rubricados em todas as suas paginas
por representante legal da licitante ou por seu preposto.

76 O Plano de Comunicagdio Apocrifo sera apresentado no ENVELOPE 1, sem a identificagdo
da empresa, sob pena de desclassificacfio caso contenha qualquer marca, sinal ou elemento que
permita a identifica¢ao da proponente.

77 O Envelope n° 3 e os documentos nele acondicionados ndio poderdo ter informagao, marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste no Plano de Comunicagdo Apocrifo e que
permita a identificagdo da autoria deste antes da abertura do Envelope n.° 1, conforme inciso
XI11, do artigo 6°, da Lei n® 12.232/10.

78 O conteado do Plano de Comunicagao Apbcrifo indicado no subitem 7.1 serd
obrigatoriamente acondicionado em ENVELOPE fornecido pelo CREA-PB a pedido da licitante.

79 O ENVELOPE do Plano de Comunicagio Apbcrifo a ser fornecido pelo Crea-PB sera
retirado pela licitante junto a Comissao Permanente de Licitagdo no seguinte enderego: Av. Dom
Pedro I, 809, Centro-Jodo Pessoa-PB, em dias uteis, das 8h as 13h.

710 O Plano de Comunicagio — Identificado devera se constituir em uma copia da via ndo
identificada (apécrifo), com a identificagdo da licitante e ser datado e assinado na Gltima pagina
e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representagao legal da licitante, na forma
de seus atos constitutivos, devidamente identificados.

8. PROPOSTA DE PRECOS

8.1 A Proposta de Pregos devera ser elaborada informando o percentual de honorarios, sem a
quebra de percentual, na forma indicada no subitem 8.7.2 alinea “a’ deste termo de referéncia,
incidente sobre o prego dos servigos especializados prestados por fornecedores, referentes (i) a
produgdio e a execugdo técnica de pega e ou material, assim como (ii) ao planejamento € a
execucdo de pesquisas e de outros instrumentos, de avaliagdo e de geragao de conhecimento
sobre 0 mercado, o piiblico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais serdo difundidas as pegas €
agdes publicitarias ou sobre 0s resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas; (iii) a
criagio e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a

v 9
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expandir os efeitos das mensagens, em consondncia com novas tecnologias; ¢ o desconto, sob
forma de percentual, na forma indicada no subitem 8.7.2 alinea “b” deste termo de referéncia,
sem quebra de percentual, a ser concedido nos custos internos, calculados sobre a Tabela
Referencial de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado da Paraiba
(Sinapro-PB); evitando-se a inexequibilidade do contrato administrativo que vier a ser firmado:
a) ndo sera aceito percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) sobre servigos
externos de producio; sobre pesquisas e instrumentos de avaliago e de geragdo de conhecimento
e sobre formas inovadoras de comunicagédo publicitaria;

b) ndo serd aceito desconto inferior a 40% (quarenta por cento) sobre a Tabela Referencial de
Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado da Paraiba (Sinapro-PB)

¢) se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos € 0 eXpresso por extenso,
sera validado o percentual por extenso;

d) os percentuais de honorarios, assim como de desconto proposto serda de exclusiva
responsabilidade da licitante e ndo lhe assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser
firmado, nenhuma alteragfo, sob a alegagéo de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto;

e) o percentual de honorarios e os custos internos propostos deverdo contemplar todos os custos
e despesas, diretos e indiretos, necessarios a plena execugdo dos servi¢os objeto desta licitagdo,
tais como despesas com pessoal, administragdo e encargos (obrigagdes sociais, Impostos, taxas,
etc);

8.2 A Proposta de Precos devera adotar o modelo de Proposta de Pregos (Anexo II).

8.3 Serfio analisadas apenas as Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das
Propostas Técnicas.

8.4 A classificagdo das Propostas de Pregos observara a ordem crescente dos percentuais
apresentados, sendo considerada como a de menor prego aquela que receber maior pontuagao,
referente ao percentual de honorarios relativos (i) a produgdo e a execugdo técnica de peca € ou
material, assim como (ii) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos, de
avaliacio e de geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de
divulgacdo nos quais serdo difundidas as pegas e agdes publicitdrias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas ou a serem realizadas; (iii) a criagdo e desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicagio publicitiria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em
consondncia com novas tecnologias e de percentual de descontos sobre a Tabela Referencial de
Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado da Paraiba (Sinapro-PB)

8.5 O prazo de validade da Proposta de Pregos devera ser de, no minimo, 60 (sessenta) dias, a
contar da data da abertura da reunido de licitagdo.

8.6 PONTUACAO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

8.6.1 Na sessdo publica designada pela Comissdo de Licitagdes serdo abertgs os Involucros n® 5 -



SERVICO PUBLICO FEDERAL
CONSELHO REGIONAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA DA PARAIBA-CREA-PB

Proposta de Pregos — que serdo rubricadas pela Comisséo de Licitagdo e pelas agéncias presentes
ou por comissdo de até trés pessoas que representem as licitantes, por escolha das agéncias
participantes presentes a sessio.

8.0.2 Feita a classificagdo das Propostas de Pregos, serio avaliadas e valoradas as propostas
segundo
os critérios abaixo:

a) Percentual de honorarios sobre (i) a produ¢do e a execugdio técnica de peca e ou material,
assim como (ii) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos, de
avaliagdo e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de
divulgacdo nos quais serdo difundidas as pegas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas ou a serem realizadas; (iii) a criagdo e desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicagdio publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em
consondncia com novas tecnologias, fixados nos limites estabelecidos no quesito 8.1:

PONTOS PERCENTUAL DE
HONORARIOS

20 10% ou abaixo de 10%

15 De 11% a 12%

10 De 13% a 14%

05 15%

b) Desconto sobre a Tabela Referencial de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado da Paraiba (Sinapro-PB), que estiver em vigor, fixados nos limites
estabelecidos no quesito 8.1:

PONTOS DESCONTO SOBRE A
TABELA DE CUSTOS
INTERNOS

20 70% ou acima de 70%

15 De 61% a 70%

10 De 51% a 60%
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05 De 40% a 50%

8.6.3 Serdo consideradas as melhores propostas de pregos aquelas que atingirem as maiores
pontuagdes através da formula abaixo:

NFPP = Nota final da Proposta de Pregos

D1 — Pontuag@o aplicada ao Percentual sobre honorarios de produgio externa

D2 — Pontuagdo aplicada ao Desconto sobre a Tabela Referencial de Custos Internos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado da Paraiba (Sinapro-PB)

NEPP =Dl + D2
2
8.7 JULGAMENTO FINAL

8.7.1 A Pontuagdo Final serd obtida através da formula abaixo, conforme previsto no art. 46,
paragrafo
2°, incisos [ e IT da Lei 8.666/93:

PF = (NFPT X 0,80) + NFPP

PF = Pontuagdo final
NFPT = Pontuagdo relativa a proposta técnica
NFPP = Pontuagdo relativa a proposta de pregos

8.7.2 Havendo empate, o desempate se dara através da atribuicdo da maior nota aos quesitos da
proposta técnica, na seguinte ordem:

a) Ideia Criativa;

b) Estratégia de Comunicagdo Publicitaria;

c) Estratégia de Midia e Ndo Midia

d) Repertorio

¢) Capacidade de Atendimento e Relatos de Solugdes de problemas de Comunicago

8.7.3 Apos a utilizagdo do critério de desempate disposto no item 8.8.2, persistindo o empate, a
decisdo se fara através de sorteio.

8.7.4 Nio se considerara qualquer oferta e vantagem néo prevista no termo de referéncia, nem
percentual de desconto ou vantagem, baseados em ofertas de outras licitantes.

8.7.5 Nao se admitird proposta que apresente pregos simbolicos, irrisorios ou de valor zero,
incompativeis com os pregos de mercado.

8.7.6 Serdo consideradas vencedoras do julgamento final das Propostas as licitantes mais bem
classificadas no julgamento final, com a aplicag@o da média ponderada,eptre as Propostas
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Técnicas e de pregos - observado o disposto no subitem quesito 8.8.1.
9. ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

9.1 A licitante devera elaborar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e
subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS

I — Plano de Comunicagfo publicitaria Raciocinio Basico

Estratégia de Comunicagio Publicitaria

Ideia Criativa

Estratégia de Midia e Ndo Midia

II — Capacidade de Atendimento

I1I — Repertorio

IV — Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicacio

9.2 A Proposta Técnica serd redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas
de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

9.3 A Proposta Técnica sera apresentada no Envelope n° 2 - Plano de Comunicacio Apécrifo,
no Envelope n° 3 - Plano de Comunicac¢io — Identificado ¢ no Envelope n°® 4 - Capacidade
de atendimento, Repertorio e Relatos de solu¢des de problemas de Comunicacio.

9.4 PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

9.4.1 A licitante devera apresentar um plano de comunicacfo, observando o tema e outras
informagdes constantes no Briefing (Anexo). A campanha simulada devera ser apresentada de
acordo com os seguintes quesitos técnicos:

9.4.1.1 Raciocinio bdsico: apresentagdo de texto em, no maximo, 03 (trés) paginas de papel
tamanho A4, em que a licitante expora seu entendimento sobre as informagdes apresentadas no

Briefing (Anexo), em especial sobre o problema de comunicagio definido, descrevendo:

a) analise das caracteristicas e especificidades do contratante e do seu papel no contexto no qual
se insere;

b) diagndstico relativo as necessidades de comunicagio publicitaria identificadas;
c¢) compreensdo do desafio e dos objetivos de comunicagio estabelecidos no Briefing.

9.4.1.2 Estratégia de comunicac¢iio publicitaria: apresenta¢io de texto em, no maximo, 03
(trés) paginas de papel tamanho A4, no qual a licitante devera explorar o conceito e o partido

tematico que, de acordo com seu raciocinio basico, devem fundamentar ogblema de
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comunicagdo apresentado no Briefing (Anexo I), formulando a defesa dessa opcgio e
compreendendo:

a) explicitagdo e defesa do partido tematico e do conceito que fundamentam a proposta de
solugdo publicitaria;

b) proposigdo e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagio Publicitéria,
especialmente: o que dizer; a quem dizer; como dizer; quando dizer e que meios, instrumentos
ou ferramentas de divulgagdo utilizar.

9.4.1.3 Ideia criativa: apresentagéo em, no maximo 06 (seis) paginas de papel tamanho A4, de
sintese da estratégia de comunicagdo publicitaria expressa sob a forma de uma reducio de
mensagem, acompanhada de exemplos de pegas que a corporifiquem objetivamente, descritas
sob a forma de roteiros e textos, limitadas a 03 (trés). Faz parte da ideia criativa a frase sintese
(slogan) e as pegas que a corporificam. Corresponde & resposta criativa do proponente aos
desafios e metas por ele explicitados na estratégia de comunicagio publicitaria, contemplando os
seguintes conteidos:

a) relagdo de todas as pegas publicitarias que a licitante julga necessarias para superar o desafio e
alcangar os objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing, com a descri¢do de cada uma;

b) exemplos das pegas que a licitante julga mais adequadas para corporificar e ilustrar
objetivamente sua proposta de campanha publicitaria;

9.4.1.3.1 Se a campanha proposta pela licitante previr namero de pegas publicitarias superior ao
limite estabelecido no item 9.4.1.3, que podem ser apresentadas fisicamente como exemplos, a
relagdo devera ser elaborada em dois blocos: um para as pegas apresentadas como exemplos e
outro para o restante.

9.4.1.3.20s exemplos de pegas publicitirias estdo limitados a quantidade de trés,
independentemente do meio de divulgagdo, do seu tipo ou de sua caracteristica, e poderfio ser
apresentados sob a forma de:

a) roteiro, layout ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) ‘monstro’ ou layout eletronico, para o meio radio;

c) storyboard ou animatic, para os meios TV, cinema e internet;

d) ‘boneca’ ou layout montado dos materiais de ndo midia.

9.4.1.3.3 As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que néo

haja prejuizo em sua leitura, sem limitagéo de cores, com ou sem suporte ou passe-partout. Pegas
que ndo se ajustem as dimensdes do Invélucro poderdo ser dobradas.
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9.4.1.3.4 Na elaboragio de ‘monstro’ ou layout eletrénico para o meio radio poderdo ser
inseridos todos os elementos de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de ambientacio, voz
de personagens e locugio.

9.4.1.3.5 Na elaboragdo do storyboard ou animatic poderfio ser inseridas fotos e imagens
estaticas, além de trilha sonora, voz de personagens e locu¢do. Nio podendo ser inseridas
imagens em movimento.

9.4.1.3.6 Os exemplos ndo serdo avaliados sob os critérios utilizados para pegas finalizadas, mas
apenas como referéncias das propostas a serem produzidas, independente da forma escolhida
pela licitante para a apresentacio.

9.4.1.3.7 Para fins de computo das pegas que poderdio ser apresentadas fisicamente como
exemplos, até o limite de trés, devem ser observadas as seguintes regras:

a) as redugdes e variagdes de formato serdio consideradas como novas pegas;

b) cada pega apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

¢) uma pega sequencial, para qualquer meio (a exemplo de antincio para revista e jornal, banner
de internet e painéis sequenciais de midia exterior, tais como outdoor, envelopamento de veiculo,
adesivagem de finger, entre outros), sera considerada 01 (uma) pega, se o conjunto transmitir
mensagem Unica,

d) um hotsite e todas as suas paginas serfio considerados 01 (uma) peca;

e) um filme e o hotsite que o hospeda serfio considerados 02 (duas) pegas;

f) um banner e o hotsite por ele direcionado serdo considerados 02 (duas) pegas.

9.4.1.3.8 Na apresentacio de proposta de hotsite ndo podem ser inseridos videos ou imagens em
movimento.

9.4.1.4 Estratégia de midia e ndo midia: exposigdo na forma de texto em, no méximo, 03 (trés)
paginas de papel tamanho A4, no qual a licitante devera, com base em informacdes extraidas do
Briefing e tendo como pardmetro a verba referencial estimada para a campanha (Anexo I),
demonstrar:

a) conhecimento e andlise dos meios de comunicagdio e habitos dos diversos segmentos de
publico a serem atingidos pela campanha;

b) os planos de distribui¢io de todas as pegas previstas na campanha, contendo a estratégia e
tatica de midia que justifiquem as opgdes escolhidas.

9.4.1.4.1 Neste quesito a licitante explicitara e justificara a estratégia ¢ as taticas recomendadas,
em consondncia com a estratégia de comunicagdo publicitaria por ela sugerida e em §ng:50 da

\
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verba disponivel indicada neste instrumento convocatorio, e identificard as pecas a serem
veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades, inser¢des e custos nominais de
produgéo e de veiculagéo.

9.4.1.4.2 Se a licitante optar pela elaboracdo de tabelas, planilhas e graficos para integrarem o
seu plano de midia, as licitantes poderdo utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais
adequadas para a sua apresentagio.

9.4.1.4.3 O plano de midia proposto devera apresentar um resumo geral com informagdes sobre,
pelo menos:

a) o periodo de veiculagdo, exposi¢do ou distribuigdo das pegas publicitarias;
b) as quantidades de inser¢des das pegas em veiculos de divulgagio;

c¢) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgagao,
separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgfo e na execugdo técnica de cada peca
publicitaria destinada a veiculos de divulgagio;

e) as quantidades a serem produzidas de cada peca publicitaria de ndo midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgfo de cada peca publicitaria de ndo
midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuigdo de cada peca publicitaria de ndo
midia.

h) os valores (absolutos e percentuais) alocados no desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicaggo publicitaria, em consondncia com novas tecnologias.

9.4.1.4.4 Nessa simulagéo:

a) os pregos das insercdes em veiculos de divulgacdo deverdo ser os de tabela cheia, vigentes na
data de publicagdo do Aviso de Licitagdo;

b) ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulagdo veiculos de divulgagdo que
ndo atuem com tabela de pregos;

c) devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgag¢@o, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

d) deverdo ser desconsiderados os honorarios € custos internos sobre os bens € servigos

especializados prestados por fornecedores %
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9.4.1.4.5 Para fins desta Concorréncia, consideram-se como Nio Midia os meios que ndo implicam a
compra de espago € ou tempo em veiculos de divulgagdo para a transmissdo de mensagem
publicitaria.

9.5 O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Apocrifo devera ser apresentado da seguinte forma:

a) Em caderno tinico e com espiral preto colocado a esquerda;

b) Capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas em branco, ndo
deverdo ser usadas sobrecapas em pléstico, acetato ou qualquer outro material;

¢) Conteudo impresso em papel A4, tipo offset ou equivalente, branco, com 75

gr/m2 a 90 gr/m2, orientag&o retrato;

d) Espagamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

e) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f) Espagamento ‘simples’ entre as linhas e, opcionalmente, duplo ap6s titulos e

entretitulos e entre paragrafos;

2) Alinhamento justificado do texto;

h) Texto e numeragéo de paginas em fonte “arial’, cor ‘automatico’, tamanho *12 pontos’;

1) Numeragdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em
algarismos arabicos, no canto inferior direito da folha;

J) Sem identificacdo da licitante;

k) Nado serdo permitidas notas de rodapé no corpo do texto a nenhum titulo, exceto como
adjuvante dos graficos e tabelas, nos itens em que estes sdo expressamente permitidos;

1) Os gréficos, tabelas e planilhas poderdo ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente
utilizados nesses documentos e poderdo ser editados em cores;

9.6 — Instrugdes relativas ao Plano de Comunicac¢io Publicitaria, que devera atentar para as
seguintes observagdes:

a) fica a critério da licitante a defini¢do das pragas a serem consideradas na simulagio da
campanha publicitdria € de midia;

b) na simulagfo de midia a proponente deve considerar os valores reais das tabelas de pregos dos
veiculos de comunicagio;

¢) ndo serdo admitidos descontos ou eventuais beneficios decorrentes de programas de incentivos
oferecidos por veiculos de comunicagio;

d) com referéncia a campanha publicitaria simulada da proposta vencedora, o CREA/PB podera,
a seu juizo, decidir pela sua produgdo e veiculagdo, com ou sem modificagdes, na vigéncia do

contrato,

e) sera desclassificada a proposta que apresentar valor superior a verba referencial estimada
(Anexo I).

9.7 CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
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9.7.1 A Capacidade de Atendimento da licitante devera ser constituida por caderno especifico

composto por textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e ou outros recursos por meios dos quais
a licitante discriminara:

a) A relagdo nominal dos seus principais clientes na data da apresentag@o das Propostas, com a
especificagdo do inicio de atendimento de cada um deles;

b) a quantificagdo e a qualificagdio dos profissionais que poderdo ser colocados a disposi¢do da
execucdo do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criagdo, produgdo de
radio, TV, cinema, internet, producdo grafica, midia e atendimento;

¢) a qualificagdio devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido contendo, no minimo,
o nome, a formagéo e a experiéncia dos profissionais,

d) os profissionais indicados para fins de comprovagéo da capacidade de atendimento deverdo
participar da elaboragdo dos servigos objeto deste termo de referéncia, admitida sua substituigdo
por profissionais de experiéncia equivalente ou superior;

e) as instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que serdo colocados a disposigdo para a
execug¢do do contrato.

f) a sistemdtica de atendimento e os prazos a serem praticados, em condigdes normais de
trabalho, na cria¢do de pe¢a avulsa ou de campanha e na elaboracéo de plano de midia;

g) as informagdes de marketing e comunicagio, as pesquisas de audiéncia ¢ a auditoria de
circulagdio e controle de midia que colocara regularmente a disposi¢do do CREA-PB, sem 6nus
adicionais, na vigéncia do contrato.

9.7.2 Os documentos e informagdes que compdem o caderno especifico mencionado no subitem
9.7.1 deverdo ser formatados em orientagdo retrato, em papel A4 ou A3 dobrado, com ou sem o
uso de cores, em fonte “arial”, tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a
partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinada na ultima por quem detenha poderes de
representagio da licitante na forma de seus atos constitutivos.

9.7.3. N#o ha limitacdo de niimero de paginas para apresentagdo da Capacidade de Atendimento.
9.8 REPERTORIO

9.8.1 O Repertdrio sera constituido de pegas e ou materiais concebidos € veiculados, expostos ou
distribuidos pela licitante, agrupados em caderno especifico.

9.8.2 No caderno especifico do Repertério deverdo ser apresentadas 03 (trés) pegas e ou material,
independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagéo, exposicdo ou
distribuigdo, observado o seguinte:
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a) as pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de 1° de
Janeiro de 2010;

b) as pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em PEN DRIVE, no qual esteja gravado apenas o
contetdo referente ao envelope n°® 4, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentado
separadamente (solto);

¢) as pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico ou serem apresentadas separadamente
(soltas);

d) Se apresentadas separadamente (soltas), as pecas poderdio ter qualquer formato, podendo
inclusive ser apresentadas dobradas ou n#o.

e) formatagédo na orientagdo retrato, em fonte “arial”, tamanho™12 pontos”, com ou sem o uso de
cores, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e
assinada na Giltima por quem detenha poderes de representaciio da licitante na forma de seus atos
constitutivos;

f) edi¢do em papel A4 ou A3, de75 ou 90 gr., preservada, em qualquer hipétese, a compreensao
de seu contetido e a indicagdo das dimensdes originais das pegas neles contidas.

9.8.3 Para cada peca e ou material previstos no subitem 9.8.2, devera ser apresentada ficha
técnica com a indicagdo sucinta dos problemas que se propds a resolver e a identificacdo da
licitante e de seu cliente, além do titulo, data de produggo, periodo de veiculagio, exposigdo e ou
distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mengdo de pelo menos um veiculo que divulgou cada pega.

9.8.4 A apresentagdo de pecas e ou material em numero inferior ao exigido no subitem 9.8.2
implica, para este quesito, pontuagdo maxima proporcional ao nimero de pegas apresentadas.

9.8.5 A proporcionalidade a que se refere o subitem 9.8.4 sera obtida mediante a aplicagéio da
regra de trés simples em relagfio a pontuagdo maxima prevista no subitem 10.5.

9.8.6 Néo ha limitagdo de nimero de paginas para apresentagiio do Repertorio.
9.9 - RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

9.9.1 A licitante devera apresentar, em caderno especifico, 02 (dois) Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagdo, cada um com o maximo de 02 (duas) paginas, em que serdo
descritas solugdes bem sucedidas de problemas de comunicagéo planejadas e propostas por ela e
implementadas por seus clientes.

9.9.2 As propostas de que trata o subitem 6.5 devem ter recebido a autorizagdo para sua
produgdo ou ter sido veiculadas a partir de 1° de janeiro de 2010.

9.9.3 A apresentagdo de apenas 1 (um) relato no caderno especifico implica, para este quesito,
pontuacdo maxima equivalente & metade de pontuagdo méaxima prevista no subjtem 10.5.



SERVICO PUBLICO FEDERAL
CONSELHO REGIONAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA DA PARAIBA-CREA-PB

9.9.4 Os relatos deverio estar formalmente referendados pelos respectivos clientes ou ex-
clientes, desde que estes tenham sido atendidos em periodo posterior a 31 de dezembro de 2009 e
nao podem referir-se a agdes executadas no ambito de contratos de prestagio de servigos de
publicidade de que 0 CREA-PB seja ou tenha sido signatério.

9.9.5 A formalizagdo do referendo devera ser feita no proéprio relato elaborado pela licitante,
mediante a rubrica do autor do referendo em todas as suas paginas.

9.9.6 Na ultima pagina do relato devera constar a indicagdo do nome empresarial do cliente e a
assinatura do seu respectivo signatario acompanhada do seu nome € cargo ou fungdo.

9.9.7 Para cada Relato, ¢ permitida a inclusdo de até 5 (cinco) pecas e ou material,
independentemente do meio de divulgacdo, tipo ou caracteristica da pega, caso em que, se
incluidos:

a) as pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em PEN DRIVE, no qual esteja gravado apenas o
conteudo referente ao envelope n° 4, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentado
separadamente (solto);

b) as pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico mencionado ou ser apresentadas
separadamente (soltas), preservada, em qualquer hipétese, a compreensdo de seu contetido e a
indicagdo de suas dimensdes originais: Se apresentadas separadamente (soltas), as pecas poderdo
ter qualquer formato, podendo inclusive ser apresentadas dobradas ou néo.

¢) para cada peca e ou material, deverd ser apresentada ficha técnica com os dados técnicos de
produgio e/ou veiculagio.

d) os documentos e informagdes que compdem o caderno especifico mencionado no item 9.9
deverdo ser formatados em orientagdo retrato, em papel A4, com ou sem 0 uso de cores, em
fonte “arial” tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira
pagina interna, rubricadas e assinadas na Ultima por quem detenha poderes de representagio da
licitante na forma de seu atos constitutivos.

10. JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

10.1. O critério de julgamento para a classificagdo das licitantes serd o de TECNICA E PRECO,
nos termos do art. 5° da Lei 12.232/2010 e dos arts. 45, paragrafo 1°, Il e 46, paragrafo 2°,
incisos I e II da Lei 8.666/93, sendo que ¢ estabelecido o peso 0,80 para a Proposta Técnica e
peso 0,20 para a Proposta de Preco.

10.2 As Propostas Técnicas serdio analisadas e Julgadas por “Subcomissio Técnica”, constituida
por, pelo menos, 3 (trés) membros que sejam formados em comunicag¢do, publicidade ou
marketing ou que atuem em uma dessas areas, sendo que, pelo menos, 1/3 (um ter¢o) deles ndo

podera manter nenhum vinculo funcional oy contratual, direto ou indireto, com o CREA-PB.
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10.3 A escolha dos membros da “Subcomissdo Técnica” dar-se-4 por sorteio, em sessdo publica,
entre os nomes de uma relagfo que terd, no minimo, o triplo do numero de integrantes da
subcomissdo, previamente cadastrados, e sera composta por, pelo menos, 1/3 (um tergo) de
profissionais que ndo mantenham nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto,
com o CREA-PB.

10.4 O julgamento das Propostas Técnicas seré realizado pela Subcomissdo Técnica, prevista no
item 10.2, que julgara conforme os seguintes atributos dos quesitos e subquesitos desenvolvidos
pela licitante:

10.4.1 Plano de Comunicagio

10.4.1.1 Raciocinio Basico - a acuidade de compreensdo:

a)das caracteristicas do CREA-PB e das suas atividades que sejam significativas para a
comunicag¢do publicitaria;

b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do CREA-PB com seus publicos;
¢) do papel do CREA-PB no atual contexto social, politico e econdmico.
10.4.1.2 Estratégia de Comunicag¢o Publicitaria

a) adequagio do conceito e do partido tematico proposto & natureza e a qualificagdo do CREA-
PB ¢ a sua comunicagéo e/ou a seu problema especifico de comunicagio;

b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagio apresentada em sua defesa;

¢) ariqueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunica¢do do CREA-PB com
seus publicos;

d) a adequagdo da estratégia de comunicagdo proposta para a solugdo do problema especifico de
comunicag@o do CREA-PB,;

e) consisténcia légica e pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa da estratégia de
comunicagdo proposta,

10.4.1.3 Ideia Criativa

a) sua adequagdo ao problema especifico de comunicagdo do CREA-PB;
b) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

c) a cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretagdes;

2

d) a originalidade da combinacgéo dos elementos que a constituem;
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e) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;
f) sua pertinéncia as atividades do CREA-PB ¢ a sua inser¢do na sociedade;

g) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecas
apresentados;

h) a exequibilidade das pegas;
1) a compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos.
10.4.1.4 Estratégia de Midia e Nao Midia

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagiio dos segmentos de publico
prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;
¢) a consisténcia do plano simulado de distribuigio das pegas;

d) a pertinéncia da midia escolhida, a oportunidade e a economicidade no uso de recursos
proprios de comunicagdo do CREA-PB;

e) a economicidade da aplicagiio da verba de midia evidenciada no plano simulado de
distribuic@o de pegas;

f) a otimizag@o da midia segmentada, alternativa e de massa.
10.4.1.5 Capacidade de Atendimento

a) Porte e a tradi¢do dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e servigos no
mercado;

b) Experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

¢) Adequagdo das qualificagdes e das quantificagdes desses profissionais a estratégia de
comunicagdo publicitaria do CREA-PB;

d) Adequagdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a disposigio
da execugdo do contrato;

e) Operacionalidade do relacionamento entre 0o CREA-PB e a licitante, esquematizado na
proposta;
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f) Relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagio e controle de midia que a licitante colocara regularmente a
disposigdo do CREA-PB, sem Onus adicional, durante a vigéncia do contrato

10.4.1.6 Repertorio

a) ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a resolver;

b) qualidade da execugdo e do acabamento da peca e ou material;

c) clareza da exposigdo das informagdes prestadas;

10.4.1.7Relatos de solugdes de problemas de Comunicacao

a) evidéncia de planejamento publicitario;

b) consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugéo;

c) relevancia dos resultados apresentados;

d) concatenagdo logica da exposigao.

10.5 A nota da Proposta Técnica estd limitada ao méximo de 100 (cem) pontos e serd apurada
considerando as seguintes pontuagdes maximas de cada quesitos e subquesito:

I - Plano de Comunicagdo Publicitaria: 65 (sessenta e cinco)

a) Raciocinio Basico: 5 (cinco);

b) Estratégia de Comunicagio Publicitaria: 20 (vinte);

c) Idéia criativa: 25 (vinte e cinco);

d) Estratégia de Midia e Nao Midia — 15 (quinze).

[T — Capacidade de Atendimento: 15 (quinze)

11 — Repertorio: 10 (dez)

IV — Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo: 10 (dez)

10.5.1. Cada membro da Subcomissdo Técnica atribuirda pontos individuais a cada um dos
quesitos e subquesitos, de acordo com a pontuagdo maxima prevista no item 10.5, obedecidos

intervalos de 0,5 (meio) ponto.

10.5.2 A pontuagdo do quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos a ele ou a
seus subquesitos pelos membros da Subcomissdo Técnica.
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10.5.3 A subcomissdo Técnica reavaliard a pontuagdo atribuida a um quesito ou subquesito
sempre que a diferenga entre a maior e a menor pontuagao for superior a 20 (vinte) por cento da
pontuagdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das
pontuagdes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos no Edital.

10.5.4 Persistindo a diferenga de pontuacio prevista apds a reavaliagdo dos quesitos ou
subquesito, os membros da Subcomissio Técnica, autores das pontuagdes consideradas
destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuagdo atribuida ao
quesito ou a subquesito reavaliado, a qual serd assinada por todos os membros da subcomissio e
passara a compor 0 processo desta licitagéo.

10.5.5 A nota de cada licitante corresponderd a soma dos pontos dos quesitos.

10.5.6 Sera desclassificada a licitante que:

a) ndo observar as determinagdes e as exigéncias do Edital,;

b) obtiver pontuagio zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos de sua Proposta Técnica;
¢) ndo alcangar, no julgamento de sua Proposta Técnica, a nota minima de 70 (setenta) pontos;

d) tentar influenciar a Comissio ou a Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das
Propostas.

10.5.7 Serdo consideradas mais bem classificadas, na fase de Julgamento da Proposta Técnica, as
licitantes que obtiverem as maiores notas, observadas as condigdes minimas indicadas no
subitem 10.5.6, b) e ¢).

10.5.8 Se houver empate que impossibilite a identificacio automatica das licitantes mais bem
classificadas nesta fase, serdo assim consideradas as que obtiverem as maiores pontuagdes,
sucessivamente, nos subquesitos ideia criativa, estratégia de comunicagdo publicitaria, estratégia
de midia e ndo midia e nos quesitos capacidade de atendimento, relatos de solugdes de
problemas de comunicagio e repertorio.

10.5.9 Persistindo o empate, a decisio sera feita por sorteio, a ser realizado em ato publico
marcado pela Comissdo, para o qual serfio convidadas todas as licitantes.

10.5.10 Serdo consideradas vencedoras do julgamento final das Propostas Técnicas as licitantes
mais bem classificadas na Proposta Técnica.

10.5.11 A nota da proposta técnica sers apurada segundo a metodologia a seguir.
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PLANO DE COMUNICACAO

1. RACIOCINIO BASICO:
CRITERIO: Texto de até 3 (trés) paginas em que a licitante explicite
seu conhecimento geral sobre 0o CREA-PB e entendimento:

QUESITOS PONTUACAO

PONTUACAO

a) Das caracteristicas do CREA-PB ¢ das suas atividades que
sejam significativas para a comunicagio publicitaria. (01 ponto)

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do
CREA-PB com seus publicos (01 ponto)

¢) Do papel do CREA-PB no atual contexto social, politico e
econdmico. (01 ponto)

d) O desafio/problema da comunicagdo expresso no Briefing (02 ponto)

SUBTOTAL (MAXIMO 5 PONTOS)

2. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

CRITERIO: Texto de até 3 (trés) paginas em que a licitante exponha o
conceito que, de acordo com seu raciocinio basico, fundamentars a
comunicacdo do CREA-PB

QUESITOS PONTUACAO

PONTUACAO

a) Adequagdo do conceito proposto a natureza, qualificagdes e
problemas do CREA-PB, conforme briefing. (07 pontos)

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagio apresentada
em sua defesa. ( 04 pontos)

¢) A riqueza dos desdobramentos positivos desse conceito para a
comunicagio do CREA-PB com seus publicos. (02 pontos)

d) Adequag@o e exequibilidade da estratégia de comunicacfio
publicitéria proposta para a solugio do problema de comunicagio (07
pontos)

e) Consisténcia logica e pertinéncia da argumentacio apresentada em
defesa da estratégia de comunicacdo publicitéria proposta. (03 pontos)

A=
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f) Capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicagio
publicitaria, o desafio da comunicag@o expresso no briefing, seus
publicos, os objetivos de comunicacio e a verba disponivel., (02 pontos)

SUBTOTAL (MAXIMO 25 PONTOS)

3. IDEIA CRIATIVA
CRITERIO: Sintese da estratégia de comunicagdo, expressa sob forma
de reducdo de mensagem:

QUESITOS PONTUACAO PONTUACAO

a) Adequagdo ao problema especifico de comunicagio do CREA-PB (05
pontos)

b) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta,
considerados os objetivos do CREA-PB (02 pontos)

¢) A cobertura dos segmentos de publico contemplada por essas
interpretacdes e a adequagdo ao universo cultural do publico-alvo. (03
pontos)

d) A originalidade da combinagio dos elementos que a
constituem. (03 pontos)

e) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta. (02 pontos)

f) Sua pertinéncia a atividade desenvolvida pelo CREA-PB ¢ sua
inser¢do na sociedade. (03 pontos)

g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme
demonstrado nos exemplos de pegas apresentadas. (03 pontos)

h) A exequibilidade das pecas e/ou do material. (02 pontos)

1) A compatibilidade da linguagem das pecas aos meios e publicos
propostos. (02 pontos)

SUBTOTAL (MAXIMO 25 PONTOS)

4. ESTRATEGIA DE MiDIA

CRITERIO: Texto de até 3 (trés) paginas em que a Licitante demonstre
capacidade para atingir e sensibilizar os segmentos de piblico definidos
no briefing.

=
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QUESITOS PONTUACAO

PONTUACAO

a) Conhecimento dos habitos de consumo dos segmentos de
publico prioritarios. (02 pontos)

b) Capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos. (02
pontos)

¢) Consisténcia do plano simulado de distribuigdo das pecas em
relagfio as duas alineas anteriores. (04 pontos)

d) Pertinéncia e oportunidade demonstrada no uso dos recursos
de comunicagdo proprios do CREA-PB (01 ponto)

¢) Economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada
no plano simulado de distribuigdo de pegas. (03 pontos)

f) Otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa. (03 pontos)

SUBTOTAL (MAXIMO 15 PONTOS)

S. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

CRITERIO: Avaliagio da qualificacdo e quantificac@o dos
profissionais disponibilizados para a execu¢do do contrato;
infraestrutura e recursos materiais e atendimento de prazos para
execucdo das obrigagdes contratuais.

QUESITOS PONTUACAO

PONTUACAO

a) Porte e tradicéio dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus
produtos e servigos no mercado. (01 ponto)

b) Experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias.
(03 pontos)

¢) Adequagdo das qualificagdes e das quantificagdes desses
profissionais a estratégia de comunicagio publicitaria do CREA-PB. (03
pontos)

d) Adequag@o das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos
materiais disponiveis durante a execug@o do contrato. (01 ponto)

¢) A relevancia e a utilidade das informagdes de comunicagio
que serdo colocadas regularmente a disposi¢do do CREA-PB, sem
onus adicional, durante a vigéncia do contrato. (01 ponto)

1
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d) A operacionalidade do relacionamento entre 0 CREA-PB ¢ a
licitante, a seguranga técnica e operacional ensejada pelos
procedimentos especiticados na proposta. (01 ponto)

SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS)

6. REPERTORIO

CRITERIO: Apresentago de pegas com apresentagdo sucinta do

problema que se propde.

QUESITOS PONTUACAO

PONTUACAO

a) Ideia criativa e sua pertinéncia. (04 pontos)

b) Clareza da exposi¢@o do problema publicitario. (02 pontos)

¢) Qualidade da execugdo do acabamento. (04 pontos)

SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS)

7. RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE
COMUNICACAO

CRITERIO: “Case histories” formalmente referendados pelos
respectivos anunciantes

QUESITOS PONTUACAO

PONTUACAO

a) Concatenagdo logica da exposi¢do. (02 pontos)

b) Evidéncia de planejamento publicitario. (02 pontos)

¢) Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e
solugdo. (03 pontos)

d) Relevéncia dos resultados apresentados. ( 03 pontos)

SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS)

TOTAL GERAL (MAXIMO DE 100 PONTOS)
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11. DAS OBRIGACOES
11.1. Sdo obriga¢des da CONTRATANTE:
11.1.1 Fiscalizar o perfeito cumprimento do objeto deste Contrato;

11.1.2° Prestar as informagdes e os esclarecimentos solicitados pela CONTRATADA,
relacionado ao objeto desta contratacio;

11.1.3 Notificar a CONTRATADA, no prazo de até 5 (cinco) dias, apos a entrega dos relatorios,
s necessario, sobre imperfeicdes, falhas ou irregularidades constatadas e quanto ao ndo
atendimento das clausulas contratuais pactuadas, informando as providéncias que serdo adotadas
€ as respectivas penalidades;

11.1.4 Reter o pagamento, no todo ou em parte, caso a CONTRATADA ndo cumpra com
qualquer das clausulas contratuais firmadas ou ndo atenda as solicitagdes informadas, inclusive
de garantia, ou substituicio, sem gerar qualquer 6nus ao CREA até a sua regularidade.

11.2. Sdo obrigacdes da CONTRATADA:

11.2.1 Cumprir fielmente e integralmente ao pactuado, obedecendo as especificagdes, a
qualidade, a eficiéncia, a presteza e a pontualidade, conforme os termos e prazos estabelecidos
no Edital de Licitacio;

11.2.2 Nao transferir a outrem, no todo ou em parte, as obrigagdes advindas da presente
licitagdo;

11.2.3 Responsabilizar-se por quaisquer dnus decorrentes de eventuais imprevistos relacionados
a execucdo do presente objeto, a niio ser na hipétese de culpa do CONTRATANTE:

11.2.4 A CONTRATADA ¢ responsavel também:

a) Pelos encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais, comerciais e outros resultantes da
execugdo do contrato, bem como quaisquer outros materiais ¢ mao-de-obra necessarios a
consecugdo da contratagio.

b) Por todos os encargos previdenciarios e obrigagdes sociais previstos na legislagdo social e
trabalhista em vigor, obrigando-se a salda-los na época propria, vez que os seus empregados nio
manterdo nenhum vinculo empregaticio com 0 CONTRATANTE.

¢) Pelos encargos de possivel demanda trabalhista, civil ou penal, relacionada a execugfio deste
contrato, originariamente ou vinculada por prevencao, conexio ou continéncia.

g

11.3 Sao expressamente vedadas a CONTRATADA:
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11.3.1 A veiculagio de publicidade acerca do contrato, salvo se houver prévia autorizagdo da
Administragdo do CREA.

11.3.2 A subcontratagdo, cessdo ou transferéncia parcial ou total do objeto do presente contrato.

12. EXECUCAO DOS SERVICOS

12.1 A agéncia de publicidade somente podera executar qualquer tipo de servigo objeto deste
CONTRATO apés sua respectiva aprovagio formal pelo CREA-PB.

12.1.1 O CREA-PB podera acompanhar a execugio dos servigos contratados, juntamente com
um representante credenciado pela agéncia de publicidade.

12.1.2 A aprovagdo dos servigos ndio afasta a responsabilidade da agéncia de publicidade quanto
a sua perfeita execuco.

122 Os servigos contratados poderdo ser rejeitados, no todo ou em parte, quando ndo
corresponderem ao especificado.

12.2.1 A nlo aceitagdo de servigos objeto deste CONTRATO, no todo ou em parte, ndo
implicard a dilagdo do prazo de entrega, salvo expressa concordancia do CREA-PB.

12.2.2 A agéncia de publicidade adotard as providéncias necessarias para que o servigo, quando
ndo aceito, no todo ou em parte, seja refeito ou reparado a suas expensas e nos prazos estipulados
pelo CREA-PB, observado contratar, administrar, executar e fiscalizar os contratos firmados
com fornecedores de servigos especializados e veiculos de divulgacdo — inclusive quando
decorrentes de cotagdes realizadas pelo CREA-PB — respondendo pelos efeitos destes acordos,
incluidos os dados e os prejuizos, diretos ou indiretos, decorrentes de sua culpa.

12.3 A fiscalizagdo deste CONTRATO pelo CREA-PB sera realizada pela Assessoria de
Comunicagéo do Conselho.

12.3.1 A gestdo e fiscalizagdo deste CONTRATO em nada restringem a responsabilidade da
agéncia de publicidade pela execugo dos servigos.

12.3.2 A agéncia de publicidade permitira e oferecerd condigGes para a mais ampla e completa
fiscalizagdio, durante a vigéncia deste CONTRATO, fornecendo informagdes, propiciando o
acesso a documentagio pertinente € aos servigos em execugio e atendendo as observagdes € as
exigéncias apresentadas pela fiscalizac#o.

12.3.3 A agéncia de publicidade se obriga a permitir que a auditoria interna do CREA-PB ou
auditoria externa por esta indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito a
execugdo deste CONTRATO.
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12.3.4 Serdo anotadas registradas todas as ocorréncias relacionadas com a execugdo contratual,
cabendo a agéncia de publicidade atender, no prazo estipulado pelo CREA-PB as determinagdes
para regularizagfio das faltas ou defeitos observados.

12.4 O CREA-PB realizara, semestralmente, avaliagfo da qualidade do atendimento, do nivel
técnico dos trabalhos, dos resultados concretos dos esforgos de comunicagio sugeridos pela
agéncia de publicidade e envidar esforcos no sentido de obter as melhores condigdes nas
negociagdes comerciais junto a fornecedores e veiculos de comunicagio.

12.5 Sem prejuizo de outras finalidades com objetivo semelhante ou complementar, a avaliagdo
semestral serd considerada instrumento para:

I - solicitar a agéncia de publicidade a melhora da qualidade dos servigos prestados;
II - subsidiar decisio sobre prorrogacio e rescisio contratuais;
III - subsidiar declaragdo sobre desempenho da agéncia de publicidade.

13. DA ATESTACAO E DO PAGAMENTO

13.1 O pagamento sera efetuado mediante a entrega da Nota Fiscal, em 1 (uma) via, de relatério
mensal contendo as comprovagdes dos servigos efetuados e todos os documentos que
comprovem a regularidade do INSS-CND; do FGTS-CRF; da Certidio Negativa de Tributos e
Contribui¢des Federais da SRF e da Divida Ativa da Unido; Certiddo Negativa do Fisco Estadual
¢ Municipal; Certiddo Trabalhista (CNDT) e de outros exigiveis pelos érgdos competentes.

13.2 O prazo para atestagdio da nota fiscal/fatura serd de 3 (trés) dias uteis contados a partir da
data da apresentagdo ao representante da CONTRATANTE.

13.2.1 A atestagdo da nota fiscal/fatura apenas ocorrera se cumpridas todas as exigéncias
pactuadas.

13.2.2 O CONTRATANTE reserva-se no direito de recusar o pagamento de notas fiscais/faturas
se algum ou alguns dos servigos ndo estiverem sido prestados conforme pactuado.

13.2.3 A nota fiscal devera ser emitida pela CONTRATADA e com o mesmo n° de CNPJ que
originou a contratagao.

13.3 No caso de incorregdo nos documentos apresentados serdio restituidos a CONTRATADA
para as corregdes necessarias, ndo respondendo o CONTRATANTE por quaisquer encargos
resultantes de atrasos na liquidagio dos pagamentos correspondentes.

13.4 O prazo para pagamento se inicia apds a regularizagdo da situagdo ou reapresentacio do
documento fiscal, fato esse que ndo podera acarretar qualquer Onus adicional para o
CONFEA/CREA, nem devera haver prejuizo da prestagio de servigos pela CONTRATADA.

13.5 O CREA reserva-se ao direito de suspender o pagamento se a prestagdo de servicos estiver
em desacordo com as especificacoes.



SERVICO PUBLICO FEDERAL
CONSELHO REGIONAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA DA PARAIBA-CREA-PB

13.6 A atestag@o das notas fiscais ou faturas correspondentes a prestagdo dos servigos caberd ao
Fiscal do Contrato, chefe imediato ou outro servidor designado para esse fim.

13.7 O pagamento sera efetuado pelo CONTRATANTE no prazo de 15 (quinze) dias, contado
da data da atestagfio da nota fiscal/fatura.

13.8 Nenhum pagamento serd efetuado 8 CONTRATADA enquanto pendente de liquidacdo de

qualquer obrigagdo financeira, sem que isso gere direito a reajustamento de pregos ou correcio
monetaria.

13.9 O CONTRATANTE podera deduzir do montante a pagar os valores correspondentes as
multas ou indeniza¢des devidas pela CONTRATADA, ou, ainda, glosar parte de servigos que
ndo tenham sido executados, nos termos pactuados, garantido o contraditério e a ampla defesa.

13.10 Caso a CONTRATADA seja optante pelo Sistema Integrado de Pagamento de Impostos e
Contribui¢des das Microempresas ¢ Empresas de Pequeno Porte — SIMPLES, deverd apresentar,
Jjuntamente com a Nota Fiscal, a devida comprovagdo, a fim de evitar a retengdio na fonte dos
tributos e contribui¢des, de acordo com a Lei n° 9.3 17, de 5 de dezembro de 1996 e Lei
Complementar n° 123, de 2006.

14. DA VIGENCIA E DA EXECUCAO DO OBJETO

O periodo de execugdo e vigéncia do contrato sera de 12 (doze) meses, contados da data de
assinatura do contrato.

15. DO REAJUSTE
15.1 Néo havera reajustamento de precos.
16. DA RESCISAO

16.1 A inexecugfo total ou parcial do Contrato enseja a sua rescisdo, conforme disposto nos
artigos 77 a 80 da Lei n.° 8.666/93.

16.2 A rescis@o do Contrato podera ser:
16.2.1 Determinada por ato unilateral e escrito da Administragdo do CREA, nos casos
enumerados nos incisos I a XII e XVII do artigo 78 da Lei n.° 8.666/93, notificando-se a

CONTRATADA com a antecedéncia minima de 30 (trinta) dias.

16.2.2 Amigavel, por acordo entre as partes, reduzidas a termo no processo da licitagdo, desde
que haja conveniéncia para a Administragio do CREA.

16.2.3 Judicial, nos termos da legislagdo vigente sobre a matéria. § g
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16.3 A rescisio administrativa oy amigavel deverd ser precedida de autorizagdo escrita e
fundamentada da autoridade competente.

16.4 Os casos de rescisio contratual serdo formalmente motivados nos autos do processo,
assegurado o contraditorio e a ampla defesa.

17. DAS PENALIDADES CONTRATUAIS

17.1 Com fundamento no art. 28 do Decreto n.° 5.450/2005 e nos artigos 86 e 87 da Lei n.°
8.666/93, a CONTRATADA ficard sujeita as seguintes penalidades:

17.2 Adverténcia formal;
17.3 Multa, conforme abaixo descrito:

17.3.1 Para efeito de aplicagdes de penalidades em multa, as infragdes sdo atribuidos graus e
valores conforme as tabelas 1 e 2, a seguir:

TABELA 1

GRAU CORRESPONDENCIA

3% por dia sobre o valor global do Contrato

4% por dia sobre o valor global do Contrato

G20 [ =

5% por dia sobre o valor global do Contrato

TABELA 2

ITEM DETALHAMENTO DA IN FRACAO GRAU

A Néo cumprir fielmente e integralmente ao pactuado, obedecendo as
especificagdes, a qualidade, a eficiéncia, a presteza e a pontualidade.

B Néo efetuar a entrega dos produtos nos prazos e termos pactuados. 3

C Néo efetuar a troca dos produtos considerados sem condigdes de uso, no
prazo pactuado.

D Suspender ou interromper, salvo motivo de for¢a maior ou caso fortuito,
todos ou em parte os servigos contratados.

Néo assumir a responsabilidade pela entrega dos produtos/servigos, como
E fretes, tributos, contratacdo de funcionario, seguros e quaisquer outros 2
encargos, nos termos pactuados.

Néo acatar as orientacdes da fiscalizacdo e deixar de prestar os
esclarecimentos, nos termos pactuados.

17.4 Multa de 30% (trinta por cento) sobre o valor do contrato em caso de inexecugdo total da
obrigagdo assumida.
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17.5 Suspensdo temporaria de participar em licitagdo e impedimento de contratar com a
Administragdo do CREA, pelo prazo de até 02 (dois) anos, principalmente, em caso de nio
atendimento de chamado do CREA realizado no periodo do Contrato;

17.6  Declaragio _de inidoneidade para licitar ou contratar com 0 Sistema
CONFEA/CREA/MUTUA enquanto perdurarem os motivos determinantes da punicdo ou até
que seja promovida a reabilitagdo perante a propria autoridade que aplicou a penalidade, que sera
concedida sempre que a Contratada ressarcir a Administragdo do CREA pelos prejuizos
resultantes e depois de decorrido o prazo da sangdo aplicada com base no subitem anterior.

17.7 As sangdes de multa poderdo ser aplicadas & Contratada juntamente com a de adverténcia,
suspensdo temporaria, impedimento ou de inidoneidade.

17.8 Comprovado impedimento ou reconhecida forca maior, devidamente justificado e aceito
pela Administragdo do Contratante, em relagdo a(s) penalidade(s) aplicada(s) a Contratada ficara
isenta desta (s).

18. ANEXOS
ANEXO 1 deste Termo de Referéncia -~ BRIEFING

ANEXO 2 deste Termo de Referéncia— MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS
ANEXO 3 - TABELA DE PRECOS REFERENCIAIS DO SINAPRO-PB

Jodo Pessoa, 07 de outubro de 2020.

2 Grazielle Uchda

Assessora de Comunicacio
Matricula — 250
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ANEXO I
“BRIEFING”

CLIENTE:
CONSELHO REGIONAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA DA PARAIBA

ENDERECO:
Avenida Dom Pedro I, 809 — Tambia, CEP — 58020-538 — Jodo Pessoa/PB

ATRIBUICOES:

O Conselho Regional de Engenharia e Agronomia do Estado da Paraiba — CREA-PB ¢ uma
entidade autarquica de fiscalizag@io do exercicio e das atividades profissionais de Engenheiros,
Agronomos, Gedlogos, Geografos, Meteorologistas, Tecnologos e demais titulos das
Geociéncias, em jurisdicdo que compreende o Estado da Paraiba.

Dotado de personalidade juridica de direito publico, constituindo servico publico federal,
vinculada ao Conselho Federal de Engenharia ¢ Agronomia - CONFEA, com sede e foro na
cidade de Jodo Pessoa e jurisdi¢do no Estado da Paraiba, 0 CREA-PB foi instituido pela
Resolugdo n° 165, de 27 de outubro de 1967, na forma estabelecida pelo Decreto Federal n®
23.569, de 11 de dezembro de 1933, e mantida pela Lei n° 5.194, de 24 de dezembro de 1966,
para exercer papel institucional de primeira e segunda instancias no ambito de sua Jjurisdigdo.

HISTORIA

Antes denominado Conselho Regional de Engenharia, Arquitetura e Agronomia, o CREA da 16
regido foi criado em 1967, com sede em Joido Pessoa e jurisdigdo nos Estados da Paraiba e Rio
Grande do Norte (Resolugio n° 165, de 27 de outubro de 1967). Em 23 de margo de 1968 passou
a atender exclusivamente o Estado da Paraiba €, em 1972, adquiriu sua sede propria no enderego
que até hoje estd localizado, na Av. Dom Pedro I, centro da capital paraibana. No final de 201 1,
com a saida dos arquitetos para a criagio do seu proprio Conselho profissional, passou a
constituir-se como Conselho de Engenharia e Agronomia do Estado da Paraiba. Ao longo de sua
historia, 0 CREA-PB contou com 11 presidentes e, a partir de 2018, passou a ser presidido pelo
engenheiro civil Antonio Carlos de Aragio.

Negécio
Registro e Fiscalizagdo do Exercicio Profissional.

Missao

Atender a sociedade com ética, eficiéncia e eficdcia, assegurando que a Engenharia, a
Agronomia e afins sejam exercidas por profissionais e empresas legalmente habilitados.

Visdo
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Fiscalizar o exercicio da profissdo, valorizando o profissional e assegurando servicos de
qualidade a sociedade.

Valores

Etica; Valorizagdo profissional;, Valorizagdo pessoal: Compromisso; Inovagdo; Universalidade;
Integragdo; Exceléncia; Credibilidade; Capacitagdo; Transparéncia.

OBJETIVOS E CONSTITUICAO:

O CREA/PB ¢ administrado por um Presidente eleito diretamente pelos profissionais e uma
Diretoria eleita em Plenério pelos Conselheiros. O Plenario do CREA/PR € constituido por
profissionais das mais diversas éreas tecnologicas oriundos das Associacdes de classes e
instituicdes de ensino, somando 43 conselheiros, divididos em cinco CAmaras Especializadas:
Civil e Agrimensura, Agronomia, Elétrica, Geologia e Minas, e Mecanica/Metalurgia e Quimica,
além das Comissdes de Etica, Seguranga do Trabalho, Orcamento ¢ Tomada de Contas,
Renovagéo do Tergo do Plendrio, de Meio Ambiente e de Educag@o e Atribui¢io Profissional.

E na sede do CREA/PB, localizada no centro de Jodo Pessoa, que se encontra toda a estrutura
administrativa e operacional, incluindo a Presidéncia, Superintendéncia, Assessorias e Estrutura
gerencial, comportando cinco departamentos, cinco assessorias especiais, além da Ouvidoria e da
Controladoria.

PUBLICO ALVO:

Usuarios de servicos de Engenharia, Agronomia, Geografia, Geologia e Meteorologia:

O CREA/PB foi criado para amparar a sociedade por intermédio da fiscalizagdo, garantindo a
responsabilidade técnica dos profissionais aos servigos por eles prestados.

Profissionais da area tecnologica.

Todos os engenheiros, agronomos, gedgrafos, gedlogos, meteorologistas e tecndlogos das areas
tecnologicas, para exercerem legalmente sua profissio, dependem de prévio registro no
Conselho.

Entidades de Classe, Sindicatos e Institui¢des de Ensino

S&o parceiros importantes por sua insergdo regional, garantindo a presenca inconteste das
atividades profissionais da sociedade.

Iniciativa Privada e Orgaos Publicos
Parceiros na atuagdo conjunta em objetivos comuns.

ATUACAO DO CREA/PB:
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Ha 53 anos o CREA/PB trabalha valorizando os profissionais da area tecnoldgica para
que a sociedade tenha mais seguranga, tranquilidade e qualidade de vida. Sua atuacio se renova a
cada dia, gerando desenvolvimento e sustentabilidade, na construgiio de um Pais melhor. Com a
missdo de apoiar, orientar, fiscalizar e aprimorar as competéncias dos profissionais que estio por
tras da maioria dos avangos que a nossa sociedade experimenta hoje, o Conselho tem sua
fiscalizagdo voltada para um perfil mais educativo, orientativo e preventivo, fazendo com que
tanto estes profissionais como a comunidade que contrata seus servigos tenham mais consciéncia
de suas responsabilidades.

As ideias e os projetos dos profissionais do sistema Confea/Crea afetam diretamente a
sociedade e o meio ambiente. Dentro dessa realidade, o CREA/PB busca oferecer suporte para
que engenheiros, agréonomos, geologos, gedgrafos, meteorologistas e tecndélogos absorvam
rapidamente as evolucdes no setor da tecnologia. Sdo cerca de 15 mil profissionais registrados e
6 mil empresas. Para atender a Paraiba, o0 CREA possui 7 Inspetorias Regionais, que levam os
servigos do Conselho para perto dos profissionais em todo estado com o maximo de agilidade.
As inspetorias estdo localizadas em: Campina Grande, Guarabira, Souza, Pombal, Patos,
Cajazeiras e Itaporanga.

O reconhecimento da contribuigdo do publico interno, formado por cerca de 91
funcionérios em todo estado, ¢ também uma das prioridades da administragfo.

ESTRUTURA DE COMUN ICACAOE SERVICOS:

A Assessoria de Comunicagdo do CREA/PB, constituida de uma jornalista ¢ um
estagidrio, ¢ responsavel por acompanhar os servigos prestados pela Agéncia de Publicidade
contratada, ¢ ainda a producéo, acompanhamento da produgio e ou alimentagdio dos seguintes
veiculos: Home Page, Redes Sociais, Portal da Transparéncia, além da produgdo de folders,
cartazes, banners e outros produtos confeccionados, bem como campanhas de comunicagio
interna e externa, relacionamento com veiculos de comunicag@o, cobertura de eventos
institucionais e produgio de conteudo e imagens.

DESAFIOS PARA 2021:

A gestdo do CREA/PB pauta-se na valorizagdo da engenharia como um todo, lutando
para intensificar a insercio do trabalho de seus profissionais nas grandes questdes sociais que
contemplam esta atuagdo. Em 2020, o mundo foi surpreendido pela pandemia da COVID-19,
que levou & paralisagdo de varios setores econdmicos, dentre eles, alguns da Engenharia.
Empresas e profissionais, em especial, os autdbnomos, tiveram a sua carga de trabalho reduzida,
uma vez que o estado da Paraiba passou meses sob o Decreto estadual que paralisou obras e
instituiu o isolamento social como medida preventiva.

Sensivel a realidade dessas empresas e profissionais, o Sistema CONFEA/CREA
prorrogou o pagamento da Anuidade 2020 de marco para setembro do mesmo ano, em uma
tentativa de mitigar os efeitos danosos da pandemia aos seus registrados.

Em mais uma demonstragio de sensibilidade ao atual cenario econdmico do pais e os
reflexos da crise econdmica acentuada pela pandemia de covid-19, o Ple@do CONFEA,

1
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durante a Sessdo Plenaria n® 1543, aprovou que o valor da Anuidade nfo seja reajustado em
2021, mantendo-se 0 mesmo valor de 2020

Apesar do beneficio para o registrado no Conselho, impde-se um grande desafio ao
CREA, uma vez que a receita sera congelada, enquanto as despesas sofrerio acréscimos.
Reequilibrar, portanto, o orgamento ser4 fundamental.

Neste sentido, é imprescindivel para o Conselho ter a sua relevancia e a qualidade dos
seus servigos reconhecidos, rompendo com uma visio cartorial do mesmo ¢ investindo num
sentimento coletivo de que o pagamento de taxas ndo ¢ um onus em si, mas uma contribuigio
necessaria para que 0 CREA possa atuar em favor do profissional, empresas e sociedade.

CAMPANHA PARA AVALIACAO:

Para efeito de avaliagdo, a licitante devera apresentar uma campanha referente ao pagamento da
anuidade 2021 do CREA-PB, com verba referencial de RS 40.000,00 (Quarenta mil reais).

PROBLEMA/DESAFIO ESPECIFICO DE COMUNICACAO

Conforme descrito no item “Desafios para 20217, o Plendrio do CONFEA estabeleceu a
manuten¢do dos valores da Anuidade dos CREAs, nio aplicando-se nenhum tipo de reajuste em
relagdo ao valor de 2020.

A anuidade € o pagamento obrigatério a todas as pessoas fisicas registradas no Conselho
Regional a cuja jurisdigdo pertencerem. A anuidade sera devida a partir de 1° de janeiro e pode
ser paga até o més de margo de cada ano. Os valores sdo definidos por Resolugdo do CONFEA.
Embora legalmente registrada, s6 serd considerada no legitimo exercicio da profissdo e
atividades, a pessoa fisica que estiver em dia com o pagamento da respectiva anuidade.

O valor das anuidades devidas pelos profissionais a0 CREA e aos demais Conselhos
Profissionais esta embasado na Lei Federal 12.514/1 1, publicada no D.O.U. em 28/10/11, que
fixou os valores maximos de taxas e anuidades de todos os Conselhos Profissionais do pais, nio
s6 dos CREAs. Com base nesta Lei, 0 CONFEA fixa os valores a serem pagos no exercicio
subsequente, anualmente e através de Resolugdo especifica; neste ano, a Decisio PL CONFEA
n® 1642/2020.

A anuidade do CREA-PB é enviada no inicio do ano, via email e correios, para todos os
profissionais ativos. O boleto também pode ser gerado pelo profissionais diretamente no seu
“Ambiente Profissional” do sistema corporativo do CREA, através do enderego https://servicos-
crea-pb.sitac.com.br/ ou através do aplicativo do Conselho para smartphones, disponivel para
10S e Android.

O profissionais podem efetuar o pagamento da anuidade da seguinte forma:

[ — em conta tnica com desconto de 10% (dez por cento) sobre valor integral definido para o
exercicio, com vencimento em 31 de janeiro de 2021, no valor de R$ 519,40 para profissionais
de nivel superior ¢ R$ 259,70 para profissionais de nivel médio.

II - em cota tnica com desconto de 5% (cinco por cento) sobre valor integral definido para o
exercicio, com vencimento em 28 de fevereiro de 2021, no valor de R$ 548,25 para profissionais
de nivel superior € R$ 274,12 para profissionais de nivel médio.

IIT - em cota tnica no valor integral, com vencimento em 31 de margo de 2021.

Diante disto, o CREA-PB promovera uma campanha publicitaria referente 3 Anuidade
2021 do Conselho. A campanha deve demonstrar:
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- A legalidade do pagamento da Anuidade CREA-PB, uma vez que trata-se de obrigacdo legal do
profissional, que nio poderd exercer a sua profissdo sem a regularidade junto ao Conselho;

- A importancia do pagamento da Anuidade CREA-PB para que os profissionais da Engenharia,
gronomia e Geociéncias continuem sendo valorizados e tendo seus direitos defendidos pelo
ente que lhe representa;

- O pagamento nos meses de janeiro e fevereiro, gozando de descontos, ou a possibilidade de
parcelar o seu pagamento até margo de 2021;

- Os vérios meios de ter acesso a0 boleto para pagamento da Anuidade 2021, evidenciando a
informatizacdo dos servigos do CREA-PB;

- Que o pagamento de taxas ndo ¢ um Onus em si, mas uma contribui¢do necessaria para que o
CREA possa atuar em favor do profissional, empresas e sociedade.



SERVICO PUBLICO FEDERAL
CONSELHO REGIONAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA DA PARAIBA-CREA-PB

-

ANEXO IT

VALORES DE INVESTIMENTO MINIMO
PARA REEMBOLSO DE CUSTOS
INTERNOS DE SERVICOS PROPRIOS
DE AGENCIAS DE PUBLICIDADEE
PROPAGANDA - SINAPRO-PB

N

02
03
04
05
06

07
08
09
10
"

JORNAL - ANUNCIO
Antncio Minimo/ Rodzpé

1/8 de pégina

1/4 de pagina

1/2/ Rouba pdgina

1pdgina

Pginadupla

REVISTA - ANUNCIO
Antincio Minimo/ Rodapé/ Orelha
1/8 de pdgina

1/4 de pagina

172 de pagina

1 pdgina

Pagina dupla

PUBLICIDADE LEGAL
Valor Minimo

1/8 de pégina

1/4 da pégina

1/2 pagina

1pdgina

Pdginadupla

CRIACAC
R$778,20
R$833,40
R$1.255,80
R51.651,20
R$2.536,00
R$4.158,60

CRIACAD

RS 531,60
RS 674,40
R$ 985,80
RS 1.890,60
R$ 2.839,80
RS 3.784,20

CRIACAD

RS 250,20
RS 418,20
RS 699,60
RS 978,00
RS 1.369,20
R$ 2.440,80

LOGOTIPIA, IDENTIDADE VISUAL E EMBALAGENS

Marca empresa

Marca produto/servico

Marca promodional

Reformulagdo de marca

Manual deidentidade visual

Sinalizacdo de fachada de empresa/loja

Sinalizagdo intemade empresa/loja - projeto completo

5

RS 5.842,20
RS 4.671,00
RS 4.288,80
R$ 2.920,80
R 1.782,60
R$3.109,80
RS 2.513,40

FINALIZACAQ
R$518,80
R$555,60
R9837,20
R$1.100,80
R$1.704,00
R$2.772,40

FINALIZAGAO
R$ 354,40
R$ 449,60
R$ 657,20
RS 1.260,40
RS 1.893,20
R$2.522,80

ANALIZAGAD
RS 166,80
R$ 278,80
R$ 466,40
R$ 652,00
R$ 912,80
R$1.627,20

R$3.894,80
R$3.114,00
R$2.859,20
R$1.947,20
RS 1.188,40
R$2.073.20
R$ 1.675,60

TOTAL

R$1.297,00
R$1.389,00
R$2.093,00
R$2.752,00
R$4.260,00
R96.931,00

TOTAL
R%886,00

R$1.124,00
R$1.643,00
R$3.151,00
R94.733,00
R$6.307,00

TOTAL
RS417,00

R$697,00

R$1.166,00
R$1.630,00
R$2.282.00
R94.068,00

R$9.737,00
R$7.785,00
R97.148,00
R$4.868,00
R$2.971,00
R$5.183,00
R94.189,00

39
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88
89
90
91
92
93
94
95
96
97
98
99
100

101
102
103
104
105

106
107
108
109
110

m

CRIACAQ FINALIZACAD TOTAL
Ficha de inscrigao ou Questiondrio RS 365,40 R$243,60 RS 609,00
Folder - Lamina inica ¢/ dobras (porlauda) ou Grampeado/colado RS 501,00 R$33400  R$83500
Mala - direta - Frente e verso, até 1 dobra R$ 900,60 R$600,40 RS 1.501,00
Mala- direta - Projeto especial {por pagina ou lauda) R$313,20 R$20880  R$522,00
Folhetos menores que A5 R$733,80 R$489,20  R$1.223,00
folheto Frente - Até A4 R5733,80 R5489,20 RS 1.223,00
Folheto Frente e verso - Ats A4 R51.17420  R578280 RS 1.957,00
Projeto gréfico Jornal ou Revista - Capa RS1767,00  RS1.178,00 RS 2.945,00
Projeto grdfico Jornal ou Revista- diagramagio (p/pdgina) R$310,80 R$207,20 RS 518,00
Livro - layout de capa/contracapa R52.499,60  R$1.666,40 RS 4.166,00
Livro - diagramagdo (p/pagina) R$ 311,40 R$207,60 RS 519,00
Santinho Frente R$ 549,60 R$366,40 RS 916,00
Santinho Frente e verso R$ 990,00 R3660,00 RS 1.650,00
BRINDES CRIAGAO FINALIZAGAO TOTAL
(Por peca - ver descricdo no rodapé)* R$ 579,00 R$386,00 RS 965,00
Qmisa/camiseta R$ 672,00 RS 44800 RS 1.120,00
Caneta/lpis RS 540,00 R$360,00 RS 900,00

(D/DVD - layout de capa/contracapa e disco R$1.141,20  R$760,80 RS 1.902,00
(D/DVD - encarte (p/pdgina) R$ 310,80 R$207,20 R 518,00

*Sao onsiderados brivdes: bond, cankvete, baralho bra@deta, @heca, cabadefédfaro, (apa de chuva, chapéu, dnzeiro, aope, viseira, quardanape, guarda-sol,
Emamisqueim, s leque/abanador mouse pad, marcador depaging, medaa, necessalre, 1égua, Thgus e rablsque, sio de pipoca Haiha, toféuque apenas
sem produzidos om apiicagio demarca.

ILUSTRAGOES E MAPAS P — —

Cartum, charge, caricatura R61.263,60  R584240 RS 2.106,00
llustracdo Simples R$ 700,80 R$467,20  R$1.168,00
lustrado projeto espedial RS 874,80 R558320 RS 1.458,00
Mapa de localizagdo - Simples RS1.850,40  RS1.233,60 RS 3.084,00

Mapa de localizado - Hustrado {com detalhamento especifico) RS4.62660  R$3.08440 RS 7.711,00

MATERIAIS DE PDV
Danger, Stopper, Mobile, Wobbler para PDV R$1.42560  R$950,40 RS 2.376,00

112
113
114
15
116
17
118
119

120

123

124

125
126
127
128
129
130
131
132
133
134
135
136
137
138

Layout PDV - Forragdo, faixa ou saia de gondola e/ou mostrusrias
Display de Mesa

Display até 50

Display acima de 50 am

Take One para flheteria

Etiqueta

Faixa até 2 m de comprimento

Faixa adma de 2m de comprimento

MiDIA EXTERIOR

Placa/Painel
(simples, backlights & frontlights) - até 1m de comprimento

Placa/Painel
(simples, backlights & frontlights) - até 2m de comprimento

Placa/Painel
(simples, backlights & frontlights) - até 4m de comprimento

Placa/Painel
(simples, backlights & frontlights) - de 4m a9m de comprimento

Placa/Painel
{simples, backlights & frontlights) - acima de 9m de comprimento

Placa de obra

Parada de dnibus

Outdoor simples

Outdoor duplo

Outdoor Projeta Especial
Busdoor/Taxidoor

Backbus ou latenal de dnibus
Empena - Até 2m

Empena - Até 4m

Empena - Maior que 4 metros
Envelopamento de prédio/edificio
Faixa/empena pera avido, helicGptero ou drone
(artaz Lambe-lambe
Muro/Tapume
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CRIAGAO

RS 490,20
RS 744,00
RS 647,40
R$ 906,60
R$ 1,618,860
R$1.597,80
R$ 679,20
R$ 951,00

CRAGAO
R$ 537,60

RS 969,00
RS 1.743,00
R$3.138,00

R$3.765,60
R$ 667,80
R$ 1.422,00
R$1.822,20
R$2.592,00
R$3.629,40
R$1.238,40
R$ 1.758,00
R$2.349,60
R$3.915,60
R$4.699,20
R4 15.033,60
R$ 1.458,60
R$ 505,20
R$ 471,60

FINALIZAGEO
RS 326,80
R$ 496,00
RS 431,60
RS 604,40
R$1.079,20
RS 1.065,20
RS 452,80
R$ 634,00

FINALIZAGAQ
RS 358,40

RS 646,00
RS 1.162,00
R$ 2.092,00

RS 2.510,40
RS 445,20
RS 948,00
R$ 1.214.80
RS 1.728,00
RS 2.419,60
RS 825,60
R$ 1.172,00
RS 1.566,40
RS 2.610,40
R$3.132,80
RS 10.022,40
R$ 972,40
RS 336,80
R$ 314,40

TGTA|

RS 817,

RS 1.240,00
RS 1.079,00
R$ 1.511,00
RS 2.698,00
RS 2.663,00
RS 1.132,00
RS 1.585,00

TOTAL

R$ 896,00

R$ 1.615,00
R$ 2.905,00
R$ 5.230,00

RS 6.276,00
R$ 1.113,00
R$ 2.370,00
RS 3.037,00
R5 4.320,00
RS 6.049,00
RS 2.064,00
R$ 2.930,00
R$ 3.916,00
R$ 6.526,00
R$ 7.832,00
R$ 25.056,00
R$ 2.431,00
RS 842,00
RS 786,00
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2
by
2
29
30
31
32
33
34
35
36
37
38
39
40
41
4
43
4
45
16
47
48
49
50

51
52
53
54
55

Sinalizado interna de empresa/loja - porplaca
Embalagem Padrao (formatos convencionais, por pega)
Embalagem Linha de Produtos (adaptagdo), por peqa
Embalagem Promocional

Embalagem Projeto Espedial (por peca)

Embalagem pequena p/ amostra gratis, sampling
(aixa de Papeldo

Sinalizagdo de veiculo - moto

Sinalizagdo de veiculo - pequeno e médio porte
Sinalizagdo de veiculo - grande porte (Onibus, Trens, Avides)
Mascote/Personagem

(riado de nome fantasia

(riagdo de nome de produto/servico

Rétulo

Simbolo iconogréfico

Uniforme - por peca

Slogan/Concelto ou Assinatura de marca

Balcdo de dequstagdo

Display ou sinalizacdo de vitrine

Stand deFelra - Por peca

Blimp

Totem

Lixeiras

Sacolas

Carteira deidentificacdo ou crachd

PECAS GRAFICAS

Adesivo - até 30cm didmetro ou comprimento
Adesivo - até 60cm didmetro ou comprimento
Adesivo - até 120cm didmetro ou comprimento
Adesivo bottom ou bottom

Agenda - layout de capa

42

CRAGAD
RS 100,80

R$8.371,80
R$25.500,60
R$2.780,40
R$10.045,80
R$1.732,20
R$2.118,00
R$1.012,80
R$1.554,00
RS 2.460,60
R$6.400,80
R$2.599,20
R$2.742,60
R$3.246,00
R$2.153,40
RS 1.476,60
R$3.286,20
R$2.925,60
RS 3.464,40
R$7.683,60
R$ 876,60
R$ 1.659,60
R$1.255,20
R$ 801,00
R$ 615,60

CRAGAD
RS 994,80

RS 1.659,60
RS 2.655,60
R$ 612,00

RS 1.768,20

FINAUZAGAO
R$ 67,20
R$5.581,20
R$17.000,40
R$ 1.853,60
R$6.697,20
R51.154,80
RS 1.412,00
R$ 675,20
R$1.036,00
RS 1.640,40
R$4.267,20
R$1.732,80
R$1.828,40
R$2.164,00
R$1.435,60
R$ 984,40
R$2.190,80
R$1.950,40
R$ 2.309,60
R$5.122,40
RS 584,40
RS 1.106,40
RS 836,80
R$ 534,00
R$ 410,40

FINALIZAGAD
RS 863,20
RS 1.106,40
R$ 1.770,40
RS 408,00
R$1.178,80

TOTAL
RS 168,00

RS 13.953,00
R$42.501,00
R$ 4.634,00
R$16.743,00
R$2.887,00
R$3.530,00
R$1.688,00
R$ 2.590,00
R$4.101,00
R$ 10.668,00
R$4.332,00
R$ 4.571,00
R$5.410,00
R$3.589,00
RS 2.461,00
R$5.477,00
R$ 4.876,00
R$5.774,00
R$ 12.806,00
R$ 1.461,00
RS 2.766,00
R$2.092,00
RS 1.335,00
RS 1.026,00

TOTAL
RS 1.658,00
RS 2.766,00
RS$4.426,00
RS 1.020,00
R$2.947,00

56
57
58

60
61
62
63

65

67
68
69
70
n
72
73
74
75
76
77
78
79
80
81
82
83
84
85
86
87

Agenda - layoutde pagina (p/ pagina)

Agenda - desenvolvimento de contetide (p/ pagina)
Apresentacdo em Flash, Power Point ou Keynote
Backgroung de apresentagdo digital (Arte Slides)
Bandeirola, Flamula ou Estandarte (Até 50 cm)
Bandeira {Adma 50 cm)

Banner formato especial - até 1m2

Banner formato espedial - acima de 1m2

Backdrop ou painel fotegrifico

Bloco de anotacdes - layout de pégina (por pega)
Calendario de mesa (com mais de 12 laudas)
Calendario de mesa ou bolso (pega Unica)
Calenddrio de parede

Capa caderno/cordel

(apa camé

Carddpio - layoutde capa

Carddplo ou Tabela de Precos (p/pdgina)

Catdlogo - layoutde capa

Catdlogo - layout de pdgina (p/ pagina)

Catdlogo - desenvolvimento de contelido (p/ pagina)
Cartdo Postal oude Natal/Ano Novo

Cartdo Postal oude Natal/Ano Novo (projeto especial)
Cartdo de crédito/fidelizacao

Cartaz/Poster - Até tamanho A3

Cartaz/Pster - Adma tamanho A3
Cartilha/Apostila/Manual - layout de capa
Cartilha/Apostila/Manual - layout de pagina (p/ pagina)
Certificado ou Diploma

(inta para Jornal ou Revista

Convite Simples (Frente e verso)

Convite - Projeto especial

Cupom promocianal ou sorteio

43

CRIACAO
R$311,40
RS 342,60
R$3.160,80
R$ 262,20
RS 584,40
R$ 793,80
R$793,20
R$1.108,80
R$ 780,60
R$ 699,60
R$3.162,00
R$ 690,60
RS 1.448 40
R$ 1.768,20
R$ 297,00
RS 2.464,80
R$ 468,00
R$2.138,40
R$ 311,40
R$ 342,60
R$ 973,20
R$1.255,20
R$ 1.981,80
R$1.659,60
RS 1.990,80
R$4.424,40
RS 2.496,60
R$ 789,60
R$ 981,60
R$ 829,80
R$ 1.852,80
R$ 459,00

FINALIZAGAO
R$ 207,60
RS 228,40
R$2.107,20
R$ 174,80
R% 389,60
R$ 529,20
R$ 528,80
R$739,20
R$ 520,40
RS 466,40
R$2.108,00
RS 460,40
RS 965,60
R$1.178,80
RS 198,00
R$ 1.643,20
R$ 312,00
RS 1.425,60
R$ 207,60
R$ 228,40
R$ 648,80
RS 836,80
R$1.321,20
RS 1.106,40
R$1.327,20
R$2.949,60
RS 1.664,40
RS 526,40
R$ 654,40
R$ 553,20
R$1.235,20
R$306,00

TOTAL

RS 519,

RS 571,00
R$ 5.268,00
R 437,00
974,00
R$1.323,00
R$1.322,00
RS 1.848,00
R$1.301,00
RS 1.166,00
R$5.270,00
R$1.151,00
R$2.414,00
R$2.947,00
RS 495,00
R$4.108,00
R$ 780,00
R$3.564,00
R$ 519,00
R$ 571,00
RS 1.622,00
R$ 2.092,00
R$3.303,00
RS 2.766,00
R$3.318,00
RS$7.374,00
R$ 4.161,00
R$1.316,00
R$ 1.636,00
R$1.383,00
R$3.088,00
RS$ 765,00
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192
193
194
195
196
197
198

199
200
201

202
203
204
205
206
207
208
209
210
21
212
213
214
215
216
217
218
219

Campanha Eleitoral - Dep. Federal
Campanha Eleitoral - Dep. Estadual
C(ampanha Eleitoral - Vereador (interior)
(ampanha Eleitoral - Vereador {capital)
(ampanha Eleitoral - Prefeito (interior)
Campanha Eleitoral - Prefeito (capital)
(ampanha Eleitoral - Governador

CRIACAC DE CAMPANHA

Tema ou conceito de campanha institudonal ou terceiro setor
Tema ou conceito de campanha de varejo/produto

Tema ou conceite de campanha promodional (Eventos/Festas)

ROTEIRIZACAO AUDIOVISUAL
E MATERIAIS COMPLEMENTARES

Assinaturas/Vinhetas Eletronicas - Até 7
Documentério - De 3 a5 minutos
Documentdrio - De 5 a 15 minutos
Curta-metragem

Audio ou Spot para radio 30"

Audio ou Spot para rédio 60"

Audio ou Spot para carro de som

Jingle 30"

Jingle 60"

Jingle de 60" com adaptagao para 30”
Merchandising ou Product Placement - até 30”
Merchandising ou Product Placement - até 60"
Merchandising ou Product Placement - maior que 60"
Filme para TV/Intemet - 15"

Filme para TV/Intemet - 30"

Filme para TV/Intemet - 60"

Filme para TV/Intemet - Malor que 60"
Storyboard - por quadro

48

CRIACAO

RS 1.452,00
RS 6.692,40
RS 11.614,20
RS 18.069,60
RS 1.116,16
RS 1.395,20
RS 1.744,00
RS 1.744,00
RS 2.180,00
RS 2.616,00
RS 1.480,20
RS 2.469,00
RS 4.904,40
R$ 1.974,00
R$3.291,60
RS 6.540,60
R$ 9.156,00
RS 304,80

FINALIZACAO

R$ 968,00
R$ 4.461,60
R$7.742,80
R$ 12.046,40
R$1.674,24
R$ 2.092,80
R$2.616,00
R$ 2.616,00
R$3.270,00
R$3.924,00
R$ 986,80
R$ 1.646,00
R$3.269,60
R$1.316,00
R$2.194,40
RS 4.360,40
R$6.104,00
R$ 203,20

TOTAL

R$ 85.199,00
RS 40.905,00
R$8.526,00
R$17.037,00
R$ 119.273,00
R$ 253.179,00
R$759.538,00

TOTAL
R$20.012,00

R$14.467,00
R$17.236,00

TOTAL
R$2.420,00
R$11.154,00
R$19.357,00
R$30.116,00
R$2.790,40
R$3.483,00
R$4.360,00
R$4.360,00
R$5.450,00
R$6.540,00
R$2.467,00
RS 4.115,00
R$8.174,00
R$3.290,00
R$5.486,00
R$10.901,00
R$15.260,00
R$ 508,00

220
221
Y23
3

224
225
226
227
228
229
230
231
232
23
234
235
236
237
238
239
240
241
242

243
244

Layout para animagdo de filme para TV/Intemet - 15"
Layout para animagdo de filme para TV/Intemet - 30"
Layout para animacdo de filme para TV/Intemet - 607
Layout para animagao de filme para TV/Intemet - Malor que 60"

SERVICOS DE WEB (VALORES AVULSOS)
Andndo Instituconal para Rede Social

Antincio Promocional/Varejo para Rede Sodal

Super banner ou Full Banner estdtico

Super banner ou Full Banner flash/shockwave ou Gif animado
Super banner ou Full Banner Espansivel

Super banner ou Full Banner Espansivel em flash

Half Banners Reduzir 40% do Full Banner

Skyscraper (Lateral completa) estdtico

Skysaraper (Lateral completa) em flash

Half Skysaaper Reduzir

Pop Up Estético

Pop Up Animado (DHTML ou Flash)

Antincio, Floater ou demais formatos em DHTM

Bottom Estatico

Bottom Animado (Flash ou Gif animado)

Qualquer formato com rich media

Stories para redes sociais

Push notifications

ADAPTACAO DE REPLICACAQ PARA OUTROS FORMATOS
{CITADOS ACIMA)

Produziu e comprou qualquer formato; cobra-se a adaptagdo
para outros formatos 50% de valor da pega original

EMAIL MARKETING E/OU NEWSLETTER DIGITAL

promover produto/servigo/marca/evento etc. (Promodional)
(riagdo da peqa (texto e arte) - pecaestdtica

(rlagdo da peca (texto e arte) - Peca em HTML
Producdo do layout com contetido produzido a partir
de um briefing detalhado do diente,
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ﬂb[

CRIACAC FINALIZACAO TOT
RS 169800 RS 1.132,00 RS 2.830,
R$2.827,20  R$1.884,80 RS 4.712,00
R9375540 RS 2.503,60 RS 6.259,00
R95.259,00 R 3.506,00 RS 8.765,00

CRACAO FINALIZACAO TOTAL
R$ 994,80 R$ 663,20 RS 1.658,00
R$1.74420 RS 76280 RS 1.907,00
R91.03260  R968840 RS 1.721,00
R91.46880  RS97920 RS 2.448,00
R$1.23960  R9B26,40 RS 2.066,00
RS1713,00  R$1.142,00 RS 2.855,00
R$ 966,00 RS 644,00 RS 1.610,00
R$ 134880  R989920 RS 2.248,00
40% do Full Banner
RS 888,60 RS 592,40 RS 1.481,00
RS 1.468,80 R$ 979,20 RS 2.448,00
R$1.010,40 RS 673,60 RS 1.684,00
R$ 583,80 R$389,20 RS 973,00
R$ 775,20 RS 516,80 RS 1.292,00
R$ 331740 R$2211,60 RS 5.529,00
R$ 740,00 R$1.110,00 RS 1.850,00
R$ 692,00 R$1.038,00 RS 1.730,00

50% do valor da pea original

CRIACAD FINALIZAGAO TOTAL
R$ 952,80 R$ 63520  RS$1.588,00
R$1.71540 RS 1.143,60 RS 2.859,00



H>—
CRIACAO FINALIZACAO TOTAL TOTAL
o0 139 Placa de LED - Layout simples, sem animagdo R$ 130020 RS 866,80  RS2.167,00 165 Recorte deimagem R$ 77,00
D.. 140 Placa de LED - Com animacdo R$2.577,60  RS1.718,40 R$4.296,00 166 Fusdo de imagens R$ 235,00
ﬂ 141 Sinalizagdo de mobilidrio urbana (reloga placa derua, pleca deesquing) RS 961,20 R5640,80 RS 1.602,00 167 Corregdo ou alterado de cores RS 147,00
5 e I B RS 2400
k ;-U_> _Z._.m_u_ow CRAGAC FINALIZACAQ TOTAL vc R .
a 142 Placa/Painel - até 50cm de comprimento RST4220  R$9480  R$237,00 st e Rs 85,00
< 143 Placa/Painel -de S0cm a T de comprimento RS25620  RS17080  RS427,00 M9 Falantnseziming ol foa2
< 144 Placa/Painel - adma de Im de comprimento RS 461,40 R$307,60  R$769,00 TGS ol fal i de Pl pros e e o) RN
“ 145 Sializagia de ambiente intemo RS5T540  RS382360 R$9559,00 122 GagekIRInIs R$ 35,00
o 146 Jogo americano RO165960  RS1I0640 RS 2.766,00 173 Gravagdo de CD/DVD acima de 2.4 Gb até4.7 Gb R$ 60,00
y M 174 Print papel A4 R$20,00
< 5 PAPELARIA e e 175 i ppe A3 RS 2400
w 2 147 Bloco de anotagdes - layout de capa RS 334,80 R$223,20  R$558,00 b5 Seweedsin oty i) s
m m 148 Bloco de anotagdes/Post It - layout de pagina (por peca) R$ 692,40 R$461,60  RS1.154,00 1Tl neio dE agem poE e et Ny
M < 149 Gartio e visias - Frente RSSG280 RSS20 R$93800 1% Velomaghatelogatps RS 29200
m w 150 (artde de visitas - Frente e verso RS 781,80 R$ 521,20 R$1.303,00 FECHAMENTO DE ARQUIVO, mw><>nh0 BETuHD oot
m < 151 Cartao de visitas - Projeto espeil R$ 101340  R$675,60 RS 1.689,00 TRANSMISSAO VIA REDE .
w m 152 Envelope Carta R§57540  R$38360  R$959,00 179 Anindo de revista /2 de pigina RS 224,00
(o] W 153 Envelope Saco/Oficlo RS 690,60 RS46040 RS 1.151,00 180 Andncio de revista até 1 pagina R$ 292,00
m 7] 154 Envelope - Projeto Especial R$ 897,60 R$598,40 RS 1.496,00 181 Antindlo de revista até pagina dupla RS 581,00
W rNo 13 e Tenttato/orta RS 371,40 RS247.60  RS$619,00 182 Antindo de Jornal até 1/4 de pgina (80 am/cel) RS 160,00
ﬁ :E._ 156 Papel de embrulho - padronagem Re20040  RS193,60  RS48400 183 Andndio de jomal até 1/2 de paginal 160 cm/col) Rs 221,00
[a) 157 Pasta sem layout interno, com bolso R$ 957,00 R$638,00  R$1.595,00 184 Antncio de jornal até 1 pagina R$308,00
|A._ 158 Pasta com layout intemo, com bolso R91.528,80  R$1.019,20 R$2.548,00 185 Andndio de jomal até pagina dupla RS 433,00
m 159 Pasta sem layout interno, com grampo RS 866,40 R$577,60 RS 1.444,00 186 Pecas grificas até 1 Gb R$ 291,00
nTu. 160 Pasta com layout intemo, com grampo R$ 137640  R$917,60  RS$2.294,00 187 Pecas grificas adma de 1 Gb (por Gb excedente) R$ 218,00
7]
o’ & ;
0 bbb s i ek . PLANDAMENTO -
o e G soronny
n 162 Backup de arquivos (por (D 700mb) RS 283,00 o
W 163 Backup de aguivs (por VD 4.7 6b) R$122,00 190 m<m=3\8=<2.§9.m§8m3 RS 33.918,00
o 164 Retoque de imagem (porimagem) RS 137,00 191 (ampanha Eleitoral - Senador R$ 255.600,00
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A PARTIR DE:
PRODUCAC DE CONTEUDO MULTIMIDIA
Videos para youtube, fotos, podcast etc Sob consulta (por volume e qualidade de produgdo)

STICKERS e GIFs ANIMADOS para apps e redes sociais. R$ 850,00

SEEDING
Pratica utilizada para divulgar produtos e servios nas redes sociais
em ambientes que estdo receptivos ao consumo desta informagdc.

GESTAO DE PRESENCA

- RELACIONAMENTO DOS CANAIS SOCIAIS

Responder comentarios, mensagens em microblogs e e-mails
enviados por esses canals

« ANALISE E METRICAS DOS CANAIS

Analisar mendes da marca, Tepercicdo das acdes e gerar relatdrios
para o diente. £ cotado, principalmente, com base no volume

de presenca da marca (pequeno, médio e grande)

R$3.652,00 (mensais)

R$10.000,00 (mensais)

damos um prazo minimo de sels meszs, Jd a abordagem promodinal estd diretamente vinau ada ao

Cbs: Para abordagem Instituctonal,
periodo da campanha

LINKS PATROCINADOS

PLANEJAMENTO - Andlise e definicao de canals {Yahoo, Google, Facebook, etd).Tipo de abordagem (promogio, marca,

produto). Definicao de 1 ca EEz_,.m com 30 palavras-chave em cada estratégia de invetimento. R$ 2.496,00

GESTAO DE CAMPANHA - Acompanhamento e performance das palavras-chave, diques e resultados, sugerindo agdes
de ajustes e correcdes - se necessarias - com geracao de relatdrios.

R$2.496,00 (mensais ou 15% de verba disponivel)
Obs.: Eventuais produgpes de Pecas paraa campanha, constitar item midia

SEO

PLANEJAMENTO - Andlise e definicao estrutural dosite, eslratégia de otimizagao de palavras-chaves,  cotado,
principalmente, com base na estrutura, no porte e natecnologia do site. R$ 2.496,00

GESTAD - Execugio do planejamnto, ajustes na estrutura e construgao de links extemnos (relacionamento na web):
acompanhamento de resultados e métricas, RS 1.251,00

ADVERGAMES
{Utilizagdo de Jogo para promover uma marca, produto ou servigo)

PLANEJAMENTO - Criagao de game design document, descrevando jogabilidade,

plataformas, interagdo com a marca. Apartirde  R$12.480,00

GAME OLINE STANDARD - Jogos pré-prontos que sdo apenas customizados paraamarca

ou produte (ndo necessita de planejamento). R$ 9.991,00
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MOBILE - Jogos feitos para plataformas mobile, em que o valor do praes
desenvolvimento depende da quantidade de adaptagoes

para marcasimodelos de aparelhos escondidos. R$30.312,00
GAME ONLINEORIGINAL - Jogos feitos sob demanda para uma marca ou produto,

contendo jogabilidade exclusiva para determinadas agdes. R$ 36.658,00
SOCIAL GAME (JOGOS PARA REDES SOCIAIS) - Jogos feitos sob demanda para uma

marca ou produto que contam com recursos e funcionalidadas de socializacio R$ 36.658,00
PLANEJAMENTO DE ADVETSING IN GAME - Planejamento para compra de midia ou agbes

espedais dentro de um jogo j3 desenvolvido e estabelecido no mercado. R$6.192,00
Obs: & composiga de pregos Gepende daplataforma e da tecnologla definidas

HORA /PROFISSIONAL

Presidente R$ 456,00
Vice-Presidente R$ 420,00
Diretor de contas R$ 360,00
Diretor de atendimento R$ 300,00
Atendimento R$ 217,00
Diretor de Arte R$ 183,00
Redator R$ 183,00
Planejamento R$ 406,00
Produtor Grafico R$ 156,00
Midia R$ 165,00

NOTA: O contetdo deste material fol elaborado, em sua maior parte, pelo SINAPRO/PB com bas:
Pl e demais entidades em um trabalho de pesquisa, consultando agéndias filiadas e outros Sindicatos,
Grande do Norte, Maranhao, Pernambuco, Belém, Goidnia, Sao Paulo, Rio de Janeiro, Dis
dos Valores de Investimentos das diversas associacdes relacionadas a drea dalIndustria da Comunicagao.
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APARTIR DE:
SOMENTE PRODUCAQ DO HTML

Diagramagdo e implementagio da pega em uma pagina HTML com links

cadigos para mensuragao (com arte enviada pelo dliente) R$ 1.192,00

DISPARO (CONTRATAGAO DE FERRAMENTA APENAS PARA DISPARO)

Envia de pega finalizada para uma base de e-mails fornecidos pelo cliente
GESTAO

Importacao, higienizacao e segmentacdo de base, importacao do HIML,
programagao do disparo, acompanhamento

de resultados e andlise de relatdrios. (Por disparo)

PRODUCAOQ EDITORIAL

Contetido produzido apartir de briefing detalhado do cliente em linguagem
especifica para a web (webwritting). Ex.: produgdo de cinco textos de
aproximadamente 1.200 toques cada, com entrevistas por telefone,

MENSURACAQ

Importacdo, higienizacio e segmentacdo debase; Importacao
do HTHL, programagdo do disparo, acompanhamento de
resultados e andlise de relatérios. (valor por disparo)

R$ 30,00 (1.000 e-mails mensals)

R$ 614,00

R$ 3.648,00

R$612,00

WEBSITE

ESTRUTURA BASICA SUGERIDA

- Area Institucional - Area estitica: quem somos, o que fazemos, onde estamos etc.

+ Area de Contato - E-mall, telefone, formuldrio etc.

« Area Core - Gerenciamento de contevdo para cadastro de servicos/produtos e cases de clientes
- Area Informativa - Area dindnica com noticias, eventos, calendario etc.

VALOR SUGERIDO DEVERA INCLUIR

Planejamento, arquitetura, ariagdo, implementagdo e contelido institudional enviado pelo
preducdo do contetdo deverd ser solicitado a parte para aagénda contratada.
CONSIDERAR BOAS PRATICAS - PSEO, TAG, CMS ( caso haja uma drea de atualizagao constante) e acessibilidade

REPLICAR PARA OUTROS IDIOMAS - cliente deverd enviar os textos traduzidos e finalizados
Obs.. ferramentas Interativas {enquetes, férum, drea restitta €1 devem ser cotadas a parte,

nte. Orcamento para a

R$ 25.031,00

HOTSITE
- ESTRUTRA BASICA SUGERIDA - tecnicamente idéntico a0 site, o hotsite recebe esta denominagéo porter um periodo
de vida definido (prazo para sair do ar). E utilizado para divulgar e/ou promover produtos, servigos, langamentos,
eventos etc. Podeter - oungo - algum tipo de interacdo com o usudrio final, por exemplo, insercao de imagens, upload
de videos, enquetes, cadastro de usudrios, personalizagda de produto, games etc.

VALOR SUGERIDO DEVERA INCLUIR (INDEPENDENTEMENTE DO FORMATO)

Planejamento, arquitetura, aiagio e implementacao, com contetido enviado pelo cliente. 0 orcamento para a produgao
do contetido devers ser solicitado a parte para a agéncia contratada.
CONSIDERAR BOAS PRATICAS - SEO e TAGs

Obs.: Tetramentas interativas (enquetes, frum, area restrita etd devem ser cotadas a parte

LANDING PAGE
Eapiginade destino criada exclusivamente para que o usuério encontre informacies sobre uma agdo determinada
com mais facilidade. Emuito utilizada como resultado de uma busca (organica ou link patrodinado) e como pagina de

R$ 19.647,00
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APARTIR DE:
destino originada em pecas ou campanhas (banner, e-mail marketing, hot site etc.)
LAYOUT, TEXTO E PRODUGAO DO HTML R$5.229,00
MiDIA ONLINE
- Todo e qualquer servico que envolva a veiculacdo publicitéria nos meios digitais.

PLANEJAMENTO DE MIDIA - Definicao dos melhores melos e formatos para atinglr os objetivos estabelecidos.
CRIACAD DE CAMPANHAS- Criagdo do conceito para o meio digital. Adaptacdo da campanha de outros meios parao
melo digital.
MENSURACAODOS RESULTADOS - Acompanhamento e andlise para quantificacdo do desempenho da campanha
nos respectivos meios,utilizando métricas e padrdes de mercado (page view, tempo de navegacdo, taxa de clique,
conversdes etq). Esta avaliagdo pode ser feita uma tnica vez para cada campanha, ou ndo, dependendo do periodo de
velculagdo planeejado para acampanha.

Remuneragao percentual de 20% (formato padrao) sobre o valor investido na compra de midia

REDES SOCIAIS (Servigos de andlise e planejamento)

ANALISE DE PRESENCA (DIAGNOSTICO)- Onde e como sua empresa e concorrentes estao posicionados nas redes sodiats.
Quais os atributos da sua marca segundo blogs, microblogs, comunidades e grupos de discussao. Quais o prindpais
interesses do seu publico-alvo nas redes sodiais. Quais s3o as oportunidades de didlogo para que sua empresa amplie a

presengaou se reposicione no mercado. R$ 8.655,00
PLANEJAMENTO -Canals, tipos de contetido, dinamicas de relacionamento e aDes wriativas. R$10.352,00
PERSONALIZACAO DOS CANAIS (Avatar, Capa, padrdo de postagens)- Wireframe (¢/ programagdo)  R$ 6.259,00

PERSONALIZACAD DOS CANAIS (Avatar, Capa, padrdo de postagens)- Layout (s/ programagao) R$2.473,00

DESENVOLVIMENTO - Algumas ferramentas permitem personalizatdo em trés niveis. Em um blog, tumblr ou rede Ning,
é possivel reposicionar os elementos {wireframe), personalizar o visual (layout) e criar objetos personalizados, como
widgets, gamese mashups (desenvolvimento). Outras ferramentas, como twiter, formspring e youtube, permitem
apenas personalizar o layout. Sob consulta

CURADORIA DE CONTEUDO - Selecionar contetido para publicagdo em outros canais, como blog, twiter e tumblr. Varia
em fungdo de volume (quantidade de contetido publicado) e expertise do analista, R$ 2.362,00

REDES SOCIAIS (Contratos continuos)

PRODUCAO DE CONTEUDO NAO-ESPECIALIZADO
Fotos e postagens estaticas.

PRODUCAD DE CONTEUDO NAO-ESPECIALIZADO - Postagem avulsa
Fotos e postagensestaticas.

PRODUGAO DE CONTEUDO NAO-ESPECIALIZADO
Postagens animadas ou audiovisuais

PRODUCAD DE CONTEUDO NAO-ESPECIALIZADO - Postagem avulsa

R$ 14.539,00 mensais (5 posts porsemana)
R$ 473,00 (por postagem)

R$ 9.803,00 mensais (5 posts por semana)

Postagens animadas ou audiovisuals R$ 689,00 (por postagem)
PRODUGAD DE CONTEUDO ESPECIALIZADO
Envolve conhecimento técnico e muitas vezes contratacio

Sob consulta

de espedalista.
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